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Ismertesse a marketing szerepét a tarsadalomban, a marketingkoncepciot, valamint a
vevOorientacid és a termelésorientacio kozotti kiilonbséget!

Hasonlitsa 0ssze a kvalitativ és a kvantitativ kutatést, azok célja és jellemzdi szerint!

Ismertesse a sajtokapcsolatok eszkozrendszerét! Mutassa be a sajtotdjékoztatd
megszervezésének modszertanat!

2.

Ismertesse a marketing eszkdzdket, azok tovabbi belsd tagozdodasat és a kozottiik
fennallé kapcsolatot!

Ismertesse a kérddivszerkesztés altalanos szabalyait, a szerkesztés soran felmeriilo
tipikus hibakat! Milyen kérdés- és skalatipusokat ismer?

Ismertesse a médiatervezés alapvetd mutatoszamait!

3.
Ismertesse a fobb termékpolitika eszkdzrendszerét!
Ismertesse a fogyasztok vasarlasi folyamatanak egyes fazisait! Milyen tipikus
szerepeket kiilonboztethetiink meg a folyamat soran? A vallalat hogyan

befolyésolhatja ezt a folyamatot?

Ismertesse az eseménymarketinghez kapcsolédé PR funkcidkat!

4.
Ismertesse részletesen a marketingterv elemeit!
Ismertesse a mintavétel folyamatat!

Ismertesse a direktmarketing fogalmat, jellemzd6it, valamint elényeit és hatranyait!



S.

Ismertesse, hogyan kapcsolodik a vallalati stratégia €s a marketingstratégia
egymashoz!

Hasonlitsa 0ssze a szekunder és a primer piackutatast elonyeik és hatranyaik
tekintetében! Ismertesse mindkettd modszereit és alkalmazasuk lehetdségeit!

Ismertesse az eladasosztonzés eszkozeit, valamint azok alkalmazéasanak eldnyeit €s
veszélyeit!

6.
Mi a markézas jelentdsége? Milyen markatipusokat ismer?

Ismertesse, hogy milyen tényezdk és hogyan befolydsoljak a vésarlasi dontéseket a
fogyaszt6i piacon!

Mutassa be az értékesitési rendszer funkcidit, és ismertesse a kiillonbozo értékesitési
csatornakat!
7.

Ismertesse a marketing eszkdzoket, azok tovabbi belsd tagozddasat €s a kozottiik
fennallo kapcsolatot!

Ismertesse egy vallalat reklamtervezésének folyamatat és annak informacids igényét!
Ismertesse az értékesitési logisztikai rendszer miukodtetésének kovetelményeit!
Hogyan tdmogathatja a kiszolgalasi szinvonalat az értékesitési logisztika?

8.
Ismertesse részletesen a SWOT elemzés fazisait egy példan keresztiil!

Ismertesse a fogyasztoi és a szervezeti piac kdzotti kiilonbségeket €s az azokbol eredd
marketing konzekvencidkat!

Ismertesse a vonal feletti (ATL) és a vonal alatti (BTL) kommunikacié eldnyeit,
hatranyait!



9.
Ismertesse a marketing célok elérését segitd lehetséges szervezeti megoldasokat! Hol
jelenhetnek meg a marketing vonatkozast dontések egy szervezetben? Mitdl fiigg az,

hogy hogyan jelenik meg a marketingfunkcio a szervezeten beliil?

Ismertesse a piackutatds soran felmeriild potencidlis hibaforrasokat és azok
kikiiszobolésének modszereit!

Ismertesse a marketingkommunikacié szerepét, jelentdségét a piacgazdasagban!
Mutassa be, hogy a marketingkommunikacionak milyen tarsadalmi elényei és
hatranyai vannak!

10.

Ismertesse a marketingtevékenységet szabalyozd jogszabalyokat és azok legfontosabb
eldirasait!

Ismertesse MIR elemeit!
Ismertesse a PR szerepét a vallalati kommunikacioban! Mutassa be a belso ¢€s kiilsé
PR 6sszehasonlitasat!

11.

Ismertesse a fogyasztdi magatartas altalanos modelljét! A modell milyen elemei
mérhetdek konnyebben, és melyek kevésbé?

Mutassa be ¢és hasonlitsa 0ssze a marketingkommunikacids-mix egyes elemeit!
Ismertesse a vallalati arképzés lehetséges formait, valamint azok eldnyeit és
hatranyait!

12.
Ismertesse a STP stratégia egyes elemeit és meghatarozasat segitdé modszereket!
Milyen szempontokat kell figyelembe vennie a menedzsereknek a stratégia kialakitasa
soran?

Mutassa be a vallalati imazs kialakitasanak f6bb eszkozeit!

Ismertesse az adatbazisok szerepét, jelentdségét ¢és felhasznalasi modjait a
marketingcélok elérésében!



13.

Ismertesse a kérddiv kielemzésének alapveté modszereit, illetve azok eldnyeit,
hatranyait!

Ismertesse, hogy az érzékelés, észlelés, imdzs ¢és attitid fogalmak hogyan
kapcsolodnak egymashoz, és a marketingkommunikdcionak milyen lehetdségei
vannak ezen a teriileten!

Mutassa be az értékesitési rendszer kialakitasdnak folyamatat és fobb dontési
kovetelményeit!

14.

Ismertesse a piackutatd cégek tipusait, szolgéltatdsaikat, tipikus szervezeti
felépitésiiket, valamint a benntik talalhatd pozicidkat/feladatkdroket!

Ismertesse a személyes eladas [épéseit!
Ismertesse a direktmarketing eszkozrendszerét! Melyek a direktmarketing csatornak
sajatossagai?
15.
Milyen marketingstratégiai tipusokat ismer? Ismertesse ezek elemeit!

Ismertesse a marketingkommunikacidos cégek tipusait, szolgaltatisaikat, tipikus
szervezeti felépitésiiket, valamint a benniik taladlhato poziciokat/feladatkoroket!

Ismertesse a termék-¢€letgdrbe egyes szakaszait €s a hozzdjuk kapcsolédd marketing
aktivitast egy példan keresztiil!
16.

Ismertesse, hogy az internet milyen hatasokat fejthet ki egy vallalat
marketingtevékenységére!

Milyen szerepet jatszik a marketinginformacios-rendszer a vallalat piaci dontéseiben?

Ismertesse a reklamipar szerepldit!



17.
Ismertesse a vallalati beszerzés fobb tipusait!
Mutassa be az idegenforgalmi, az onkormanyzati és a nonprofit PR sajatossagait!

Mutassa be a kvantitativ kutatas modszereit!

18.
Ismertesse a telephely-valasztas f0bb szempontjait!

Mutassa be az elméleti és a gyakorlatban leggyakrabban alkalmazott mintavételi
technikak elonyeit, hatranyait!

Ismertesse a sajtokapcsolatok eszkozrendszerét! Mutassa be a sajtotajékoztatd
megszervezésének modszertanat!

19.
Ismertesse a szponzoralas szerepét a vallalati kommunikécios tevékenységben!

Ismertesse, hogy a marketingterv elkészitéséhez a véllalatoknak milyen informacidkat
kell 6sszegytjtenie!

Ismertesse az online kommunikaci6 eszkdzeit, valamint azok eldnyeit és hatranyait!

20.
Ismertesse a médiakutatasok céljat és modszereit!
Részletesen mutassa be a kvalitativ kutatas modszereit!

Hogyan hatarozhat6 meg egy marka értéke?



