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. tétel:

tétel:

tétel:

tétel:

tétel:

tétel:

Ismertesse az egyéni ¢és a tarsas vallalkozasok tevékenységének
megkezdéséhez sziikséges dokumentumokat és azok fobb
tartalmi elemeit!

Cége versenytargyalast kivan kiirni. Sorolja fel az el6készités €s
a lebonyolitas teenddit!

Sorolja fel az tizleti terv készitésének szempontjait, és
ismertesse a fobb fejezetek tartalmat!

Mit értiink marketing tervezés alatt? Mutassa be a tervezés
jelentdségét!

Milyen informaciokra van sziiksége egy szolgaltatd vallalkozas
indul6 mérlegének Osszeallitdsdhoz?

Kik a reklampiac szerepl6i? Hogyan tervezziink, szervezziink
reklamkampanyt?

Melyek a reklamstratégia elemei? Mutassa be a kidolgozas
koordinacios teenddit!

Hatarozza meg a piacpotencial, a piacvolumen, a piac-
részesedés fogalmat!

Mit értiink szervezet alatt? Ismertessen néhany klasszikus 1ll.
modern szervezet felfogast!
Mi az értékesitési terv? Hogyan lehet a forgalmat tervezni?

Mi a feladata a logisztikanak az elosztasban? Elemezze az
informacio ¢€s a logisztika kapcsolatat!
Mi a szerepe az erkdlcsnek és az etikdnak az tizleti életben?

Ismertesse a célcsoport kivalasztasanak szempontjait és
modszereit j termék bevezetése esetén!

Mit értiink teljesitményértékelés alatt? Milyen modszereket
ismer a teljesitményértékelésre?

Mi az a fedezeti pont és hogyan lehet meghatarozni?
Ismertesse az arculattervezés teendoit a megrendeléstol a
prezentacioig!
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16.

tétel:

tétel:

tétel

tétel:

tétel:

Hasonlitsa 6ssze jogi szempontbdl a kft-t a bt-vel!

Hogyan lehet megszervezni az ar és a vevoi értékitélet
Osszefliggéseit kutatd vizsgalatot? Hogyan torténik a vizsgélat
eredményeinek az elemzése, ¢s mik lehetnek a kovetkeztetések?

Hol helyezkedik el a marketing szervezetben a termékorientalt
értékesités? Mi a feladata?
Mit mutat €s mit nem a vallalkozasok mérlege?

Ismertesse a primer piackutatas lehetoségeit és korlatait!
Milyen arképzési modszereket ismer? Mikor melyiket ajanland?
(koltség, verseny, kereslet alaptl arképzes)

Milyen okmanyokat, iratokat kell a munkaadonak a
munkavallal6 részére atadni a munkavallalas kezdetekor?
Hogyan torténik a marketing és reklam koltségek tervezése?
Milyen a koltségvetés szerkezete, hogyan kell az
adminisztraciét megszervezni?

Ismertesse a munkaviszony megsziinésével kapcsolatos
legfontosabb munkaadoi teenddket!

Melyek a konkurencia elemzésének fobb szempontjai,
modszerei és informacioforrasai?

Mikor sziikséges €s milyen modon lehet egy termeld szervezet
koltségeit csokkenteni?

Hogyan lehet a vasarldi magatartast vizsgalni? Milyen
lehetdségeit ismeri a magatartas befolyasolasanak?

Mi a kiilonbség a részvény, a kotvény és a valtd kozott?
Ismertesse a belso és a kiils PR jelentdségét, tervezését,
folyamatos teenddit!

Hogyan kell sajtotajékoztatot szervezni? A hiranyagok
kozreadasanak milyen formai és tartalmi kovetelményei
vannak?

Tervezze meg egy Uj termék piaci bevezetését! Sorolja fel a
teenddket!
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tétel:

tétel:

tétel:

tétel:

tétel:

Milyen elemei vannak a koltségkalkulacionak, és mi a
jelentdségiik?

Mit értiink fogyasztoi matrix alatt? Hogyan torténik a
szegmensek azonositasa?

Mit kell tartalmaznia egy iizleti ajanlatnak?
Ismertesse a gyakorlatban alkalmazhat6 fébb eladas 6sztonzési
modszereket!

Hogyan torténhet az elvart jovedelem tervezése?
Mit kell tartalmaznia a konferenciaszervezés forgatokonyvének?

Ismertesse a SWOT analizis 1ényegét!
Mit tartalmaznak és miben kiilonboznek a beszallitokkal, illetve
a vevokkel kotott szerzodések?

Mi az a vallalati életpalya, és mi jellemzi az egyes szakaszait?
Mik a marketing raforditdsok? Mutassa be a raforditasok
hasznosuldsanak elemzési modszereit!

Milyen kommunikécios teenddi vannak a stratégiaalkotasnak?
Mit értiink értékesitési csatorna alatt? Az értékesitési ut
meghatarozasanak milyen informacidsziikséglete van? Hogyan
torténik a koltségek elemzése?

Beszéljen a marketing stratégia sajatossagairdl a szolgaltatasok
piacan!

Melyek a mindségbiztositas lehetdségei a vallalkozdsok
gyakorlatdban?

Beszéljen a marketing és a reklam jelent0ségérol,

lehetdségeirdl a kereskedelemben!

Mit jelent a hatalom a szervezetben? Melyek a hatalom forrasai?
Milyen vezetdi szerepeket ismer?

Mikor és miért kell, illetve lehet stratégiat modositani, valtani?
Ismertesse a fogyasztovédelem és a rekldm Gsszefiiggéseit,
etikai vonatkozasait!



26. tétel:

27. tétel:

28. tétel:

30. tétel:

Ismertesse a termék vagy markapolitika meghatarozasanak
folyamatéat!
Milyen lehetdségeket 14t a kisvallalkozéasok finanszirozaséara?

Melyek a célpiacok kivalasztasanak szempontjai? Milyen
piacelemzési technikakat alkalmazhat?
Beszéljen a csomagolés és a design jelentdségérol a rekldmban!

Mi a kiilonbség a vallalkozdi €s a marketing stratégia kdzott?
Melyek a munkaszerzddés tartalmi €s formai elemei? Mit
tartalmaz a munkakdri leiras?

Mirdl informal a gazdasagi tarsasagok alapitd okirata és
tarsasagi szerzodése?

Milyen f6bb protokollaris szabalyokat kell szem el6tt tartani az
tizleti targyalasok soran?

Eddigi vallalkozasa (egy reklamstadio kft.) tonkre megy.
Ismertesse a tonkrement véllalkozasa megsziintetésének
lehetdségeit és a tulajdonos teenddit?

Milyen eldnyei és hatranyai vannak az internetes reklamnak?
Hogyan lehet mérni a hatékonysagot?



