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Hatéarozza meg a marketing 1ényegét vallalati kornyezetben! Ismertesse a
marketing kialakuldsaban szerepet jatszo fontosabb tarsadalmi és gazdasagi
folyamatokat!

A reklameszk6zok €s a reklamhordozok (médiumok) fogalma és
csoportositasuk. Mit értlink média-mixen a gyakorlatban?

A marketing szerepe a sikeres vallalkozas miikddtetésében, kapcsolata mas
funkcionalis teriiletekkel (pénziigy, fejlesztés).

A véllalati reklamajandék kindalat kialakitdsanak és kivalasztasanak
szempontjai. Valaszaban mutasson be konkrét példakat!

Hatarozza meg a piac fogalmat, funkcioit! Jellemezze a f6bb piactipusokat és a
piaci szereplok magatartasat!

Ismertesse direkt marketing eszkdzoket, és fejtse ki a Direct Mail elényeit és a hatasos
DM tartalmi és formai kovetelményeit!

Ismertesse a piac sziikebb és tagabb értelmezését! Milyen hatast gyakorol a
piac valtozasa a vallalkozas marketing tevékenységére? (konjunktura
¢lesedd verseny, recesszio stb.)

Mi a vasarok és kidllitasok marketing szerepe? Ismertesse a kiallitas szervezés
1épéseit a gyakorlatban!

Hatarozza meg a sziikséglet, az igény, ¢s a kereslet Osszefiiggéseit! Mit
jelent a diszkrecionadlis jovedelemhanyad ¢és milyen jelentdsége van a
marketingben?

Ismertesse a sajtohirdetés mint reklameszkoz jellemzdit! Elemezze a mellékelt

hirdetés tartalmi €s formai jegyeit!

Ismertesse a piacszegmentalas 1ényegét és sajatossdgait a mai magyar
piacviszonyok kozott! Milyen szegmentacios ismérveket hasznalhatunk?
Valaszat példakkal illusztralja!

Ismertesse a sajté mint média jellemzoit, a sajtotermékek fajtait!
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Ismertesse a marketing mix lényegét, elemeit és Osszefiiggéseit! Milyen
szempontokat kell figyelembe venni a marketing mix kialakitasanal?

Ismertesse a radidreklam legfontosabb jellemzoit, sorolja fel alaptipusait!
A radioreklamok megrendelése és tarifak?

Ismertesse a marketing informécios rendszer 1ényegét és szerepét a vallalat
piaci dontéseiben!

A TV-reklamok fajtai és sajatossagai. Milyen forgatokonyv-tipusokat ismer?
A TV-reklamok koltségszerkezete, a megrendelés és a dijszabas.

Ismertesse a primer piackutatds mddszereit és alkalmazasuk lehetdségeit!
Jellemezze az egyes modszerek eldnyeit és hatranyait!

Ismertesse a kozteriileti reklameszkozok fajtait és jellemzdit, engedélyezésiik
szabalyait!

Ismertesse a szekunder piackutatas elonyeit, illetve hatranyait! Milyen
szekunder forrasokat hasznalhat ilyen célra?

Ismertesse a Public Relations szerepét a cégek ¢letében! Jellemezze a kiilso és
belsé PR eszkozeit, a két teriilet kapcsolatat, és eltérd funkcioit!

Ismertesse a megkérdezéses piackutatds munkafolyamatat! Melyek a
megkérdezés valtozatai? Ismertesse a kérddiv szerkesztés fobb szabalyait és a
legfontosabb kérdés tipusokat!

A plakat mint reklameszkdz fajtai és valtozatai. A plakat terveztetés elemei és
kovetelményei, kiilonos tekintettel az orias-plakatokra.
Ismertesse a fogyasztd magatartasara hato tényezoket! A fogyasztok

védelmének formai.

A nyomtatvanyok fajtai és az egyes fajtak sajatossagai! Mit
jelent a korrektura, az imprimatira, az impresszum ¢s a remittenda fogalma?
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Beszéljen a vasarlo személyiségérdl a kiilonbozo (vasarloi) személyiség-
tipusokrol! Jellemezze a véasarlasi folyamat szakaszait!

Melyek a kézirat leadasanak kdvetelményei? Mit kell tartalmaznia a nyomdai
megrendelésnek? Mi az alabbi szakkifejezések tartalma: tipografia, bettitipus,
betlifokozat, kromalin, pantonskala, layout?

A termék fogalma marketing szempontb6l! Melyek a termék
versenyképességének legfobb ismérvei? A termékfejlesztés folyamata, az
innovéacio jelentdsége! A védjegyoltalom.

Ismertesse a sajtotajékoztatd elokészitésével kapcsolatos tudnivalokat! Melyek
egy sajtotajékoztatd megszervezésének szokasos 1€pései?

A termék életgorbe fogalma €s szakaszai. Ismertesse a kiilonb6zd
szakaszokban alkalmazhato célszerli marketing miiveleteket! Valaszat
konkrét termékekkel és tipikus életgorbékkel illusztralja!

A médiapiac szerkezete és intézményei. A rekldm ¢€s a polgari jog.
Mi a példanyszam auditalés jelentdsége?

A szolgaltatasok novekvo szerepe a piacgazdasagban! Ismertesse a
szolgaltatas-marketing lényegét és sajatossagait! A marketing mix elemek a
szolgaltatasban (7P)!

Hogyan torténik a reklamkoncepcio kialakitasa? Mit célszerti figyelembe
venni a tervezés soran?

A vallalati és marketing stratégiak valtozatai! Ismertesse a GYELV elemzés
alkalmazésat a marketing stratégia megalapozéasanal!

Egy jol elokészitett reklamkampany ilitemezése. Mit jelent a rekldmkampany
dinamikaja?

Az arkialakitas és arképzés elvei és szempontjai! Jellemezze a gyakorlatot
konkrét példak bemutatasaval! Hogyan hasznalhat6 fel az ar a piac
befolyasolasara? Mi az arrugalmassag 1ényege?

Hogyan alakitjuk ki a reklamok argumentalis rendszerét? Konkrét példan
keresztiil mutassa be egy tetszéleges termék vagy szolgaltatas racionalis és
emocionalis érveit!
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Az értékesitési (elosztasi) rendszer funkcioi, beszéljen a kiilonbozo értékesitési
modokrol! (direkt, indirekt, bolt nélkiili stb.)

Ismertesse a kiillonb6z6 reklamkoltség tervezési modokat!
Milyen értékesitési csatorndkat kiillonboztethetiink meg, a kivalasztasakor
milyen szempontokat kell mérlegelni? Példakkal érveljen!

Ismertesse a kirakat mint reklameszkdz tulajdonsagait, a kirakat kialakitasnak
szempontjait! Konkrét példakkal is illusztralja valaszat!



