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1. 
a Határozza meg a marketing lényegét vállalati környezetben! Ismertesse a  
 marketing kialakulásában szerepet játszó fontosabb társadalmi és gazdasági 

folyamatokat! 
 
b A reklámeszközök és a reklámhordozók (médiumok) fogalma és  
 csoportosításuk.  Mit értünk média-mixen a gyakorlatban? 
 
2. 
a A marketing szerepe a sikeres vállalkozás működtetésében, kapcsolata más 

funkcionális területekkel (pénzügy, fejlesztés). 
 
b A vállalati reklámajándék kínálat kialakításának és kiválasztásának  
 szempontjai. Válaszában mutasson be konkrét példákat! 
 
3. 
a Határozza meg a piac fogalmát, funkcióit! Jellemezze a főbb piactípusokat és a  
 piaci szereplők magatartását! 
 
b Ismertesse direkt marketing eszközöket, és fejtse ki a Direct Mail előnyeit és a hatásos 

DM tartalmi és formai követelményeit! 
 
4. 
a Ismertesse a piac szűkebb és tágabb értelmezését! Milyen hatást gyakorol a  
 piac változása a vállalkozás marketing tevékenységére? (konjunktúra  
 élesedő verseny, recesszió stb.) 
 
b Mi a vásárok és kiállítások marketing szerepe? Ismertesse a kiállítás szervezés 
 lépéseit a gyakorlatban! 
 
5. 
a Határozza meg a szükséglet, az igény, és a kereslet összefüggéseit! Mit 
 jelent a diszkrecionális jövedelemhányad  és milyen jelentősége van a  
 marketingben? 
 
b Ismertesse a sajtóhirdetés mint reklámeszköz jellemzőit! Elemezze a mellékelt 
 hirdetés tartalmi és formai jegyeit! 
 
6. 
a Ismertesse a piacszegmentálás lényegét és sajátosságait a mai magyar 
 piacviszonyok között! Milyen szegmentációs ismérveket használhatunk? 
 Válaszát példákkal illusztrálja! 
 
b Ismertesse a sajtó mint média jellemzőit, a sajtótermékek fajtáit! 
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7. 
a Ismertesse a marketing mix lényegét, elemeit és összefüggéseit! Milyen 
 szempontokat kell figyelembe venni a marketing mix kialakításánál? 
 
b Ismertesse a rádióreklám legfontosabb jellemzőit, sorolja fel alaptípusait! 
 A rádióreklámok megrendelése és tarifák? 
 
8. 
a Ismertesse a marketing információs rendszer lényegét és szerepét a vállalat 
 piaci döntéseiben! 
 
b A TV-reklámok fajtái és sajátosságai. Milyen forgatókönyv-típusokat ismer? 
 A TV-reklámok költségszerkezete, a megrendelés és a díjszabás. 
 
9. 
a Ismertesse a primer piackutatás módszereit és alkalmazásuk lehetőségeit! 
 Jellemezze az egyes módszerek előnyeit és hátrányait! 
 
b Ismertesse a közterületi reklámeszközök fajtáit és jellemzőit, engedélyezésük 
 szabályait! 
 
10. 
a Ismertesse a szekunder piackutatás előnyeit, illetve hátrányait! Milyen 
 szekunder forrásokat használhat ilyen célra? 
 
b Ismertesse a Public Relations szerepét a cégek életében! Jellemezze a külső és  
 belső PR eszközeit, a két terület kapcsolatát, és eltérő funkcióit! 
 
11. 
a Ismertesse a megkérdezéses piackutatás munkafolyamatát! Melyek a 
 megkérdezés változatai? Ismertesse a kérdőív szerkesztés főbb szabályait és a 
 legfontosabb kérdés típusokat! 
 
b A plakát mint reklámeszköz fajtái és változatai. A plakát terveztetés elemei és 
 követelményei, különös tekintettel az óriás-plakátokra. 
 
12. 
a Ismertesse a fogyasztó magatartására ható tényezőket! A fogyasztók 
 védelmének formái. 
 
b A nyomtatványok fajtái és az egyes fajták sajátosságai! Mit  
 jelent a korrektúra, az imprimatúra, az impresszum és a remittenda fogalma? 
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13. 
a Beszéljen a vásárló személyiségéről a különböző (vásárlói) személyiség- 
 típusokról! Jellemezze a vásárlási folyamat szakaszait! 
 
b Melyek a kézirat leadásának követelményei? Mit kell tartalmaznia a nyomdai 
 megrendelésnek? Mi az alábbi szakkifejezések tartalma: tipográfia, betűtípus, 
 betűfokozat, kromalin, pantonskála, layout? 
 
14. 
a A termék fogalma marketing szempontból! Melyek a termék 
 versenyképességének legfőbb ismérvei? A termékfejlesztés folyamata, az 
 innováció jelentősége! A védjegyoltalom. 
 
b Ismertesse a sajtótájékoztató előkészítésével kapcsolatos tudnivalókat! Melyek 
 egy sajtótájékoztató megszervezésének szokásos lépései? 
 
15. 
a A termék életgörbe fogalma és szakaszai. Ismertesse a különböző  
 szakaszokban alkalmazható célszerű marketing műveleteket! Válaszát 
 konkrét termékekkel és tipikus életgörbékkel illusztrálja! 
 
b A médiapiac szerkezete és intézményei. A reklám és a polgári jog. 
 Mi a példányszám auditálás jelentősége? 
 
16. 
a A szolgáltatások növekvő szerepe a piacgazdaságban! Ismertesse a  
 szolgáltatás-marketing lényegét és sajátosságait! A marketing mix elemek a  
 szolgáltatásban (7P)! 
 
b Hogyan történik a reklámkoncepció kialakítása? Mit célszerű figyelembe 
 venni a tervezés során? 
 
17. 
a A vállalati és marketing stratégiák változatai! Ismertesse a GYELV elemzés 
 alkalmazását a marketing stratégia megalapozásánál! 
 
b Egy jól előkészített reklámkampány ütemezése. Mit jelent a reklámkampány 
 dinamikája? 
 
18. 
a Az árkialakítás és árképzés elvei és szempontjai! Jellemezze a gyakorlatot 
 konkrét példák bemutatásával! Hogyan használható fel az ár a piac 
 befolyásolására? Mi az árrugalmasság lényege? 
 
b Hogyan alakítjuk ki a reklámok argumentális rendszerét? Konkrét példán 
 keresztül mutassa be egy tetszőleges termék vagy szolgáltatás racionális és 
 emocionális érveit! 
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19. 
a Az értékesítési (elosztási) rendszer funkciói, beszéljen a különböző értékesítési 
 módokról! (direkt, indirekt, bolt nélküli stb.) 
 
b Ismertesse a különböző reklámköltség tervezési módokat! 
 
20. 
a Milyen értékesítési csatornákat különböztethetünk meg, a kiválasztásakor 
 milyen szempontokat kell mérlegelni? Példákkal érveljen! 
 
b Ismertesse a kirakat mint reklámeszköz tulajdonságait, a kirakat kialakításnak 
 szempontjait! Konkrét példákkal is illusztrálja válaszát! 


