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a. A kiilkereskedelem fogalma, jelentdsége
b. Az egyéni vallalkozés alapitasa, miikodtetése, megsziinése
c. A hivatalos levél leggyakoribb tipusai

a. Az akkreditiv fogalma, tipusai, alkalmazasi kore
b. A kkt. és a bt. 6sszehasonlitasa
c. Az ajanlatkérés és ajanlattétel folyamata, sajatossadgai, dokumentumai

a. A kiilkereskedelmi tevékenység magyarorszagi szabalyozésa
b. A kft. és az rt. 9sszehasonlitasa
c. Az adasvételi iigylet lebonyolitasaval kapcsolatos legfontosabb levéltipusok

a. A céghitel fogalma, tipusai
b. A szovetkezetek fobb jellemzdi
c. Az onéletrajz fobb tartalmi elemei

a. A tézsde miikodése, tipusai, a magyar t6zsdék miikodését szabalyozo jogszabalyok
b. Az lizleti terv felépitése, tartalma
c. Az irodai munka menete, az iktatas

. Aukcio6 és versenytargyalas a kiilkereskedelemben
. A vallalati stratégia fogalma, tipusai
c. A legfontosabb irodatechnikai eszkdzok €s szerepiik az irodai munkaban

[oa ]

a. A nemzetkozi kereskedelmet meghatarozo szervezetek: GATT, OECD, nemzetkozi
valutaalap, Vildgbank és intézményei

b. A marketing szerepe a vallalkozasok miikodésében

c. Az tigyviteli szoftverek szerepe, egy tetszOleges program bemutatisa

. Az okmanyos inkasszo6 folyamata, részt vevoi

. A mérleg felépitése

c. A szovegszerkesztd programok legfontosabb funkcidi, egy tetszéleges program
bemutatisa

o ®

. A csekk

. A cash flow felépitése, funkcidja

c. A tablazatkezeld programok legfontosabb funkcidi, egy tetszdleges program
bemutatasa

[oa ]

a. A kiilkereskedelmi iigyletek tipusai

b. A marketing mix

c. Az adatbazis kezeld programok legfontosabb funkcidi, egy tetszéleges program
bemutatisa

. Fizetési modok a kiilkereskedelemben
. Piackutatas, piacszegmentalas a vallalkozasok szempontjabol
. Az internet, mint informacioforras

O o
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a. A magyar bankrendszer
b. A marketingkommunikécid eszkdzei, szervezetei
c. Az e-mail szerepe a modern irodai munkaban

. Szokésok, szokvanyok a kiilkereskedelemben
. A véllalkozasok alapitasa
. A telekommunikécios eszkdzok szerepe, hasznalata

o oW

. Gazdasagi integraciok (EU, CEFTA, EFTA)

. Adozési alapfogalmak, az addk csoportositasa

. Az irodai munkahely kialakitasakor kovetendd legfontosabb elvek, egy munkahely
lehetséges elemei

o oW

. A kereskedelempolitika eszkdzrendszere
. Jarulékfizetési kotelezettségek maganszemélyek és vallalkozasok szamara
. A nyomtatési paraméterek beallitdsanak lehetdségei, a nyomtatok fobb tipusai

O o

a. A széllitméanyozo6 szerepe ¢és feladatai a kiilkereskedelmi tigylet lebonyolitasakor
b. A szamvitel fogalma, a kdnyvvezetési kotelezettség
c. Az iizleti partnerek fogadasa

a. A vamok szerepe, tipusai
b. Az lzleti vallalkozas célrendszere, miukodési kore
c. Az iizleti targyalés lebonyolitasa

a. A kiilkereskedelmi szerzddés
b. A vallalkozasok targyi eszkozei, az értékcsokkenés
c. A kiilkereskedelmi iigyintéz6 kornyezete (partnerei, megbizoi)

a. A kiilonleges kiilkereskedelmi tigyletek
b. A vallalkozasok forgdeszkdzei
c. A véllalkozéasok kérnyezete (partnerek, hatosagok, mas szervezetek)

a. A fuvarozo szerepe ¢és feladatai a kiilkereskedelmi tigylet lebonyolitdsaban
b. A véllalkozasok pénziigyei
c. Felkésziilés az allasinterjura



