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ESETFELVETES - MUNKAHELYZET

On az allashirdetésekben eddig latott munkakérok kéziil leginkdabb az Gjsagirdi munkakor
betoltésére tartja magat alkalmasnak. Legutobb egy olyan aktudlis allasajanlatra jelentkezett,
mely mindenben megfelelne az elképzeléseinek és a gyermekkori célkitlizéseinek.

Az el6zetes meghallgatdsokon sikeresen tuljutott, a tobb szadz jelentkez6bdl mar csak 6ten
maradtak az utolsé rostan.

Prébafeladatokat kap, melyek hibatlan elvégzése az alkalmazas feltétele.

Az On elsé feladata egy megadott téma, meghatarozott mdfaji keretek kozotti, fix
terjedelemben, eldirt hataridére torténé megirasa lesz.

Ennek sikere érdekében érdemes néhany lényegesebb szakmai informdciot atismételni.
Kezdjuk az ujsdgir6 szakma konnyebbik oldaldval: a cikkekkel kapcsolatos formai
el6irdsokkal!

SZAKMAI INFORMACIOTARTALOM
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»AZ Ujsagird tehetsége: valdban olyannak latni a vildgot és az embert, amilyen. Daniel Defoe
ugyan a londoni pestis szemtanujanak hazudta magat, amikor kit(ind, riportnak alcazott
kényvét megirta -anyaggyl(jtésben azonban, Ugy tetszik, mar-mar tudomanyosan alapos
regény (tényszer(, hirszer() kiindulépontjat. Magyaran: el kell magyarazni az emberiségnek
a véletlenszer( vilagot, és ahol az eseménysorban mégis némi torvényszerlséget véliink
folfedezhetni, ott (a nagysagrendet tekintve) ,monumentalisan” fontos, hogy -vigaszul, meg
annak igazolasara, hogy ha a természetben nem is, a tdrsadalomban van némi esélye az
igazsagossagnak, mégpedig isteni esélye, vilagelv-erejl esélye -meg kell kisérelniink (4gy
tetszik) a prédikaciésjellegli eseményértelmezést. Az ugyanis sosem volt kétséges, hogy az
ember-latta, ember-tapasztalta mindenség: szakadatlan eseményteremté folyamat. Pap,
bird, torzsfénok, Ujsagiré ebben az eseményfolyamatban all és él, és nem tehet gy, mintha
a tarsadalom kibirna értelmezés és vigasz nélkil. Az értelmezés legalabb egyenértéki a
tényekkel; olyakor nagyobb is a karatsulya. lgaz, a vallasi mindenség-interpretaciot nem
zavarja, hogy blintetés és jutalom kitolédhat az ellenérizhetetlen, lathatatlan szféraba. Mig a
mi szegény blinild6zé szerveink a beépitett bestgoikkal, az elektronmikroszkdépjaikkal, a
kitdzott, milliés jutalmaikkal, a kényszervallatasaikkal és a lehallgatd berendezéseikkel
nevetségesen alacsony hatékonysagfokon végzik munkajukat -a tulvilagba halasztott, a
purgatériumba, pokolba, mennybekildott bilinos és hés esetében megnyugodhatunk: hatha
valéban megkapja, ami jar neki. Lehet, hogy a csalddott Ujsagiré csak nagyon faradt és
nagyon tapasztalt Ujsagiré. Elvégre ki allithatnd, hogy éppenséggel semmi, de semmi
értelme és eredménye nem volt és nincsen soha a tobbé-kevésbé igazsagosan és
erkolcsosen gyakorolt szakmanknak!? Ez olyan, mintha valaki azt szajkéznda, hogy soha nem
hasznalt senkinek egy foghlzas sem. Az (jsagirds talan ritkan lépi til az elsésegélynyujtas,
a slirg6sségi beavatkozas, a fajdalomcsillapité beaddsanak korét -olykor azonban mar ez is
enyhet nyujt. A rékadombi kdpolndban elhangz6 igehirdetés nem Hegel el6adasa a szellem
Wladimir Horowitz koncertjéhez kell hasonlitani, a Dunadjvarosi Ujsdg sem a New York
Times -de miért ne'lehetne az ajté fabél vagy rézbdél? Miért kellene annak aranybdl lennie?
Az Ujsagirds minden mifaja, s a szerkesztés is azért kemény kihivds, mert sehol masutt nem
taldlkozik ilyen elvalaszthatatlanul a mulandé és a maradand6: az djsagirdknak oly kevés
ideje van tévedni, mint egy baleseti idegsebésznek. Percek alatt kell megfogalmaznia egy
eseményt -amikor még csaj nem is sejtheti annak az utékorat. Ha nem veszi észre a hir
bels6 és kilsé aranyait, ha jelentéktelenné fogalmazza és tordeli azt, ami majd a
torténelemkonyvek fejezetcime lesz -névtelenségében is nevetségessé teszi magat. Jol
ismertek a ,megbukott zenekritikak” jellegl gyljtemények. Ezekben nem is az az érdekes,
ha a kronikas zsenidlisnak kialtott ki kérészéletlinek bizonyult miivet-, hanem forditva:
amikor kizsuppolta, kifolényeskedte a zenetorténetbdl a remekmiuveket. Azt hiszik sokan: az
Ujsagironak erds idGszerliség -érzéke (,aktualitas-érzéke”) kell, hogy legyen. Az igazsag az,
hogy események jelenkori hompolygését az utdkor: a torténelem szemével is kell latnia.
Marcus Aurelius, aki valahol a Garam voélgyében, Pannoniaban irta elmélkedéseit, sztoikus
bolcseihez hiven éva intette magat: ,ne csaszarkodj” (avagy inkabb: ne csaszaroskodj). Az
Ujsagird ne tegye nevetségessé magat azzal, hogy ugy viselkedik, mintha é lenne az
eseményhdompolygetés csaszara. ” (Bodor Pal Diurnus)
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1. dbra. Az illusztrdcio Féldesi Mdté munkdja '’

Néhany formai szabaly kovetkezik itt, melyek betartasa jelentés mértékben konnyitheti a lap
szerkesztSinek munkajat, az On irasainak megjelentetése soran.

Vannak szerkeszt6ségek, ahol megkovetelik, hogy a leadott cikk ARIEL betlitipusban irodjon,
14-es betlimérettel.

A kész szoveget mindig végig kell futtatni a World helyesiras ellenérzéjével. Ha valamelyik
sz6 ennek ellenére gyanus, segit a helyesirasi szabalyzat, hogy elkeriilheték legyenek az
alapvetd hibak.

A cimet végig nyomtatott nagybetivel kell irni, ezaltal jél kulénul a nagybetlivel kezd6dé,
majd kisbetlivel folytatédé alcimtél (Recept: enter, sorkihagyas, enter), majd ugyanez
érvényes (enter, sorkihagyas, enter) a kurzivalt leadre is.

Enter, sorkihagyas, enter el6zi meg a cikk szovegét is, s végiil ugyanez a szabdly érvényesiil
a cikk aljan talalhaté, a honlapon altalad szerepeltetni kivant szerz6i névre, valamint az
esetleges kiegészit6 megjegyzésekre (forditd, honlap link-megjel6lés, forrashelyek, a cikk
megirdsanak datumara is).

Mindig olyan cimet kell valasztani, ami szellemes, de attételesen utal a tartalomra, frappans
és eredeti, de nem eredetieskedd. Nagyon fontos, hogy a cim tetsszen az olvaséknak, mert
ez is lényegesen befolydsolja az olvasékat, hogy tovabbolvassak-e irast, vagy sem.

Az alcim targyszerd, és a témara utalé - lehetéség szerint - konkrét megjeldlés legyen.
Kovetkezetesen a sorkizart megoldast kell elényben részesiteni.

A szdvegben a rovid szamokat lehetéleg betlvel kell kiirni, hogy a cikk vizualis képe minél
kevésbé hasonlitson egy KSH-szaktanulmanyra! Természetesen, ha tul hosszu lenne igy
egy-egy sz0, akkor maradhatunk a szamformatumnal, nem kébevésett szabaly.

Az évszazadok megnevezése soran a legtobb Ujsag az arab szamokat részesiti elényben.

' Forras: PR Herald - www.prherald.hu - szerkesztGségi archivum. (2010. augusztus 5.)
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Ha idézé6jelbe tesziink valamit, stilusos, ha kurzivaljuk. igy jél kilénvalik az idézett
szovegrész a sajat mondatainktél. (F6képp akkor érdemes ezt a szabalyt betartani, ha
valakit6l sz6 szerint idézunk.)

Minden cimet a szévegen belil (filmek, el6adasok, konyvek cimei) idéz6jelbe kell tenni, de
ezeket nem kell kurzivalni.

Ugyelni kell arra, hogy a cikkben megfogalmazott mondatok ne legyenek masfél sornal
hosszabbak, mert az olvasék (plane akik a monitoron keresztiil olvasnak) nem tudjak olyan
gyorsan felfogni, amit latnak. (Ezzel sok szerz6 is ugyanigy van: ha tdl hosszd a mondat,
mire a végére ér, nem tudja, mi volt az elején). A cél mindig az legyen: megérinteni az
olvasét, meghdkkenteni, felhivni a figyelmét arra, ami fontos. Oda kell szégezni a szemét a
cikkhez. Ezt pedig rovidebb mondatokkal hatdsosabban lehet elérni. T6mondatokat viszont
csak akkor érdemes hasznalni, ha frappansan valasztjuk meg hozza a szavakat, ezaltal
,utos” lesz.

Azért kell tagolni a mondatokat: hogy ne folyjon egybe két kiilonb6z6 gondolat. A pont, a
felkidltojel és a kérdéjel sokféleképpen hasznalhaté.

A tovabbgondolasra érdemes gondolatok jelzésére csak kiilondsen indokolt esetben szabad
hasznalni a harom pontot...

Lehetéleg ne haszndljunk specidlis jeleket: smile, todbbszoéros irasjelet, s a roviditéseket is -
ha csak lehet - ki kell irni.

Az irdsokat mindig keltezni kell, és monogrammal, vagy a névvel, iréi alnévvel, sajatos
névaldirdsi formaval kell ellatni.

A ténykozl6 mifajoknal szinte még nehezebb a mindséget eldallitani. Ezeknél arra is figyelni
kell, hogy ne akarjunk egyetlen mondatba s(iriteni minden informaciét, mert az olvasék nem
tudnak egyszerre sok mindent felfogni.

Az altalanos formai szabalyokon kivil utana kell jarni minden olyan dolognak, melyek
kulonlegesek és érdekesek az adott témaval kapcsolatban.

Erdemes 6sszegyljteni az adott téma hattér-informacioit is. Egy igazi Ujsdgird merészen
eltér az atlagtdél, a trendtdl, a divatos szdfordulatoktdl, ezért témavalasztasban, stilusban,
targyszerldségben és pontossagban egyarant egyedi tud lenni. Minden leirt tényallitasért
személyes felelésséget kell vallalni.

Bekezdés formatuma:Sorkizart, elsé sor behilzasa nélkil, el6tte és utana lévd térkoz
bedllitas nélkiilozendd!

Nézet: A dokumentumot nem nyomtatdsi nézetben, hanem Webes elrendezés nézetben
elmenteni! (File> Nézet> Webes elrendezés)

Bekezdések: A cikk szbévegét a tartalomnak megfeleléen bekezdésekre kell bontani, a két
bekezdést egy soremelés valassza el (enter). A bekezdések igazitasa: Balra zart

4



UJSAGIRAS A NYOMTATOTT SAJTOBAN

Cim: A cikk cime 1-2 sz6, mely frappansan tikrozi a tartalmat, kiilonos tekintettel a
keresémarketing szabdlyaira. A cim NAGYBETUS formatumban szerepeljen

Alcim: Egy mondatnyi alcim, mely b6vebb kifejtését teszi lehetévé a cimnek. Ellentétben a
cimmel az alcim mondatkezdé nagybetis

Szb6vegtest: A cikk szovege a fentiek alapjan, megfeleléen elkilonilé bekezdésekre
tagoltan.

Szerz6: Az irds végén szerepeljen a szerz6 irdi neve (sajat dontése szerint esetleg iréi
alneve), illetve alatta e-mail cime, ami szintén a szerzd altal publikusnak szant elérhetdség.

Kapcsolédo linkek: A kapcsolodé linkeket elkilonitetten, a fentiek utan kell megjeleniteni.

A GYAKORI HIBAK KIKUSZOBOLESE

Helyesirds: A szdveget a magyar helyesiras szabalyainak megfeleléen kell irni, a végsé
valtozatot helyesiras-ellenérzével ellendriztetni, hibakat kijavitani.

Gyakori hiba példaul: A kotGjel (-) nem egyenlé a gondolatjellel (-)!

KONYVISMERTETOK

A recenziok, kritikdk, ajanlék végén minden esetben szerepeltetni kell a konyv alapadatait az
alabbiak szerint (minta):

A KONYV ALAPADATAI

Szerz6:

A kényv cime:

Alcime:

Kiadéja:

Szerkesztd:

Fordité:

Tipografia:

Ahazai megjelenés éve és helye:
A kotet eredeti megjelenésének évszdma:
Illusztraciok és boritéterv:

ISBN szdma:

Fogyasztéi ara: - Ft
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ILLUSZTRACIOK

A konkrét témahoz lehetdség szerint mindig kiildeni (vagy javasolni) kell illusztraciokat is.
Ez azért is fontos, mert az emberek tobbsége vizualis tipus: el6bb nézi a képet, aztan
olvas... Az illusztraciénak szant képeket, illetve az egyéb kapcsolédé dokumentumokat
csatolt allomanyként, mellékletként kell elkildeni, ,.jpg” formatumban.

(Recept: ACDSee / Modfy / Resize / Width: 800 / Done / Save As: A Konkrét Név .jpg).

CIKK KULDESE

A cikkeket e-mail-ben a szerkesztéségben megadott e-mail cimre, csatolt allomanyként, a
fenti formai kovetelményeknek megfeleléen, MS Word.doc formatumban kell (hataridére!)
eljuttatni.

Az Ujsdagiré altal kildott dokumentum cime legyen azonos cikk altala javasolt cimével.

UJSAGIROI TEVEKENYSEGEK

Vannak az ujsagiréi munkdanak olyan alapveté feladatai, melyeket kizdrélag a szakujsagirok
tudnak elvégezni:

1. Anyaggydijtés, dokumentalas: a jelentéseket, tuddsitdsokat és torténeteket 6ssze kell
szedni és oOssze kell allitani. A ‘hireket, informacidkat a megjelentetésikon kivil
dokumentalni és archivalni is kell.

2. Kivalasztds, szerkesztés: az Ujsagirdk feladata, hogy a temérdek hirbdl a szerkesztéség
koncepcidjanak megfeleléen valogatni tudjanak.

3. Megfogalmazas: - sajat cikkeink megfogalmazasanal és megirasanal nagyon fontos a
stilus, a nyelv és az adott médiumnak megfelelé kifejezésmaod.

4, Kommentalas, értékelés: a véleményalkoté 4abrazolas-formak - mint a kommentar,
vezércikk, glossza, tarca vagy kritika - az ujsagiréknak véleménynyilvanitasra és értékelésre
adnak lehetéséget.

5. Feldolgozds, megjelenités: A médiapiac fejlédése célirdnyos, az adott médiumra
jellemzé prezentaciot kovetel meg, valamint olyan szerkesztéségeket, melyek nemcsak azt
képesek atgondolni, hogy MIT, hanem a médiatartalom HOGYAN-jat is.

6. Tervezés, szervezés: Minden szerkesztdéségnek sziksége van sajatos arculatra. A
médiumok egyre inkdabb abbdl élnek, hogy valami exkluzivat mutatnak. Minden egyes
specidlis kindlatot alaposan meg kell tervezni és szervezni.
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7. Menedzsment: A szerkeszt6ség menedzsmentjének feladata nem korlatozédik a
munkatarsak vezetésére, a szerkeszt6ség munkabeosztasanak és az egyluttmikodés
formadinak kidolgozasara, hanem feladatuk az uj tarsadalmi kapcsolatok keresése, valamint a
mar meglévék apolasa.

Az U(jsagirdknak, tekintettel a médiumok fejlédésére, a legkiilonb6z6bb terileteken
szlikséges otthon mozogniuk: tudniuk kell, hogyan kozelitsenek a témahoz, melyet
feldolgoznak. Jol kell ismernilik az Gjsagiréi tevékenység lehetéségeit és hatarait. Szikséges
az ujsagok, folyéiratok, a radi6 és a televizid specidlis lehetéségeinek alapos ismerete, hogy
az illeté média erésségeit helyesen fel tudjak mérni és tudatosan hasznaljak azt.

TANULASIRANYITO

Mikozben a preciz tudomanyos Ujsagirasra nagyobb az igény, mint valaha, a
tudomanykommunikacié e bevett formaja mégis egyre inkabb hattérbe szorul a Nature
osszedllitasa szerint. A hirek helyett az atfogé elemzéseké lesz a fészerep a jovében. A Pew
Research Center kézelmultban nyilvanossdgra hozott, The State of the News Media cimi
felmérése szerint mas médiumokban sem sokkal jobb a helyzet. A vizsgalatok szerint az
6cean masik oldalan altalanos trendrél van sz6: az 1970-es évek kdzepén még 4-6% volt a
tudomanyos hirek részesedése a teljes mlsoridébdl, 2001. szeptember 11. 6ta azonban 2%
ala csokkent az ardany. A szamok egyrészt korantsem jelentik azt, hogy a tdrsadalom
érdekl6dése ilyen rohamosan csokkent volna a tudomanyos témak irdnt, masrészt észre kell
venni, hogy a televizié szerepét a tudomanyos ismeretterjesztésben fokozatosan atvette az
internet, ami egyben azt is jelenti, hogy manapsag ugyanaz az informacié nagysagrendekkel
szélesebb kdzosséghez jut el. A helyzet nem kilatdstalan, s6t! A tudomanykommunikacié
altalanos kondiciéi még sosem voltak ennyire kedvez6ek, mint ma. A tudomanynak mégsem
szabad megelégednie mindezzel: a fliggetlen tudomanyos médiumok a hirligyndokségi
jelentések puszta atvételén tul mélyebb, olvasmanyos elemzésekkel tudnak 0j olvasdkat
magukhoz csalogatni. A nyomtatott sajté képvisel6i a gazdasag és politika terén mar kovetik
ezt a modszert, azonban a tudomanyos hirek ilyen szempontu feldolgozasara egyre kevésbé
van lehetéség. Kell a hely a politikai, gazdasagi eseményeknek, azonkiviil a tudomany
keveseket érdekel - allitjdk a lapok képvisel6i. A Pew Center felmérése azonban erre a
megjegyzésre is racafol: a hirek irdnt érdekl6dék az id6jaras utan legtdbbszér tudomanyos
és egészségugyi tudositasokra keresnek ra, ezt kovetik a technoldgiai problémak, és csak
ezutan kovetkezik a politika és az uzlet. A szinvonalas tudomanyos Ujsagirdsnak mas
szerepe is van: a felkésziilt Gjsagirok altal kozzétett elemzések a politikai dontéshozdok
munkajat is nagyban segiteni tudjak. Nature (The State The News Media, An annual report on
American Journalism)
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2. dbra. Az interjukészitéssel egyidejiileg gyakran foto is készil. (Féldesi Mdté werkfotdja). 2

GYAKORISAG:

Minél jobban megfelel egy esemény idépontja az adott médium megjelenési gyakorisaganak,
annal biztosabb, hogy az eseménybdl hir lesz.

KUSZOBERTEK:

Mas elnevezéssel: abszolut intenzitds, intenzitasnovekedés. Létezik a feltlinéségnek egy
bizonyos kiiszobértéke, melyet az eseménynek at kell [épnie ahhoz, hogy regisztraljak.

EGYERTELMUSEG:

Minél egyértelmlibb és atlathatobb egy adott esemény, vagy téma, annal inkdbb valik hirré.

JELENTOSEG:

Kulturalis kozelség, érintettség. Minél nagyobb az esemény hordereje, anndl szélesebb koru
érintettséget valt ki, annal inkabb valik hirré.

OSSZHANG:

Olvaséi elvarasoknak torténé megfelelés. Minél jobban egybevdag egy esemény a meglévd
elképzelésekkel és varakozasokkal, annal inkabb valik hirré.

MEGLEPETES:

Varatlansdg, ritkasag. A meglep6 dolgoknak nagyobb esélylik van hirré valni.

2 Forras: PR Herald - www.prherald.hu - szerkesztéségi archivum. (2010. augusztus 4.)
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FOLYTATOLAGOSSAG:

Egy eseménynek, amelyet egyszer mar hirként definidltak, nagy az esélye, hogy a médiumok
tovabbra is figyelemmel kisérik.

VALTOZATOSSAG:

Egy esemény figyelembevételének kiiszobértéke alacsonyabb, ha hozzajarul az 6sszhir-kép
kiegyenlitéséhez és sokszinlségéhez.

AZ ELITNEMZETEK ERINTETTSEGE:

Az események, melyek a gazdasdgilag, vagy katonailag erés orszdgokra vonatkoznak,
aranytalanul magas hirértékkel birnak.

ELITSZEMELYEK ERINTETTSEGE:

Hasonléan az el6z6h6z, a prominens és/vagy hatalommal biré, befolyasos emberekrél szélé
események magas hirértékliek.

SZEMELYESSEG:

Minél inkabb személyes torténésekben, sorsokban keriil bemutatasra egy esemény, vagy egy
annal inkdbb valik hirré.

NEGATIVITAS:

Minél ,negativabb” egy esemény (konfliktus, ellentét, agresszié, pusztitas, halal), annal
nagyobb figyelemre méltatja a média.

oal

3. dbra. Jegyzetelo ujsdgiro’

3 Forras: PR Herald szerkesztdségi archivum. 2010. oktéber 21.
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| 1. feladat

Sorolja fel az On altal ismert sajtémi(ifajok elnevezéseit!

10

2. feladat

Valassza ki az Ont érdeklé témakat a felsoroltak koziil és rendezze prioritasi sorrendbe!
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Egyetemi varos lesz K&szeg1

Michael Jackson emlékkoncert 2

Kétfarka Kutya Part3

Negyedik Koztarsasag (4K)4

H1NT vakcina5

Informatikai Biztonsag Napja (ITBN)6

Arc Plakatfesztival7

Arvizi hajléktalanok élete 8

Févarosi szmogriad69

Indul az X Factor10

3. feladat

Indokolja meg, hogy az On 4&ltal elsé helyre rangsorolt témat milyen mi(fajban és héany
flekkben szeretné megirni!

1)
2)

3)

4)

5.) )

4. feladat

Készitsen tervet a cikk megirdsat megel6z4é anyaggyljtéshez! Vazlatpontokban, kulcsszavak
leirasaval ismertesse ezt az aldbbi sorokban!

1)

2)

3)

4.

5)
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| 5. feladat

Az alabbi felsorolasbol hizza ala azokat a ,hirfaktorokat”, melyeket tdmogatni, erdsiteni
szeretne az On altal kivalasztott téma megirasaval!

A meglepetés ereje

Abszolut intenzitas

Agresszio

Atlathatosag (Transzparencia)
Az elitnemzetek érintettsége
Botrany

Egyértelmiiség

Ellentét

Erintettség

Ertékteremtés, érték-megOrzés
FeltlinGség

Folytatolagossag:

Gazdasagi vonatkozasok

12



Gyakorisag:

Halal

Intenzitasnévekedés

Jelentdség

Katonai fenyegetettség

Konfliktus

Kulturalis kozelség

Kiiszobérték:

Olvasoi elvaras

Osszhang

Pusztitas

Ritkaséag

Személyes érintettség

Személyesség

Valtozatossag, sokszinliség

UJSAGIRAS A NYOMTATOTT SAJTOBAN
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Varatlansag

6. feladat

Adjon frappans, eredeti, blicfangos cimet és alcimet a kivalasztott témdjanak, az On altal az
el6z6ekben preferalt hirfaktorok szerint! (irjon legaldbb 5 cimvarianst!

1)

2)

3)

4)

5)

6.)

7.)

8.)

9.)

10.)
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MEGOLDASOK

| 1. feladat

1 Interji

2 Riport

3 Hir

4 Tudositas
5 Feature

6 Portré

7 Glossza
8 Esszé

9 Tarca

10 Kroki

2. feladat

A feladatnak nem adhaté meg konkrét
tapasztalataira épit a megoldas soran.

megoldasa,

hallgaté

sajat

véleményére,

3. feladat

A feladatnak nem adhat6 meg konkrét
tapasztalataira épit a megolddas soran.

megoldasa,

hallgaté

sajat

véleményére,

4, feladat

A feladatnak nem adhaté meg konkrét
tapasztalataira épit a megoldas soran.

megoldasa,

hallgaté

sajat

véleményére,

5. feladat

A feladatnak nem adhaté meg konkrét
tapasztalataira épit a megoldas soran.

megoldasa,

hallgato

sajat

véleményére,
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| 6. feladat

A feladatnak nem adhaté meg konkrét megoldasa, a hallgaté sajat véleményére,
tapasztalataira épit a megoldas soran.

4. dbra. Szolldth Mihdly foszerkeszto-helyettes és Andrew Singer egy sajtobeszélgetésen, a
PR Herald folyoirat szervezésében (Foldesi Maté felvétele)4

4 Forras: PR Herald szerkesztGségi archivum. 2010. oktdber 21.
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