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A SAJTOELET JELLEMZOI - MUVESZET ES KOZMUVELODES

AZ UJSAGIROI MUNKABAN

ESETFELVETES - MUNKAHELYZET

Mar a gimnaziumi évek alatt, az iskolai Ujsagban megjelentek az On elsé irdsai, s6t néhany
alkalommal részt vehetett a kerileti kabeltelevizié helyszini forgatasain, de legtitkosabb
vagya egy rangos, orszagos terjesztésl kulturdlis szakfolydiratba torténdé bekeriilés, és egy
ottani 6nallé interji készitése. A jelenlegi ideiglenes munkahelyén kiils6 munkatarsként
dolgozik, s alkalmi megbizasi dijakbél igyekszik fenntartani magat.

A koézelmultban sikeresen felvették Ont nyari szakmai gyakorlatra egy havonta megjelend
kulturdlis folydirat szerkeszt6ségébe, ahol eleinte féképp kidllitds-megnyitokrél szo6lé
tudésitasokat kellett irnia, de a tdjékoztaté mufajcsaldad tobb agat is kiprobalhatta, féképp
az objektivitast igénylé hirek megirasa altal. Didkujsagiréként tobb lapnal volt mar kordbban
is kiils6 munkatdars, most azonban (a gyakorlat végén) végre szeretne allandé munkatarsként
elhelyezkedni ennél a lapndl. Az anyagi biztonsdg, és a rendszeres havi jovedelem
megszerzése is cél, hiszen a szllei mar eddig is erejiikon feliil tdmogattdk az eddigi
tanulmanyait. Sokdig az OKJ-s képzés 6nmagaban is elegendbének tilint az Ujsagiréi hivatas
eléréséhez, de most ra kellett ébrednie, hogy a jobb munkahelyekért folyé éles munkaeré-
piaci versenyben az eredményességhez a mlvészetek minden agaban és a kozmiuvel6dés
teriiletén is folyamatosan tdjékozédni kell. Az eddigi tanulmanyainak koszonhetéen
viszonylag jol ismeri és érti az alapveté kulturdlis és médiagazdasagi folyamatokat,
ugyanakkor biztos szakértelemmel tudja kezelni mind a sajat, mind a masok altal
létrehozott szovegeket.

Ennél a folyodiratndl megismert munkakoérok kozil leginkdbb a segédszerkeszt6i munka
betoltésére tartja magat alkalmasnak. Célja, hogy allandé munkahelyi kérnyezetben, minél
szélesebb korii tapasztalatokra tegyen szert, mikézben - a napi rutin keretében - tovabbra
is végzi az aktudlis hirszerkesztést. A célja eléréséhez élete els6 onallé interjujara térténd
alapos felkészilésen at vezet az ut!

SZAKMAI INFORMACIOTARTALOM

Marai Sandor (a vilagirodalmi mércével is) legnagyobb 20. szdzadi magyar iré lipcsei
Ujsagiroi egyetemi tanulmanyainak a szakmai gyakorlat vetett véget.
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A német szigor megtiltotta az akkori egyetemistaknak, hogy megfelel§ diploma nélkiil
gyakoroljak az ujsagirast. Az akadémiai végzettséget nem szerzett Marainak - a tiz félév
eredményeként -, nem is volt ra sziiksége, mert amire 6 késziilt, arra semmiféle akadémian
nem készitenek fel.

LAmire sziikségem van, azt nagyjabol nekem kell Osszerakni s jorészt egyedil kell
megtaldlni.” A mdig népszer( nagy magyar irét az Gjsagirdsban is az élet érdekelte, az élet
megannyi titka, a motivumok, a viszonyok bonyolult rendszere, alakuldsa, fejl6dése,
kihunyasa. ,- Az djsdgirds idegrendszerem alkati kényszere volt. (...)

Az ujsdgirds tdrgya, ez a titokzatos nyersanyag, amely embert emberhez fiiZ'. Németorszagi
atjan Gjsagiroként, ifjaként, az élet kezdetének elején, mindent tudott unnepelni,
,egyéniség-onkiviletben” élt, érezve a hdaborli borzalmaitél valé6 megmenekiilés
életélményét.

Tudta, bels6, 6sztonszer(i félelme elarulta, valami becses és fontos dolog megsz(inében van
korulotte. Ezért volt az linnep, ezért élt és hajtotta magat a nap 24 6rajan keresztil, mert
mindennek krénikasa akart lenni, mindent be akart gyjteni, meg akart 6rokiteni eredeti
allapotaban, mielétt az megsziinne vagy atalakulna. Ez a kapuzards félelme olyan
pillanatban, amikor mar tudjuk, hogy egy osztaly, egy vilag, egy életszemlélet a csucsok
csucsan van, mindent kiadott és beszivott magdba, amit csak tudott. Innen az Ut mar csak
lefelé visz. Utazdsa soran megismerte és megértette ,a német jellemet, melyet a hamis
érzelmesség, a kinos kiilsoséges rend szeretete, az alarendeltség lelkes vallalasa hatarozott
meg. ,A drill, a lefékezettség, a fegyelem kéjes szeretete’ volt a jellemz6 rajuk, szemben az
angoloktél tanult életfelfogassal ,az oJdnként vdllalt fegyelem egyértelmi bizonyos
viszonylagos szabadsdggal.” Weimarban, a Goethe-tradiciok varosaban a zseni szellemének
vonzasaba keriilt, mindenhol a zseni keze nyomat kereste, a jeleket, a hely szellemét, hogy
érintse meg mélyen lényét.

,Goethe ugy kisért végig az életemen, mint a testi fejlodés materidlis fokozatai, nem lehetett
kihagyni szakaszokat, nem lehetett ellenkezni, végig kellett jdrni az utat. Mindenestol a haza
volt, a mdsik, az igazival egyformdn otthonos, fénytoréssel, névényzettel, csalddi, meghitt
szokdsokkal, szertartdsokkal. Ez az a minta, az eszme, a vildg a kultira szempontjabol ilyen
egységes értékeket kozvetit az ufsdgirds Kozép- és Nyugat-Europa szamdra egyardant.”
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1. dbra. Az illusztrdcio Szigeti Addm fotografidja

Az interji - ha csak a mifaj lényegét szeretnénk megfogalmazni - nem tobb, mint két
ember kozti beszélgetés, olyan lényeges témakra irdnyuld  informaciécsere, melyek
kozérdeklédésre, kozfigyelemre tarthatnak igényt. Az Gjsagirdi gyakorlatban az interju tehat
egyszerre jelent specialis szabalyokkal rendelkezé miifajt és anyaggyl(jtési modszertant.

Ha az 0jsagiré nem hiteles dokumentumokbdl szerzi meg az alapinformaciékat, hanem
kozvetlenil kell tajékozodnia, akkor a lefolytatott interji moédszerével megszerzett
hiranyagot sokféleképp felhasznalhatja: beépitheti példaul egy tuddsitasba (természetesen
megjeldlve a hir forrasat), akar fliiggé-beszédes formaban, akar kozvetlenil idézve a
meginterjavolt személyt.

Az dlinterji azonban inkabb legyen tudositas!

Az Ujsagirot és a szerkeszt6t egyarant fenyegeti az a veszély, hogy dlinterjut ad kozre.
llyenkor parbeszédes formaban, hosszas terjedelemben kézolnek olyan anyagot, amelyben
maga az informacié fontosabb és aktualisabb, mint a nyilatkoz6é személy (tehat amikor csak
informaciogydjtés okan keresték meg a valaszadot).

Ez esetben célszerli mell6zni a felesleges parbeszédes format, és a felvett interjira csak
mint hivatkozasi alapra tekintsen, igy magat a beszélgetés tartalmdat tuddsitasként is
megirhatja. Erdemes tehat mar az interji megtervezésekor elddntenie, hogy az adott
anyagot milyen formdban (milyen mdfajban) szeretné publikalni.

A magyar sajtétorvény kimondja, hogy az interjlalanynak joga van elkérni a vele késziilt
beszélgetés kéziratat. Eppen ezért, a sajat szakmai hiteliink, hitelességiink, valamint a
tovabbi egylttmikodés érdekében jobb, ha ellenériztetjiik az altalunk megirt kész cikket az
interjualannyal a félreértések, ,félrehalldsok”, hibas adatok elkeriilése érdekében. Nem
szabad megfeledkezni arrél sem, hogy a valaszadénak nagy nyilvanossag elétt kell vallalnia
az On altal lejegyzetelt kijelentéseit, tehat az utémunkalatok soran is egyuttmikédének kell
mutatkozni, ahogyan ezt tettiik az interjura torténé felkésziilés soran.

' Forras: PR Herald - www.prherald.hu - szerkesztGségi archivum. (2010. augusztus 5.)
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Hatarozottan és ontudatosan kell érvelni azokban az esetekben, ha az interjlialany a
kozvéleményt erGsen érdekls részlettél akarja megfosztani az olvasot - ilyenkor érvekkel és
tényekkel kell meggyézni a beszélgetépartnert, persze mindehhez elengedhetetlen az
egészséges egylittmiikodés és kompromisszum-készség! Az interjualanynak jogaban all
utdlag is megtagadni az altala adott nyilatkozat kozlését.

Az interjura valé felkésziilés soran udvariasan fel kell kérni az adott személyt a
beszélgetésre. Amennyiben személyesen ismeri, ez kdnnyen és természetesen fog torténni.
El6re tajékoztatni kell a leenddé interjualanyt arrél: hol, mikor, milyen formaban fog
megjelenni a vele készilt beszélgetés, illetve hogy lesz-e lehetésége a megjelenés el6tt a
kész cikk atolvasasara, és esetleges korrigalasra.

Mar az id6pont egyeztetésnél allapodjanak meg, hogy mennyi idét szannak az anyag
felvételére, igy elkeriilhetd a félreértés, a sietség, vagy a feliiletesség. ElGre elkiildheti az On
altal megfogalmazott kérdések vazlatat; ezdltal a valaszado is felkésziilhet, mindez nagy
mértékben segitheti, pozitiv irdnyba befolyasolhatja a végleges interju min6ségét.

Ha On elkésik az el6re egyeztetett interjurdl, az sulyos szakmai hiba. Egy ilyen baki
negativan befolyasolhatja az adott beszélgetés hangulatat, kérilményeit. (Elfoglalt emberek
gyakran nagy szivességet tesznek azzal, ha ,rendelkezésre allnak”.)

Ne tegyen fel eldontenddé kérdéseket, mert ezzel azt kockaztatja, hogy akadozéva valik a
beszélgetés, és egy rovid, lakonikus valasz utan ismét Onnek kell kérdeznie.

Az (jsagironak mindvégig figyelmesnek, empatikusan érzékenynek és természetes
érdekl6dést mutatéonak kell lennie, és nem ragaszkodhat makacsul az elére megirt
kérdéseihez, és a vazlatahoz. Ha ezt teszi, konnyen unalmas és sablonos lesz, amit ir.

Nem keltheti az olvasdban azt a benyomast, hogy a kérdezés soran fontosabb az On tudasa,
ismeretanyaga a _témaval kapcsolatban, mint a megkérdezett ember vildglatasa,
személyisége, véleménye.

Engedje szabadon érvényesiilni az interjialany gondolatfiizését, de folyamatosan figyeljen
arra, ha ,visszakérdez”, ilyenkor ne engedje megforditani a beszélgetés irdnyat, mert érezni
(éreztetni) kell, hogy ki kit iranyit.

Minden interjaalany legyen fontos az On szamara, a partnere tarsadalmi helyzetétdl
fuggetlendl! Koncentrdljon a beszélgetés hangulatdra, és késébb igyekezzen a lehetd
legpontosabban visszaadni az elhangzottakat. Ebben segitségére lehet egy professziondlis
diktafon haszndlata.

Barbara Walters televizios személyiség ,Hogyan beszélgessiink barkivel, barmikor, barmirél"
cimid konyvében sok hasznos tandcsot ad a kérdezéstechnikaval kapcsolatban. Féldes Anna
LAz interju” cimi alapkonyv szerzGje pedig felsorolja mlvében azokat a kérdéseket, amelyek
megnyithatjadk az interjlalanyt: ,- Ha korhazba keriilne, kit szeretne a maga melletti agyon
latni?” - A torténelem melyik korszakaban szeretne éIni?” ,- Mire vagy kire koltené, ha
nyerne nyolcvanmillié forintot a lottéon?” (...)
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Denis McQuail a média haszndlatahoz vezetd igényeket a kovetkezéképpen rendszerezte:
Informacidigény (tajékozodas, kivancsisag kielégitése, stb.)

Az 6ntudat, 6nazonossag iranti igény (személyes értékszemlélet megerd@sitése)
Integracié és szocialis kdlcsdnhatas iranti igény (azonosulds masokkal)

Szérakoztatasi igény (kikapcsolodas, stimulacio stb.)

A sajtdé a tdrsadalmi érintkezés torténelmileg vadltozo befolydsoldsi intézményrendszere. A
kommunikdcio olyan eszkézeinek Osszessége, amely a kiadoi-, szerkesztoi-, ujfsagiroi-,
miuszaki tevékenység eredményeként jon létre. Tiikrézi a tdrsadalom tulajdoni, hatalmi és
tuddsviszonyait. A publicitds, az aktualitds, a periodicitds koévetelményeit nyomtatott
formdiban foként betiuszimbolumok sorozataival, elektronikus megjelenési formdiban
képinformdciot tartalmazo jelekkel, vagy rddiohullimok segitségével torténd hangadtvitelle/
képes a tudatban és magatartdsban vdltozds eldidézésére.

A NYOMTATOTT MEDIACSOPORT BEFOGADASI, ILLETVE FORMAI JELLEMZO!:

Az olvas6 maga valogat a kozlések kozott. (Szinte Ujraszerkeszti a lapot.)
A kozlés ismételten és tobbszor elolvashato.

A befogadénak el kell sajatitania az olvasas technikdjat.

A kozlés terjedelme kevéssé korlatozott.

A tér legfoljebb kétdimenzids fotén jelenik meg.

A szoveg az informdcié csaknem kizarélagos hordozoja, ehhez képest a kép masodlagos,
viszonylag allandé rovatrendszer, mdlfaji gazdagsdg, cimrendszerrel torténd orientalas,
tipografiai megkomponaltsag jellemzi.
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A sajtd nagy mennyiségl, adatszerd informacié kozlésére, megGrzésére, akarmikori
visszaidézésére alkalmas. Ennek ellenére az informaciék toménységét ahhoz kell
igazitanunk, hogy milyen a befogadoéi szituaciéja a lapnak, és milyen egyéb - szerkesztéségi
- szempontokhoz, hangvételhez, stilushoz kell alkalmazkodnunk. A sajtétermék tipusatoél
nagymértékben fligg hatasanak tartéssaga is: masként olvasnak az emberek napilapot, mint
havi folyoiratot vagy hetilapot, és masként régzédnek az igy olvasottak is. A napilapok f6
elényének a gyorsasagot mondhatjuk, mig az egyéb periodikdk vonzerejét az jelenti, hogy
részletesebb és illusztrdlt anyagot is tudnak ko6zolni. A szaksajté helye specidlis a
médiumokon belil. Van, aki csoportkommunikaciés, van, aki tomegkommunikacios
eszkoznek tekinti. Vilagviszonylatban érzékelhet6 az a tendencia, hogy a szaksajté egyre
inkabb differencidlédik. A szaklapokban bévebb informaciot is kozolhetiink, ha annak
hirértéke, Ujdonsagértéke van, mert a lap befogaddi szituacidja, az olvasas korilményei
olyanok, hogy célcsoportunk valdszinlleg még a fizetett kozleményeket is elolvassa. Az
informacié hitelét, a vallalat presztizsét noveli, ha tekintélyes szaklapban jelenik meg
kézleménye. A szakmai lapokban megjelend kdézlemények a cimre sz6l6 postai tajékoztatas
(,direct mail”) hatékonysagaval érnek célba. A sajté, mint a befolyasolas sajatos formdajanak
eszkozrendszere a zsurnalisztika, vagyis a sajtétevékenység révén fejti ki hatasat.

AZ INTERJU LENYEGI TARTALMA A KOVETKEZOKBOL ALL:

A kozlés targya (az élet kiemelt darabja)
A kozlés témaja (a targy szubjektiven kiemelt 1ényege
A kozlés eszmei mondanivaléja (@ kommunikator allasfoglalasaban rejlé itélete).

A tartalom alkotdrészei kozott sajatos belsé kapcsolat van, a targy, a téma és az eszmei
mondanivalé dialektikusan hat egymdsra. Ebbdl a belsé kapcsolatbdl szileté struktarara
épul, a kozlés kiils6 képét megjelenitd, az adott média sajatossdgainak is megfelel6 forma,
azaz egylttesen a forma-tartalom.
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2. dbra. Az illusztrdcio Szigeti Addm fotografidja?

TANULASIRANYITO

1. feladat

Folyamatosan figyelnie kell a vilagban zajlé eseményeket, informacidkat kell felirnia
jegyzetflizetébe az olvasott sajtotermékekbdl. Sajat iréi szabadsaga, egyéni érdeklédési
teriletének megfeleléen az alabbi hat sorba irja e annak a hat embernek a nevét (lehet
kalfoldi is), akivel szivesen készitené el élete els6 interjajat! A nevek mogott roviden
indokolja meg egy mondatban, hogy miért esett arra a konkrét személyre a valasztasal

1)

2)

3)

4)

5)

6)

2. feladat

Figyelje meg a szerkesztdéségben dolgozdé munkatarsainak szakmai reakciéit, gylijtson
informaciékat a kozelmult kulturdlis eseményeirél! irjon fel néhany témat a kévetkezd
sorokba ,- sajat iréi szabadsdaga, stilusa, motivumai alapjan, melyeket szivesen megirna a
lapbal

2 Forras: PR Herald - www.prherald.hu - szerkesztéségi archivum. (2010. augusztus 5.)
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3. feladat

Taldn ismerés lesz annak az (ismeretlen szerz6t6l szarmazé) graffitinek a szovege, mely igy
sz6l: ,Gondolkoztdl mar ma?” Onnek, mint pdlyakezdd ifja Gjsagirénak folyamatosan
jegyzetelnie kell! Gydjtse és irja le a mai nap hireit, torténeteit, annak érdekében, hogy
késébb felhaszndlja majd a munkajaban!

4. feladat
a. )Gydjtson kilonleges szavakat!

b.) Irja 6ssze a tiz legszebb magyar szavunkat - a jelentését tekintve (ezuttal lehet
szubjektiv)l

c.) irja 6ssze a hangzasat tekintve legszebbnek tartott tiz magyar szot!

a.)
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b.)

c.)

Figyelje meg, olvassa dt, idordl idore elemezze a szerkesztoségbe érkezett olvasor
visszajelzéseket,- gyljtson ezekbdl is hasznos informdciokat! Tanulmdnyozza a
szerkesztoségbe érkezd e-mall lizenetek és az online felilet ,kommenteldinek”
szOhaszndlatdt! Ezekbdl is sokat lehet tanulni, s érdemes megjegyezni, hogy melyek a
kertilendd szofordulatok, melyek nem illenek egy komoly lap stilusahoz!

MEGOLDAS

1. feladat

A feladatnak nem adhaté meg konkrét megolddsa, a hallgaté sajat véleményére,
tapasztalataira épit a megoldas soran.

2. feladat

A feladatnak nem adhaté meg konkrét megolddsa, a hallgaté sajat véleményére,
tapasztalataira épit a megolddas soran.

3. feladat

A feladatnak nem adhaté meg konkrét megolddsa, a hallgaté sajat véleményére,
tapasztalataira épit a megolddas soran.

4, feladat

A feladatnak nem adhaté meg konkrét megoldasa, a hallgaté sajat véleményére,
tapasztalataira épit a megoldas soran.
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| 1. feladat

Stilusgyakorlat: A kulturalis folydiratnal a szakmai gyakorlatot irdnyitd rovatvezeté egy
jatékos feladatot ad az On szamadra. Arra kéri, hogy irjon az aldbbi tabldzatba legalabb 20
olyan szleng-jellegli kifejezést, melyek nem illenek az Ujsag profiljahoz és szellemiségéhez!
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3. dbra. Az illusztrdcio Szigeti Addm fotogrdfidja’

2. feladat

Flekk: A szerkeszt6ségben gyakran hasznaljak ezt a furcsa hangzasu, mennyiségi egységet
jelolé kifejezést, hogy ,FLEKK”. Vannak kiilsés szerzd6k, akik ,flekk-dijat” kapnak. Az énnek
kiadott feladatok soran is elé6fordul, hogy a rovatvezeté mentora azt mondja, hogy ,az

eseményrél varok egy 2 flekkes tudésitast!” irja le az itt kovetkezé iiresen hagyott helyre a
flekk definicigjat!

3. feladat

Magyarorszagon tdbb ezer sajtétermék jelenik meg. Milyen szempontok szerint lehet ezeket
osztalyozni? irja le az alabbi sorokba az On altal legfontosabbnak tartott szempontokat!

3 Forras: PR Herald - www.prherald.hu - szerkesztéségi archivum. (2010. augusztus 5.)
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4, feladat

On a rovatvezetdjétsl kapott egy szerkeszt6ségbe érkezett sajtékozleményt, azzal a

megjegyzéssel, hogy 30 perc alatt irjon az (aldbbi) eredeti

nyers szovegbdl egy
szerkesztéségi cikket!

SAJTOKOZLEMENY (Eredeti szoveg)
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oIndul a Universal Channel Magyarorszagon! A Universal Networks International eredeti
tartalmai, a “Kékpréba” és a “Haven” premierjei Budapest, 2010. julius 29 - A Universal
Networks International bejelentette a Hallmark Channel markadjitasi terveit, igy 2010
szeptember 3-tél a vallalat folyamatban |évé globdlis terjeszkedése révén a csatorna
Universal Channel néven mikoédik tovabb. A Universal Channel egyike a UNI legsikeresebb
markainak, modern, lendiletes megjelenésével, vezetd sorozataival, izgalmas karaktereivel.
“A Universal Channel bevezetése a UNI természetes fejl6désének eredménye. Az Universal
szOrakoztaté multjara épitve, egy Ujjasziiletett modern, szines csatorna lenyligdzé
karaktereket vonultat fel, és exkluziv 0j tartalmat szolgdltat, beleértve a UNI eredeti co-
produkciéjait, a “Kékproba"-t, és a “Haven’-t, a dijnyertes “Testvérek’-et, a legendas TV
franchise részeként az “Eskiidt ellenségek - Bilinos szandék” Uj évadjanak premierjét, a
vadonatuj reality show-t, a “Narancsvidék igazi feleségei’-t és a lehengerl6 sorozatot, “A
médium”-ot. Mindezt egy fiatalos, vibraldo koérnyezetben teszi, amely varhatéan minden
nézot lekdt majd a képernybk elé.”- mondta Colin McLeod,a Universal Networks International
Kozép- Kelet Eurdpai régidjanak lgyvezeté igazgatdja. A UNI elndke Roma Khanna altal
vezérelve a csatorna megujitdsa az NBC Universal folyamatban [év6 el6fizetéses TV
rendszerl terjeszkedését hangsulyozza, melyhez a sajat gyartasu produkciék is alapul
szolgalnak. llyen példaul a Syfy nemzetkdzi co-produkcidja, a Haven, mely Stephen King
novelldja alapjan készilt; a Kékproba a az izgalmas rend6ér-sorozat Missy Peregrym és
Gregory Smith f6szereplésével, mely az E1 Entertainment-tel valé egyittmikddésben
késziilt, vagy akdr a nemrég bemutatott “Facing Kate” Sarah Shahival a fé6szerepben, mely a
USA Networks egyilittm(ikodésével készilt. 2007 éta a UNI egy kovetkezetesen novekvé skdla
mentén terjeszkedett, 14-rél 70-re ndvelve csatorndi szamat 2010-ben azzal a céllal, hogy
ezek szama a kovetkezé évben, mar HD szolgaltatdsokkal megkozelitéleg 100-ra
emelkedjen. 2009. oktéberében a Universal Networks International tébb millié dollaros uj
beruhazast jelentett be az o6t alapcsatorna (Syfy Universal, DIVA Unviersal, 13th street
A novekedési stratégia olyan Uj szolgaltatasoknak nyit teret, mint példaul a HD és a VOD. Az
Ujramarkdazasi stratégia bejelentése 6ta a UNI el6fizetGinek szamat 180 milliéra emelte, igy
hal6zata immar ‘150 orszagot fed le. Az Uj markak és szolgaltatasok bevezetése maris
elkezd6dott: a Universal Channel megjelent Japanban és Dél-Afrikaban, a Syfy Universal
Franciaorszagban, az Egyesilt Kirdlysagban, Spanyolorszdagban, a Benelux orszagokban,
Orszorszagban - de 2010-ben és 2011-ben tovabbi |épések varhatéak. A Syfy Universal
franciaorszagi debitdlasa ez év januarjdban 43%-os novekedést mutatott a 25 és 49 év
kozotti- lakossdg korében, igy ebben a kérben a masodik legkedveltebb csatornava
emelkedett. A Universal Networks International: Az NBC Universal-hoz tartoz6 Universal
Networks International egyike a vildg vezet6 szérakoztatoipari halézatainak, mely mindségi
tartalmat kinal Eurépan, a Kozel- Keleten, Afrikan és Latin-Amerikan at egészen Azsidnak -
150 orszagban, tobb, mint 180 millié nézéhoz jut el. A portféliébol 6t csatorna kiemelkedik:
a Syfy Universal, a DIVA Universal, a Studio Universal, a Universal Channel és a 13th Street
Universal, melyek szérakoztaté éilmények sokasagat vonultatjak fel a helyi k6zonségnek. A
Universal Networks International miikédteti a Movies 24-t is, a (nem Egyesiilt Allamok-beli)
Hallmark Channelt, és részesedése van a KidsCo vegyesvallalatban is. A Universal Networks
International az NBC Universal részeként a vilag egyik vezet6 média- és szorakoztatdipari
vallalata - az egész vildgon jelenlévé cégei révén hirszolgaltatassal, ismeretterjesztéssel és
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szbérakoztatassal foglalkozik. Az NBC Universal tulajdondban taldlhatéak kilénbozé
hirszolgaltaté és szorakoztaté csatornak, vezetd filmgyarté vallalatok, jelentds televizids
produkciék és vilaghir(i éiményparkok is. Az NBC Universal 80%-ban a General Electric, 20%-
ban a Vivendi tulajdona.”
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5. feladat:

Soroljon fel 5 olyan magyar nyelvii Gjsagot, amelyek mar megszintek, vagy a kiadasuk
jelenleg sziinetel!

(5 pont)

6. feladat:

irjon az aldbbi tablazat egymas alatti soraiba 6t olyan magyar szépirét, aki publicistaként
(Ujsagiréként) is dolgozott, vagy dolgozik!

(5 pont)

1)

2)

3)

4.

5)
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| 7. feladat

Mikor kezdett el miikédni az internet?
Eredetileg milyen tipusu projekt volt, milyen céllal fejlesztették ki, és hol?
Magyarorszagon miéta hasznalhatja barki?

(Figyelem! Ez a feladat harom kiildnb6z6, de szorosan 6sszefiiggd kérdésbél all! irja a harom
valaszt egymas ald, az alabbi tablazat soraiba!)

(9 pont)

1)

2)

3)

8. feladat

Sorolja fel a hazai lapkiadas 5 legfontosabb érdekcsoportjat!
(A cégcsoportok neveit irja egymas ald, az alabbi tablazat soraiba!)

(5 pont)

1)

2)
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3)

4)

5)

9. feladat:

Mi volt a neve a Rdmai Birodalomban az elsé Gjsagnak?

(1 pont)

10. feladat:

Hany példanyban jelent meg a ,Nyugat”’ cim( - rangos, befolydsos -, irodalmi folyéirat?

(5 pont)

11. feladat:

Médiumnak nevezheték-e ,M6zes k6tablai”? Ilgen, vagy nem?

Ot mondatban indokolja meg a valaszt, s minden véleményt kiilén sorba irjon az aldbbi
tablazatba!)

(5 pont)
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1)

2)

3)

4)

5.

4. dbra. Az illusztrdcio Szigeti Addm fotografidja’

4 Forras: PR Herald - www.prherald.hu - szerkeszt&ségi archivum. (2010. augusztus 5.)
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MEGOLDASOK

| 1. feladat

Apam!, bakker, Bard, Baze, Bocsi, Cool, Csa, Csacsumicsd, csévaz, Csovike, Csumi, dzsukel,
frankd, franyé, fullos, Kocsdég, Koszcsi, Koszike, kdsszencs, Lécciléccilécci!, l6faszjoska,
mennyémad’, Mizujs?, Mondhatni, Na Csa!, Okéka, oksa, Ocsém!, dcsisajt, pusza, Puszcsi,
Pusszantas, Siraly(sag), Strandropi, szipcsi-szupcsi, Szivcsi, Talizhatunk..., Tatyo, Vazze,
Visszhall, Zsir.

2. feladat

A flekk a gépelt kézirat egyetlen oldala. Az Gjsagcikkek terjedelmét (vagy a forditandé anyag
mennyiségét) a szerkeszték, a szerzék vagy a forditok legtébbszor a karakterek (betlik)
szamaban mérik. A honordriumok (alkotoi dijak) megallapitasakor gyakran az elkészilt és
korrekturazott, végleges szbveg terjedelmét veszik alapul. Eléfordul, hogy a kiaddk vagy a
szerkesztéségek a szavak szamat (ez inkdbb az USA-ban jellemz§), a sorok szamat (ez a
német szokas), vagy oldalak szamat (példaul okiratok hitelesitése esetén) veszik alapul. A
hétkéznapi magyar szoveg szavai atlagosan: 6,5 betlibél allnak. A leginkabb elfogadott
szabvanyoldal (flekk, azaz: szerzdi oldal) 30 sort, soronként 60 lelitést, 6sszesen 1800
karaktert tartalmaz. (A szdékdzokkel egyltt szamitott terjedelem altaldban kb. 15%-kal tébb
mint a szokozok nélkili). Erdemes a megbizéval (megbizottal) tisztazni a szovegben
elé6forduld ismétlédések, tablazatok, abrak és hivatkozasok sorsat is! A szovegszerkesztével
sorkiegyenlitetten (,sorkizartan”) szerkesztett, majd nyomtatott kéziratoknal egyetlen sorban
legaldbb 60 leités (betd, irasjel és sz0koz 6sszesen) legyen! Egy A/4 méreti lapon 30 gépelt
sor 2-es soremeléssel kitolt egy lapot. Négy ilyen médon gépelt (vagy printelt) un. ,flekk”
nyomtatdsban megkozelitéen egy oldal lesz, természetesen abrak nélkil. A kéziratban
tipografiai jeloléseket (foképp aldhuzast) lehetSleg ne alkalmazzon! Ez utébbi a szerkesztd
feladata. (Ha mégis lényegesnek itéli meg valamely szovegrész kiemelését, akkor azt
masképp jelolje!) A szedéstiikor mérete (cicerdban): A/4-es oldal esetén: 34 x 48 (vagy 35 x
49, vagy 36 x 51, vagy 37 x 53).

3. feladat

A nyomtatott médiacsoportba tartozé sajtdtermékeket az aldbbi megkozelitések szerint
osztalyozhatjuk:

A k6zOnség Osszetétele
A periodicitas gyakorisaga
A lokalizalas hatokore

A tulajdonosi szerkezet
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A tartalom szerint tovabbi besorolasok (alcsoportok) is lehetségesek.
1. A periodikak kéznapi tiikrozési mod szerint:

- Kozéleti lapok, - Kozmiuvelédési lapok, - Bulvarlapok, - Csaladi lapok, - Szaklapok, -
Ismeretterjesztd lapok, - Szatirikus lapok, - Sportlapok, - Rejtvényujsagok, - Divatlapok, -
Hirdetési lapok

2. KULONFELE m(ivészETI AGAKKAL KAPCSOLATOS PERIODIKAK

Irodalmi miiveket kozl6 lapok, Képzdémdlvészeti szaklapok, Fotomlivészet u(jsagok,
Tancmiivészeti szakfolydiratok, Szinhazi lapok, Epitészeti és belsS épitészeti periodikak

3. A periodikak tudomanyos tikrézési mod szerint:
Tudomanyos szaklapok (tudomanyagak szerinti bontasban), Tudomanyos igény( lapok
4. A periodikak k6zénség szerinti osztalyozasa

Gyermekujsagok, Ifjusagi lapok, Nemzetiségi lapok, Néknek sz6lé ujsagok, Nyugdijasoknak
kiadott lapok, Partlapok (féképp valasztdsok el6tti id6északokban jelennek meg.), Belsé
Ujsagok (lizemi lapok, szervezeti periodikak)

5. A periodikak periodicitas szerinti osztalyozasa

Napilapok, Hetilapok, Kétheti lapok, Havi folyéiratok, Id6szaki kiadvanyok
6. A periodikdk lokalizalds szerinti osztdlyozasa

Orszagos lapok, Megyei lapok, Varosi ujsagok, Kézségi lapok

7. A periodikak tulajdonos szerinti osztalyozasa

Magdankiadvanyok, Kormanyzati lapok, Minisztériumi lapok, Partlapok, Egyhazi lapok,
Szakszervezeti lapok, Egyetemi, f6éiskolai Ujsagok, Onkormanyzati lapok, Vallalati Gjsagok,
Nonprofit szervezetek Ujsagjai

4, feladat

Sajtokozlemények szakszer( atdolgozasa - megjelenésre szant cikkekké

A szoveg formazasara vonatkozo kritériumok a kovetkezdk:

Készen kapott, designelemekkel dusitott anyagot, szoéveges dokumentumma kell alakitania.
A kapott anyagbol a képeket, tadblazatokat, logékat ki kell emelni.

Lucida Sans Unicode bet(itipussal, 12-es betlimérettel, sorkizartan dolgozzon!
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A szoveget 1 hasabba kell szerkeszteni.

Frappans, rovid, és figyelemfelkelt6 cimet kell adnia, amit csupa nagybetivel irjon! (A
cimadas soran fontos, hogy olyan kulcsszé Aalljon benne, ami a keresGoptimalizalas
szempontjabol a lehetd legjobb.)

Az alcim megadasa soran az ironikus, vagy konkrét, targyilagos format is valaszthatja.

Mindezt a Lead koveti, ami nagyjabél 4-5 mondat terjedelm, és dsszefoglalja a hirértéku
esemény legfontosabb tényeit (az esemény hivatalos elnevezése, id6pont, teljes datum,
helyszin, f6szervezd neve, esemény jelentésége)

Ha, a szervezetnek van mozaikszava (Pl.: Magyar Public Relations Szovetség = MPRSZ), akkor
ezt az elsé adandd alkalommal a teljes és hivatalos szervezeti név kiirasa utan zardjelben
jelezziik a cikkben.

A cikk szovegtorzsének elsé mondatat ugy fogalmazz, hogy benne legyen a legfontosabb
alany neve, megnevezése. Ez lehet személy, vagy adott szervezet.

Torekedjen arra, hogy ne szerepeljen tul gyakran a cég, vagy marka neve, a szdéismétlés
elkeriilése végett! (Erre megoldast jelent a szinonimdak, rokon értelm(i szavak, hianyos
mondatok alkalmazasa.)

Ha a cikkben a sajtékdzlemény tobb mint 80%-at sz6 szerint atveszi, akkor az eredeti
megfogalmazét tiintesse fel szerzéként!

Amennyiben a kapott sajtdbanyagot tobb mint 1/3-ad részben atfogalmazta, akkor sajat
magat tlintesse fel szerzéként.

Domain nevek esetén, szovegesen is ki kell irnia az internetes cimet.
Ha, a kapott szévegben valami csupa nagybetivel jelenik meg, akkor ezt at kell irnia!

Az idézéjelek hasznalatanal vegye figyelembe a magyar helyesiras szabalyait.

UNIVERSAL UNIVERZUM
Uj miisorok az ériasbolygék arnyékaban

Lehengerelve éreztem magam, miutan kézhez kaptam, majd elolvastam a Universal Channel
kozéptava célkitlizéseit bemutatd anyagot. Az elsé mély lélegzetvételt kovetben
észrevettem, hogy a fejem folott atcsapd hulldmok valdjaban nem is oly monumentalisak,
mint az el6szor képzeltem. Ra kellett dobbenem, hogy a vildgcégek és a nagymarkak altal
mar rutinbdl gerjesztett médiahadjarat hidba kavar hatalmas porfelh6t maga koriil,
szamomra mégsem lesz mds, mint vihar egy pohar vizben.
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A Universal Networks International szandékainak és tetteinek az ad igazi sulyt, ha
szolgdltatasait tényleg el6fizet6i rendszeren keresztil szerzett bevételekbdl kivanja
finanszirozni, ezzel a magatartassal garantalhatja azt a minéséget, amire egyre nagyobb és
nagyobb igény fog mutatkozni szerte a vilagon, igy Magyarorszagon is. Szakitva a
kereskedelmi csatornak hagyomanyaival, végre levetheti egy tartalomszolgaltaté a (reklam
érdekekbdél fakadd kellemetlenségek) ,bohoc dlarcat”. Az igazi kérdés az, hogy az
atlagfogyaszté miben fog valtozast észlelni a mindennapokban, nyilvdnvaléan a markavaltas
kovetkeztében az elsé feltlin6 valtozas az esetleges arculatvaltads lesz, azonban igazi hosszu
tavu fejlédést csak akkor varhatunk el, ha a nagyobb befektetéseknek kdszonhetéen frissilé
tartalom tényleg megvalésitia a hozza flizott reményeket. Ebben a kérdéskorben a
legfontosabb tényez6 szamomra a célkdzénség, amellyel kapcsolatban az elsé benyomasom
az volt, hogy nem érzem magam potencialis vevének az Uj tartalmakat illetéen. A Hallmark
csatorna eddig sem gyakorolt jelentés hatast a TV nézési szokasaimra, és attol tartok, hogy
ez a késbbbiekben sem fog valtozni. Az én szememben a csatorna inkabb az id6sebb
korosztalyokat szeretné megszélitani - és tapasztalataim szerint ezt sikerrel is teszi -,
azonban biztos vagyok benne, hogy sok idének kell ahhoz eltelnie, hogy szamomra tobbet
jelentsen, mint a kozértbdl faradtan hazatéré nyugdijasok illetve a f6zés kozben televiziét
hallgaté hdaziasszonyok megfékezhetetlen és kielégithetetlen sorozat éhségét csillapité
tartalomforrasndl. Ennek megfelel6en észrevételeim szerint a csatorna eddig is inkabb az
érzelmekre, mint az érzékszervekre igyekezett hatdst gyakorolni. Romantikus,
csaladcentrikus filmekre emlékszem, néha ,pace makerrel” is gondtalanul élvezhetd
krimikkel megtlizdelve. A szokasos esti csatorna szorfozés kozben berdgzilt
pillanatképekbdl rendre csakis olyan jeleneteket sikerul felelevenitenem, amelyek mell6zik a
latvanyos képi megoldasokat, illetve eleve a filmek miifajabél fakadéan kizart barmiféle
latvanyos akcid képernyére keriilése. Ez a mai - ,inger-szmogban” felnétt - fiatalok szamara
nem jelent megfeleléen impulziv szérakozast. Azonban ezzel a konzervativabb képi vilaggal
és min6ségi Uj sorozatokkal, valoszintsithetéen egy jelentés méretl fogyasztéi kort sikerdl
majd meghdditani illetve megtartani. Egyszerlien kimerithetetlen az igény az ,amerikai
almot” Ujra és Ujra bemutatd filmekre. Megmagyarazhatatlan, de mindenképpen tényként
kezelendé jelenség, hogy szeretjik, hogyha meseszerii gyepszényegen I|épkedd
simogatnivaléan aranyos kiskutya tarsasagat élvez6- szbéke, kékszemd, angyalhaju kislany
nyujtja at szamunkra az oly sok 6romforrast jelenté taviranyitot. Ebbdl a jél bevalt receptbdl
meriti a hozzavaldkat a Universal Channel egyik Uj zaszlés hajéja is, a Testvérek cimii
sorozat. A sorozatot beharangozé széveg igy szol: ,Eletiikre a hatartalan lehet§ségek és a
kizdelem jellemzd, mellyel megprobaljak felvenni a versenyt példaképnek tartott szileik
tokéletességével, és mindemellett megtalaljak 6nmagunkat. Ebbe a logikai sorba illeszthetd
be a Narancsvidék igazi feleségei cimi reality is, azonban miifajabél fakaddéan bizonyara
életszagu kontésben fogjak mindezt talalni szdmunkra, ezzel témat szolgaltatva a szomszéd
néni szamara a - mindenkori és orok - reggeli pletykazashoz... Mar az el6z6 misorok
kapcsan is fel-felvillant egy képkocka a szemem el6tt a Sziiletett feleségek egy-egy
epizédjabol, azonban amikor a Férjem védelmében plakatjat megpillantottam, teljesen
egyértelmuivé valt szamomra, hogy a készit6k is szivesen végigsétaltak volna azon a sikerrel
kikbvezett uton, ami a Lila Akac kozbe vezet. Szex, intrika és bortonjelenetek, illetve rafinalt
jogi armanykodas és maris a TV-késziilékek elé szegezték a magyar haziasszonyok 99,8 -
99,9 szazalékat. Kriminalis vonalon tovabbhaladva is talalunk djat a nap alatt, méghozza
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szép szammal. Az Eskidt ellenségek, valamint a Kékpréba is a biniigyi sorozatok kedveldit
- valamint az egykori NCIS nézéket - prébalja megszélitani. Ha valaki az egykori Budapest
TV esti ezoterikaval foglalkozé miisorain szocializalédott, akkor neki nincs is idealisabb
valasztas, mint a Médium cim(i sorozat fantasztikusan irredlis cselekménye... Dicséretes,
hogy a tartalom mellett a szolgaltatasok technikai szinvonalat is emelni kivanjak, példaul a
HD-szabvany alkalmazasaval... A kalmarcsatorndk musoridejének jelentés része népbutitd,
és rendre ,...csak hivjal fel és meggydgyitalak - gazdag leszel, csak hivjal fel!” misorokkal
bombazzak a kisnyugdijasokat), mikdzben jelentés az igény a ,mindségi” adasokra. Ebben a
tekintetben lGdvozoélend6 a Universal Channel megjelenése, azonban a kérdés szamomra az,
hogy az elméleti terjeszkedési stratégiat milyen médon, itemben és milyen sikerességgel
sikeriil majd atlltetni a gyakorlatba.

All6 Krisztina (1990, Budapest - Erd)

5.- 11. feladat

AZ ERTEKELES PONTRENDSZERE

A valaszokra adhatd pontszamok - a kérdés szakmai jelentéségére tekintettel - silyozasra
kerultek.

Maximalis elérheté: 40 pont.

(Ez dicséretes jelest érdemel.) 00 - 19 pont: 1 (elégtelen)
20 - 24 pont: 2 (elégséges)

25 - 29 pont: 3 (kdzepes)

30 - 34 pont: 4 (jo)

35 - 40 pont: 5 (jeles)

A maximalis pontszdm elérése dicséretes jeles. (*5%)

5. feladat

1.) Budapest Bristol (irodalmi folydirat)

2.) LMD (A magyar nyelvl Le Monde Diplomatique)

3.) Ludas Matyi

4.) Esti Hirlap

5.) Nyugat

23




| A SAJTOELET JELLEMZOI - MUVESZET ES KOZMUVELODES AZ UJSAGIROI MUNKABAN

| 6. feladat

1.) Ady Endre

2.) Jokai Mor

3.) Marai Sandor

4.) Mikszath Kalman

5.) Méricz Zsigmond

7. feladat

1.) Az Internet torténete az 1960-as évekre nyulik vissza. 1969-ben az USA
Hadligyminisztériuma telefonvonalon egy kisérleti jellegli, csomagkapcsolt halézatot hozott
létre (ARPAnet: Advanced Research Projects Agency Network). A halézathoz egyre tobben
kapcsolddtak hozza (pl. oktatasi és kutatdsi intézmények). Az ARPAnet mellett |étrehoztak a
hasonld technolégiaval miikodé MiLnet (Military Network) hal6zatot, és 1983-ban a két
halézatot 6sszekapcsoltak. igy alakult ki az, amit ma Internet néven ismeriink. Az 1990-es
években mar a nagy szamitégépes kereskedelmi szolgaltaté kozpontok (CompuServe,
America Online, stb.) is elérhetéek lettek az Interneten keresztiil és az lzleti alkalmazasok
kore azota is rohamosan béviil.

2.) Katonai projekt volt, az Amerikai Egyesiilt Allamokban

3.) A kilencvenes évek eleje 6ta

| 8. feladat

Axel Springer, Expressz, Pesti Est, Ringier, Sanoma Budapest

| 9. feladat

Tobb mint kétezer éve, hogy Julius Caesar ,ACTA DIURNA” cimen, megalapitotta az elsé
napilapot. Suetonius (a csaszarok torténetiréja) foljegyezte, hogy Caesar, amikor a consuli
méltésagot elfogadta, legelsé intézkedéseként elrendelte, hogy naponta jegyezzék fel és
adjak ki a szenatus és a népgylilések targyalasanak anyagat. Az Acta hivatalos kiadvany volt,
de nem rendeletek gyljteménye, mert az edictumokat ezutdn is nyilvdnos kiszogelés atjan
tették kozzé.
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| 10. feladat

Kb. 500 (azaz 6tszaz) példany

| 11. feladat

Igen. Mdzes ké6tabldi a leg6sibb zsidd jelképnek szamitanak, de a mendraval és a David-
csillaggal ellentétben nem elsésorban a zsidd identitast, inkdbb a zsidé vallast, a vallasos
gondolkodast szimbolizalja. Eredete a messzi bibliai multba nyulik vissza: a Szentiras szerint
Mézes két kétablara irva hozta le a Szindj hegyérdl a Tizparancsolatot. igy a kettds kétabla
mindmadig az altalanos emberi erkolcsot és a moézesi tanitast, a Torat hirdeti. Ezért szoktak
azt leginkdbb zsinagogdk, zsidé iskolak és valldsi intézmények homlokzatdra helyezni.
Ugyancsak a fenti szellemi értékek miatt alkalmazzak a kétabla-diszitést a zsinagégak belsé
elemein és karpitjain, a Téra-szekrény fliggonyén, a Téra kontosén és minden olyan kelléken
(mdlvészeti és népmlvészeti alkotason egyarant), amely a vallasi gyakorlatot szolgalja. A
hagyomany szerint az elsé tablan 6t olyan térvény all, amely az egész néphez szél, s ezek a
parancsolatok vallasi-erkolcsi jelentéséggel birnak. Veliik szemben a masodik tablan levé 6t
ige az egyénhez, minden egyes emberhez szél, s ezek inkabb tarsadalmi-erkolcsi
mondanivalét hordoznak. A zsidé és a protestans dbrazoldsokon egyarant 6t-6t parancsolat
szerepel a két kétablan, mig a katolikus szellem(i rajzokon, az elsé tablan harom, a
masodikon hét igét taldlunk. Ennek kett6s oka van: egyrészt a pogdny eredetl képi
abrazolast tiltd masodik parancsolatot, mintegy elrejtve, beolvasztottak az elsébe, s hogy az
igék szdma ne valtozzék, a magantulajdont védelmezd parancsolatot kétfelé osztottak.
Masrészt a szllGtisztelet torvényét, amely zsido felfogas szerint az egész néphez is szél,
athelyezték a kizarélag az egyénhez sz6l6 masodik tablara.
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