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SAJTO ES MEDIA

ESETFELVETES - MUNKAHELYZET

Szeptember 15. van. On prdbaidés Ujsagiré-gyakornokként dolgozik az egyik régids
napilapndl (gondolatban valasszon a Délmagyarorszag, az Dunantuli Naplé és a Kisalfold
kozott). Mivel a médiaszabdlyozas atalakitdsa régoéta napirenden van és a 2010-ben
hivatalba 1ép6 kormany komoly torvénymodositasokat kezdeményezett ezen a teriileten is,
rovatszerkeszt6jétél azt a feladatot kapja, hogy a nyilvanossagpolitika atalakitasa kapcsan
tajékozdédjon az Ujsagirdok munkdajarél Ggy az irott, mint az elektronikus sajtdoban. Azt
javasolja, hogy elsésorban a kilonbségekre figyeljen, arra, hogy mennyiben mas az
Ujsagirok munkaja az egyik illetve a masik szektorban.

A szerkesztd azért bizza meg ezzel a feladattal, mert fantaziat lat Onben, mdasfelSl agy
gondolja, a nagykdzénség szamara is érdekes lehet ez a téma.

- Amennyiben az informacidgylijtés sordn a lap szdmara érdekes torténetekkel,
személyekkel talalkozik, nem kizart, hogy meg is irhatja tapasztalatait! Keressen meg
oktéber végéig, tegyen egy cikksorozatra javaslatot - blcsuzik Ontél a szerkesztd.

oy 27

1. dbra. Ertelmezze a rovatszerkesztotdl kapott feladatot, Készitsen munkatervet,
tdjékozodjon!
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SZAKMAI INFORMACIOTARTALOM

A média fogalma a latin medium (eszk6z) kifejezésbdl szarmazik, de kozeget, valamint a
transzcendens és a valdésagos vildg kozotti kozvetitét is jelent. Minden olyan kézeg médium,
amelyben 'a masoknak szant kozlés megfogalmazédik és terjed. A média szlkebb
értelemben a tomegkommunikaciés eszkdzok - példaul a sajtd, a radid, a televizid, az
internet - 6sszefoglalé megnevezése.

A sajtd kifejezés a magyar nyelvben a hagyomanyos (nyomtatott) médiumot jeldli, csak
jelz6s szerkezetekben tudjuk mas médiatipusokra is vonatkoztatni: elektronikus sajto,
hangos-képes sajtd, on-line sajtd stb.

A tomegkommunikacié terminol6gidja igy néz ki a magyar nyelvben:

1. hagyomanyos felosztas: Ujsag - radié - televizié
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2. jelz6s és magyaritott megoldasok: nyomtatott (hagyomanyos) sajté - elektronikus
(hangos, hangos-képes) sajtd - on-line sajtd

3. 0Osszefoglald elnevezések: tomegkommunikacid, tomegtajékoztatas, média (médium -
médiumok)

4. az Uj média megnevezései: pl. internet.

AZ [ROTT ES AZ ELEKTRONIKUS SAJ]TO MUKODESMODJANAK KULONBSEGEI

1. A tulajviszonyok kilonbségei

Az orszagos napilapok, a megyei napilapok tovabba a vezetd hetilapok korében egyarant és
kizarélag magdantulajdonban [évé vallalkozasok altal kiadott sajtétermékek vannak jelen a
piacon. Az irott sajtéban a széleskori, orszagos vagy régiés nyilvanossdgot eléré kiadvanyok
a kereskedelmi média termékei. A helyi nyilvanossagokat ezzel szemben az 6nkormanyzati
forrasokbdl fenntartott és mikodtetett sajté domindlja, amely azonban igy sem tekinthetd
kozszolgalatinak. Sokkal inkdbb a helyi politikai elit - valasztasi eredményektél fliggden
valtozd - szemléletét és érdekeit megjelenité sajatos, olykor propagandasajténak.
Altalanossagban is elmondhatdé, hogy a demokratikus tarsadalmakban az irott sajtd
"természetes” tulajdonosa a magantéke, mikodésének forrasa nem a kdzpénz.

- No, és kérlekszépen, itt van 6, az én jobbkezem, a lap legjobb
firk4sza, aki zsenidlis szimattal érzi meg, hogy melyek azok
a szenzdcios, zaftos Gigyek, amit nekiink még véletlentil sem

szabad megirnunk!

2. dbra. A politikai és gazdasadgi elit érdekeit gyakran veszélyezteti a nyilvanossdg.
A térképen a sotétebb szinnel jelélt orszdgokban korldtozottabb a saftoszabadsdg

Az elektronikus sajtot ezzel szemben a kettds tulajdonosi rendszer jellemzi. Szamos érv szol
amellett, hogy a maganpénzbdl haszonra dolgozd kereskedelmi média mellett a
tarsadalomnak fenn kell tartania néhany kozszolgalati médiaintézményt, mert csak igy
biztosithatdo a kdzdsség targyilagos, kiegyensulyozott és pontos tdjékoztatdsa, a nemzeti
hagyomanyok képviselete és bévitése, tovabba a kell6 megszélalasi és bemutatkozasi
lehet6ség biztositasa a kisebbségek részére. A kozszolgalati média szerte a vilagon a vitak
kereszttlizében all, mert a kereskedelmi médiaval versenyképes miikddtetése komoly
megterhelés a kéz szamdra, masfel6l nem konnyl olyan szabdlyozast kialakitani, amely a
kézmédia megfeleld ellendrzését és hatalomtdl fliggetlen mikddését egyarant garantalja.
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MAGYARNARANCS

A Fidesz Gémesi ellen  Mi tortént 2006 dszén? A megfigyelt Faludy

3. dbra. A Nemzeti Média- és Hirkézlési Hatosdg elndke, az uj médiaszabalyozdst az ¢
elnéki szerepe koré épitette fel a jogalkoto

Magyarorszagon a jelenleg hatalyos médiatorvény- tiltja a médiaban a kereszttulajdonlast,
mégis vannak kezdeményezések arra, hogy néhdany irott sajtétermék egy-egy televizids
csatorna és bizonyos latogatott on-line felliletek egy tulajdonosi kérben koncentralédjanak,
igy monopolizalva a nyilvdnossag egy részét.

2. ElItéro torvényi szabalyozas

Az irott és az elektronikus sajtd mikodését mas torvények szabalyozzadk. Az el6bbire az
1986-o0s Il. torvény vonatkozik, mig az elektronikus sajtéra 1995-t6l a radiézasrol és a
televiziozasrdl szolé I. torvény (médiatérvény), melyet 2010-ben lényegileg modosit a
torvényhozas.

A sajtészabadsagnak, azaz a véleménynyilvanitds szabadsaganak és a tajékoztatas
fliggetlenségének alapelveit az alkotmany rogziti. A sajtdszabadsag korlatait a sajtotorvény
tartalmazza, amely hdrom kérdést szabalyoz, mint Eurdépa barmelyik demokratikus
allamaban: a sajtéengedélyezést, a sajtdjogi felel6sséget és a helyreigazitasi jogot.

A médiatorvény elsGsorban a koOzszolgalati média szabalyozasara (példaul feladataira,
iranyitasara) illetve a médiaintézmények mikodésének hatdsagi feliigyeletére és a kozzétett
médiaszovegekre vonatkozo jogszabalyokat rogziti.

A platform semleges szabdlyozas célja, hogy a nyomtatott, az elektronikus sajtéra és az
online médiadra is ugyanazok a torvények vonatkozzanak. Noha a média szektorainak
mikodésmodja jellegzetes eltéréseket mutat igy egyazon toérvényi szabdlyozasuk
meglehetésen problematikus, néhany alapelvben (példdul a kiskortak védelme, a
gyliloletkeltés tilalma) hatékonyabb mikodést tehet lehetévé, ha a kilonb6z6 platformokat
egységes szemlélettel kozeliti meg a torvény.
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A sajté és médiatorvények Ugynevezett 2/3-0s jogszabalyok, igy csak erés felhatalmazassal
mingsitett parlamenti tobbséggel modosithatoak.

3. A befogadasi helyzet kilobségei

Az irott sajtéban megjelené médiaszévegek befogadasa jellemzdéen célzott figyelmet kivan
meg a fogyasztotol. Bizonyos fokU olvasasi képesség hidnydban az irott szovegek
értelmezése még akkor is kétséges, ha olyan sajtétermékrél van szé, amely elsésorban a
képi kommunikaciora épit.

4. dbra. Az olvasds ondallo-egyéni befogadoi helyzetben torténik, olvasds kozben a befogado
tobbnyire nem vesz részt parhuzamosan mds kommunikdcioban

Az elektronikus sajtéban megjelené szovegek tekintélyes része ezzel szemben a fogyasztét
masodlagos (hattér)informacioként éri el. Az 1980-as évek 6ta megszokott jelenség a
hattér-televiziozas, hattérradidzas - vagyis amikor a médiaszéveget a médiahasznalé mas
tevékenységekkel (példaul hazimunka, gyereknevelés, tanulds, utazads) kombinalva fogadja
be. Az ilyen - madsodlagos vagy hattértevékenységként mivelt - médiahasznalat
hatékonysaga a szort figyelem miatt rendszerint kisebb az irott sajtéhoz képest még akkor
is, ha az Ujsagot, magazint is sokan feliiletesen, csak a cimsorokat atfutva és a képekre
pillantva olvassak.

5. dbra. A hdttér-televiziozds sordn a figyelem megosztott
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4. A fogyasztas mértékének kilonbségei

A médiaiparban az irott sajté sulya a huszadik szdzad utolsé negyedétél fokozatosan
csOkkent, elsésorban a televiziézas, az utébbi évtizedben az online sajté szerepének
erésodésével. Az utolsé negyedszazadban kevesebb az olvasasra forditott idd, kevesebb az
olvasd, mint régebben, de ez a csokkenés az utébbi idében lassult. Az irott sajtéban
ugyanakkor joval magasabb a fogyasztok reklamtlirési kiiszobe (kevésbé szeretnék elkerilni
a reklamokat), mint a televizidban, ahol a néz6k tobbségét zavarja a misoridd jelentds
részében megjelend reklam.
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6. dbra. Szabadido elté/tésének modja, mértéke '

A médiafogyasztok majdnem 80%-a a televiziébol értesiil a napi hirekrél, eseményekrél. A
radid, az internet, a sajtd és a szobeli informaciéforras csak kevesek szdmara jelent
elsédleges tajékozodasi pontot. A tizenéves tanuldk, illetve a 30-39 éves, felséfoku
végzettséggel rendelkez6k, tovabba a magasabb jovedelemmel biré haztartasok korében
tobben informalédnak els6dlegesen az internet segitségével.

A médiahasznalatra szant idé mind a hagyomanyos médiumok, mind pedig az Internet
esetén elsésorban az életkortdl, az iskolai végzettségtél, a lakéhelyt6l és a jovedelmi
viszonyoktol fligg (ez utébbitél a nyomtatott sajté fogyasztasa joval kevéshé).

5. Az informaciéaramlas idébeli killonbségei

Az elektronikus sajt6 az eseményekkel ma mar lényegében egyidejlileg, szinkronban
tdjékoztathatja a kozonséget a torténtekrdl (helyszini kozvetités). A elektronikus média - s
kilonoésen a televizio - els6sorban a jelenlét-élményét igérve tarthat szadmot a
médiafogyaszto kozonség érdeklédésére.

1 A grafikon a 20-74 éves nGi népesség kulturdlis és szabadidés tevékenységeinek
gyakorisagat mutatja az év atlagos napjan 2008-ban, érdban és percben. A KSH adatai
alapjan forrds: http://statisztika.blogspot.com/2009/05/idomerleg.html (2010.10.07)
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7. dbra. A televizioban ldthato események tobbsége alkalmazkodik a kozvetitettség
szempontjaihoz vagy egyenesen azert torténik meg, hogy a nézék misorként élvezhessék
azokat

Az irott sajto természeténél fogva a mult id6hoz kotddik, tényként arrél tud beszamolni, ami
mar megtortént.

A szoveghasznalat szempontjabdl tovabbi fontos kilonbség, hogy mig az ujsagolvasé
valogat az informdacidkban, bizonyos mértékben maga "szerkeszti" a lapot azzal, hogy
tovabblapoz, visszalapoz, Ujraolvas vagy csak a cimet, a képet és a képalairast futja at, az
elektronikus médidban a befogadonak kovetnie kell miisorfolyam el6rehaladasat, az
"Ojraszerkesztés" sokkal komplikaltabb, mint az irott sajtéban. E tekintetben természetesen
az online sajté a legrugalmasabb.

6. A kozos nyelv killonbségei

Amennyiben a médiaszoveget a kozlé a befogadd szamara ismeretlen nyelvi alakzatokkal
fogalmazza meg - vagyis hidnyzik a kommunikaciés aktus soran a kozos nyelv - a
kozleményt a befogadd kevéssé értheti meg. A radié a verbalis és a vokalis kozlési
lehetdségeket, a televizio mindezen til a metakommunikaciét és a mozgoképi formanyelv
kifejezési lehetéségeit alkalmazza a kozlés megformdlasa sordn, mig az irott sajté
kozlésmadjat az irott nyelv valamint az allékép és a tipografiai eszk6zok hasznalata jellemzi.
Mig a beszéd és a mozgoképi latvany élménye mar két éves kortdl konnyen befogadhatd, ha
az ember ismeri az adott nyelvet melyen a beszédkommunikacié zajlik, az irott nyelven
kozolt szoveg megértése feltételezi az olvasas képességét, amelyet kés6bb sajatitunk el.
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8. dbra. Az olvasds tanult képesség

Az elektronikus sajto, s kulonosen a televizi6 a valésagos latvanyok és hangok
reprodukcidival fogalmazza meg kozlend6jét. Ez a nyelvi kozeg a befogadd szamara
rendszerint ismerds, konnyen felismerhetd, igy az emberek az elektronikus média mdsorait
O0sztonosen érthet6bbnek vélik, mint az irott sajtdoban olvashaté szovegeket annak ellenére,
hogy azok soha nem azonosan a valésaggal, mindig valakik altal tudatosan megfogalmazott,
konstrudlt szovegek.

7. A nyelvhasznalat kilénbségei

Az irott sajté rendszerint betartja a nyelvhelyességi, helyesirasi szabalyokat, bizonyos
értelemben a nyelvmiivelés egyik alapintézményeként miikodik (bar egyes sajtomiifajok
megengedik az élesebb, szokatlanabb vagy éppen durvabb széfordulatok hasznalatat, a
nyelv kreativ haszndlatat). Az irott sajtoban dolgozd Ujsagirok szovegeit kontrollaljak,
korrigaljak, szerkesztik, korrekturazzak - vagyis az anyagok tobbszoros szlir6n mennek at,
mire a nyomdaba keriilnek. Ezzel szemben az él6beszéddel dolgozé miisorok
kiszolgaltatottabbak a megszélalok nyelvi kultirajabél és a pillanatnyi - olykor dramai
helyzetekbdl - ad6édo nyelvhasznalatnak, nyelvtani (példaul ragozasi, egyeztetési, szérendi,
hanglejtési) hibaknak.

9. dbra. A grammatikai szabdlytalansdgok a k6zonség szamadra tébbnyire "otthonossa’,
ismerossé teszik a szovegeket, ez elsosorban az él6beszéd-haszndlatabol kovetkezik
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Az elektronikus média illetve annak szerepléi ily modon nyelvi tekintetben
kiszolgaltatottabbak az irott sajténal, a kimondott sz6t, gondolatot korrigalni mar nagyon
nehéz.

8. A szovegek kiilénbségei

Az eddig emlitetteken tul (nyelvhelyesség, eltéré nyelvi kdédok) az irott sajtdé és az
elektronikus média szovegei jelentésen eltérnek a terjedelemi szempontbdl is. Tébbnyire az
Ujsagban a kozlés terjedelme kevésbé korlatozott, mint az elektronikus sajtéban, bar ez az
adott szoveg tipusatdl és a kozlé intézményt6l erdsen fligg. Az adasidé draga, de a
nyomdakoltség nem kevésbé...

Eppen az eltéré nyelvhasznalatbdl kovetkezik, hogy bizonyos informaciok irasban sokkal
gyorsabban és pontosabban fogalmazhatéak meg, ugyanakkor a valdsag technikai uton
rogzitett latvanyanak informacios telitettsége olyan nagy, hogy a szoveg megfogalmazasa
soran éppen az okozza a legnagyobb nehézséget, hogy miképpen lehet a nézé figyelmét
arra iranyitani, amit a kozl6 ki szeretne emelni.

10. abra. A technikai képekkel térténé kommunikdcio jellemzdje az informdcio bosége €s a
Jelentés bizonytalansdga

9. A hirgyartas folyamatanak kiilonbségei

Ezen a téren is szamos kilonbség jellemzi az irott és az elektronikus sajtot annak ellenére,
hogy a hirgyartas logikdja természetesen hasonlé a két terileten. Az egyik lényeges
kulonbség, hogy az elektronikus médiaban dolgoz6 Ujsagiréknak kevésbé meghatarozott a
szakteruletiik, mint az irott sajtéban dolgozé kollegaik.
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11. dbra. A televizios ujsagirok gyakran kerdlnek olyan témdval kapcsolatba, melyrol nincs
elozetes szakmai tuddsuk, igy sziikségképpen feliiletesebben tdjékozottak a kérdésben,
annak ellenére, hogy esetenként komoly hdttérstab késziti oket fel az adott munkara

Az irott sajtéban kevésbé kovetelmény egy-egy téma megfogalmazasa soran, hogy valakit
megkérdezzen az Ujsagird, tamaszkodhat szamos hattar-informaciéra, a televiziéban és a
radidban azonban rendszerint sziikség van a témaban nyilatkozé személyre is.

Az elektronikus sajtoban a ,cikkiras” valojaban a felvett anyagok (interjuk, 6sszek6té szoveg)
elévalogatasat, szlikitését, ,megvagasat” (elére eldontott sorrend szerinti dsszeillesztését)
jelenti, tovabba meg kell irni a hirolvas6 (bemondd) bevezet6szovegét (felkonf) is. A
hirolvasé (bemondd) személyisége jelentds hatassal van a hirmdsor hangulatara, stilusara,
végsl6 soron a szoveg jelentésére, tdgabb értelemben & is Ujsagirdi szerepben van. Az irott
sajtoban ezek a munkafazisok és szereplék hidnyoznak.

o _ -

B, B Em

i _SP—

12. dbra. Az elektronikus sajtoban a hirek megkonstrudldsa ésszetett feladat

Osszefoglalas

A média eltéré6 szektoraiban mikoddé uGjsagirék munkdja szamos tekintetben mutat
kilonbségeket. A kovetkezé tablazatban 6sszefoglaltuk a fontosabb eltéréseket.

10
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Az irott sajto jellemzéi

Az elektronikus sajto jellemzdi

az olvas6 maga valogat a cikkek

Ujraszerkesztheti a lapot

kozott,

a nézé, a hallgaté mas altal szerkesztett

misorfolyamot kap

a kozlés ismételten elolvashato

a kozlés azonnali ismétlése csak megfelel6 technikai
eszkozokkel lehetséges

a kozlés terjedelmét a lap formatuma, a hirdetési
feltlet korlatozza

a kozlést a misoridé kényszere korlatozza

a befogadoénak jél el kell sajatitania az olvasas
technikajat

elvben analfabétdk is élvezhetik a mlsorokat, bar ez
nem azonos a megértéssel

a kozlések kifejezetten a multban torténteket idézik
fel, az aktualitas korlatozott

a befogadé az egyidejliség éilményében részesiilhet

a tér legfeljebb fotén jelenik meg

a befogad6 folyamatosan részesiilhet (idében

valtozd) térélményben

a szoveg tobbnyire az informaci6 elsédleges

hordozéja, a kép kiegészité informaciot ad

a kép mint dokumentdlt informdaciék hordozéja
elsédleges szerepet jatszik,
masodlagos

a szoveg gyakran

a fogalmazasmdd akar irodalmi vagy szaknyelvi is
lehet

a fogalmazasmod kifejezetten a beszélt nyelvhez
alkalmazkodik

a kozonség az irott szdveg dominancidja miatt
gyakran a tények interpretaciéjanak tekinti mindazt,
amit olvas

a befogadé a komplex (valoszerd) tajékoztatas
élményében részesil, am ez sziikségképpen illazid

cimrendszerrel, folthatasokkal, tordelési

megoldasokkal élhet

hangi és képi, valamint grafikai és trikk-hatasokat
alkalmazhat, tévés-és radiés személyiségek
segitenek a néz6 tajékoztatasaban

elvontabb témak kozlésére tagabb lehetdségeket
nyujt

az azonnali érthet6ség szempontja érvényesil

elsésorban

TANULASIRANYITO

Ahhoz, hogy az esetleirasban megjel6lt feladatot elvégezze a tanuld, a kovetkezd lépésekre

van sziikség.
1. Ertelmezze a feladatot!

2. Készitsen munkatervet!
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3. Gydjtson Informacidkat, tajékozodjon!

4. Ellen6rizze az informaciokat!

5. A megszerzett informaciok alapjan fogalmazzon meg javaslatot cikkre, cikksorozatra!

A feladat értelmezése

Az Ujsagiré gyakornok prébaidejét tolti a lapnal. Mar atlatja a szerkesztGségi hierarchiat,

irdnyitasi rendet. Erti, hogy a rovatszerkeszt6tSl kapott feladat célja kettSs. Egyrészt

bizonyitania kell, hogy tisztaban van az irott és az elektronikus sajté miikodésmodja kozotti

Iényeges kiilonbségekkel - vagyis rendelkezik az elvarhaté médiaelméleti tajékozottsaggal -,

masrészt ismereteit alkalmazni is tudja. Ugyanakkor kell6en talpraesett, utanajar a témanak,

van elképzelése arrél, hol, hogyan és kikt6l szerezzen informaciokat, "fel tudja venni a

telefont" ha szlikséges (s mindezt hatékonyan, hataridére el is tudja végezni).

A munkaterv elkészitése

Toltse ki az alabbi tablazatot!

feladatok hatarid6 megjegyzés
szeptember 25.
az Szeptember ...
tajékozodas, o
. o Informdacio
informacidgytijtés i
forrasa Oktéber ...
oktéber ...
Informacidk ellenérzése oktéber ...
kiegészits informaciok megszerzése oktober ...
Informacidk rendszerezése oktéber ...
koncepcié megfogalmazasa oktéber ...
Javaslat leadasa oktoéber ...25.

Tajékozodas, informaciogyujtés

A feladat elvégzése médiaismereti alaptdjékozottsagot, az adott idészakot jellemzé - a
médiaszabalyozast és altalaban a médiaipari technoldgiat érinté legfontosabb valtozasok,

trendek - ismeretét, valamint néhany

12

tapasztalt
helyzetértékelésének feldolgozasat, értelmezését koveteli meg.
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SAJTO ES MEDIA

Ehhez a kovetkez6 Iépéseket végezze el!

1. feladat

Olvassa el a flizetben k6zo6lt szakmai informacidtartalom cimd 6sszefoglalot! Dolgozza fel az
anyagot, készitsen jegyzeteket a fontosabb megallapitasokrol!
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2. feladat
Tajékozddjon a szaksajtoban! Olvassa el a kovetkezé irasokat, tanulmanyokat!?2

Készitsen az egyes tanulmanyok fontosabb megallapitasokbdl rovid vazlatot, amely
visszaadja a szoveg logikai ivét!

- Jenei Agnes: Mibél lesz hir? (Médiakutatd, 2001/3. szam 28-36)

- Winfried Schulz: Mi kell a minéségi Ujsagirashoz? (Médiakutaté 2002/6. szam 77-81)

- Wild Judit-Dull Szabolcs: Az elnok emberei - munka kézben (Médiakutaté 2008/tél 13-21)
- Galambos Marton: A német kiadbék és a magyarorszagi Ujsagiras (Médiakutaté ua. 23-37)

- Lampé Agnes: VisszakiildS szolgalat (Médiakutaté ua. 39-49)

Jenei Agnes: Mibél lesz hir?

2 A megadott szévegek elérhetéek az interneten a www.mediakutato.hu oldalrél
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Winfried Schulz: Mi kell a min6ségi Gjsagirashoz?

Wild Judit - Dull Szabolcs: Az elndk emberei - munka kdzben

15



SAJTO ES MEDIA

16



SAJTO ES MEDIA

Galambos Marton: A német kiadok és a magyarorszagi ujsagiras

Lampé Agnes: Visszakiildd szolgalat
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3. feladat

A esetfelvetés soran feltételeztiik, hogy On egy szerkesztGségben dolgozik gyakornokként.
Amennyiben mar rendelkezik ilyesféle tapasztalattal (példaul nyari gyakorlaton elt6ltott par
hetet a helyi lapndl vagy radional) és ismer Ujsagirdkat, keresse fel egyikiiket, és folytasson
vele hattérbeszélgetést! Késziljon fel a talalkozéra! Készitsen kérdéslistat, melynek
o0sszedllitdsa soran legyen tekintettel a kovetkezd6kre:

- Ujsagiro informatora az irott vagy az elektronikus sajtoban dolgozik;

- elkotelezett-e a politikai értékvildg valamely oldala iranyaban;

- tajékozott-e a valtozo médiaszabdlyozas aktudlis kérdéseiben;

- valamely szakterileten miikédik-e (pl. gazdasagi, politikai, kulturdlis, sport, bilnligyi stb.);
- milyen mdfajban (pl. publicisztika) és milyen intézményben (pl. bulvarlap) dolgozik;

- mikor keriilt a szakmaba (pl. rendszervaltas el6tt), hol dolgozott (pl. helyi tv, Gizemi lap)

A kérdéslista felépitésénél vegye figyelembe, hogy mit szeretne els6sorban megtudni, mivel
akarja kiegésziteni elméleti, szakirodalomra alapozé ismereteit!

a) a sokszind ujsagiréi munka vildgabdl szarmazo, személyes élményekbdl taplalkozo, olyan
hiteles esetekkel, melyek érzékletesen mutatjdk az irott (elektronikus) sajtéban dolgozék
sajatos problémdit (pl. a "razés" ligyek soran feltdrasa sordn alkalmazott uajsagiréi
modszerekkel kapcsolatban vagy a  szerkesztdi-fészerkeszt6i nyomasgyakorldssal
kapcsolatban, esetleg a gyenge piaci poziciéval rendelkez6 lapoknadl, csatornaknal dolgozé
Ujsagirok hatranyos helyzetével kapcsolatban, stb.)

b) az irott (elektronikus) sajté fliggéségével, kiszolgaltatottsagaval - végs6é soron az
Ujsagiroi és sajtdszabadsag korlataival, anomaliaival - 6sszefliggé konkrét esetekkel

c) a médiaszabalyozas aktualis atalakitasaval kapcsolatos Ujsagiréi tapasztalatokkal,
véleményekkel

d) az egyes sajtéformdak, szovegtipusok elutasitdsaval vagy elfogadottsagaval kapcsolatos
személyes Ujsagirdi tapasztalatokra, varatlan-meglepé visszajelzésekre

A hattérbeszélgetést lehetéség szerint rogzitse (pl. diktafonnal) vagy ha arra nincsen maodja,
készitsen b6séges jegyzetanyagot!

4, feladat

Ismételje meg a hattérbeszélgetést még legalabb harom, de inkdbb 4-5 uUjsagiréval! Ugyeljen
arra, hogy informatorait lehetéleg Ugy valassza meg, hogy egyarant képviselve legyenek az
irott és az elektronikus sajtdban, a kozszolgalati és a kereskedelmi médiaban, a komoly és a
bulvarmédiaban tevékenykedé Gjsagirok!
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Az informacidk ellendrzése

Vesse 0ssze a hattérbeszélgetéseken elhangzott tényeket, informdacidkat! Abban az esetben,
ha egymdsnak vagy elméleti-szakirodalmi ismeretinek ellentmond valamely allitas,
kérdezzen vissza, tisztdzza a dolgot! Lehetséges, hogy On értett félre valamit vagy
informatora fogalmazott pontatlanul!

A javasolt cikk, cikksorozat tématerve (vazlata, szinopszisa)

Mivel az esetfelvetésben irt munkaszituacié nyitott, arra értelemszertien nem adhaté "helyes
megoldas”. Ugyanakkor felvazolhaté szamos olyan tématerv, amelynek a valtozé
médianyilvdnossagban dolgozé ujsagirdk tapasztalataira alapozott kidolgozdsa érdekes
lehet a publikum szamdra is. Mig a palyakezdé Ujsagiré-gyakornok szamadra nagyon fontos a
irott és az elektronikus sajtéban dolgoz6 Ujsagirok munkaja kozotti kilonbség
meglehetésen pontos feltarasa, az Ujsagiroi problémahelyzetek, élmények feldolgozasa, és
helyes értelmezése, az Ujsdgolvasé kozonség szamara ez az aspektus tul szakmai volna.
Ezért a sikeres feladatmegoldas egyik kulcsa esetliinkben, hogy a gyakornok ne a szakmai,
szakirodalmi hattérismereteit fogalmazza papirra, am mégis erre a tudasra tamaszkodva
kezelje nyersanyagat.

Szemléltetésképpen bemutatunk néhany témajavaslatot (a problémat felveté ujsaghirrel
érzékeltetve a téma lényegét):

A Ringier-Springer fuzio, avagy mikor és hogyan sziletik a sajtobirodalom?

"Amennyiben a GVH "csont nélkiil" adna engedélyt, ugy a Ringier-Axel Springer k6z6s cége
adnd ki példdul a Blikket, a Nemzeti Sportot, a Hot magazint, illetve tébb vidéki napilap
mellett a Vildggazdasdgot és szdmos magazint, amelyeket most az Axel Springer
magyarorszdgi cége ad ki. A Ringier tulajdonos a Népszabadsdgot jegyzo kiadoban is, igy
elképzelheto, hogy ezzel egyiitt mdr olyan médiakoncentrdcio valdosulna meg, amely
torzitand a piacot - irta a Napi Gazdasdg. A lap szerint ezért lehetséges, hogy a hivatal
bizonyos feltételekkel jarul hozzd a fuziohoz - ezek kézott lehet olyan is, hogy a Ringier-
nek meg kell valnia példdul a Népszabadsdgtol. A GVH vélhetéen azt is vizsgdlja, hogy a
nyomdapiacon milyen ereje lenne a kozos vdllalkozdsnak, hiszen jelenleg mindkét cég sajdt
nyomdat tizemeltet. A lengyel, a szerb, a szlovdk, a cseh, a svdjci, a német és az osztrdk
versenyhivatal mdr jovahagyta a Ringier-Axel Springer fuziot."3

3 MTI/Napi Gazdasag, http://hirszerzo.hu/profit/20101001_gvh_axel_ringier_fuzio
(2010.10.07)
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A helyi sajt6 és a helyi hatalom

"Lassan husz évvel a rendszervdltds utdn is nagy a bizonytalansdg annak megitélésében,
hogy kié is a helyi lap. A teljes lakokozossége, a képviselo-testiileté, annak tobbségéé, vagy
egyszerten a polgdrmesteré? Az esetek tobbségében azt ldatjiuk, hogy a polgdrmester, de
legaldbbis a testiileti tébbség fenntartia magdnak a jogot, hogy 6 hatdrozza meg, mi és
hogyan kertil - kbzpénzen! - a lapba. A helyi demokrdcidk egyik legnagyobb félreértése ez.

Van, ahol megjelenés elott a polgdrmester sajtoreferensének és/vagy a polgdrmesternek be
kell mutatni a lapot - jovdhagyds végett! Tobb példdt lehetne arra is mondani, hogy a helyi
ellenzék mondandojdat még fizetett hirdetésben sem jelentethetik meg. A polgdrmester
sokszor elvdrja a sajdt afjndrozdsat.

Kétségtelen, vannak a politikai nyomdsnak, beleszolisnak fokozatal, az onkormdnyzati
sajtotermékek kozott is van kiilénbség, olykor nem is kicsi. De a helyzet mindenképpen
abszurd. Es nem vdltoztat rajta érdemben az sem, hogy egy térvényi szabdlyozdssal a
polgdrmester helyett a jegyzot vagy az aljegyzot tették meg felelos kiadonak.

Erdemes belegondolni, hogy mit tehet ilyen feldllis mellett egy ujsdgird, ha tudomdsdra
Jutnak az onkormdnyzattal kapcsolatos visszaélések, korrupcios ligyek. A kézvélemény
pontos, sokoldalu és tdrgyszerd tdjékoztatdsa volna a dolga természetesen, de ezt persze
nem teszi. Nagy valoszinidséggel nem tesz semmit, hiszen pontosan tudja, hogy az dlldsadt és
a jovojét kockdztatja."+

Befolyas, médiaszemélysiég

A Marketing&Média szaklap harmadik alkalommal készitette el ,Az 50 legbefolyasosabb
ember a magyar médiaiparban” elnevezésli rangsort. A médiaipar szerepldit annak
fliggvényében rangsoroltak, hogy az érintett mennyi pénz felett rendelkezik, milyen a
véleménybefolydsolé képessége és midta tolt be poziciét a médidban.A listdra azok a
szakemberek keriltek fel, akik véleményiikkel, dontéseikkel meghatdrozzak a magyar
médiapiac trendjeit. A ranglistat - immar harmadik alkalommal - Dirk Gerkens, az RTL Klub
vezérigazgatdja vezeti.

"A Marketing&Média bsszedllitisa szerint a médiapiac legbefolydsosabb embere ismét Dirk
Gerkens, az RTL Klub vezérigazgatoja lett. A szakember nem egyedliil képviseli a csatorndt a
toplistan, ugyanis tovdbbi hdrom RTL-es vezeto, és a csatorndban szerzett tulajdonrészét a
kozelmultban értékesitd Rakosi Tamds is a rangsor élén végzett.

4 http://nol.hu/archivum/archiv-486422 (2010.10.07)
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Rakosi Tamds - aki tobbek kozott a Cool Tv-t, a SportKlubot, a Film+-t is mikodteto IKO-
csoportot vezeti - a lista mdsodik helyezettje lett. Az RTL Klub kereskedelmi igazgatoja,
Vidus Gabriella a nyolcadik, Kolosi Péter programigazgato pedig a tizedik helyen végzett. A
befolydsos médiaszemélyiségek rangsordnak élmezdnyébe még Robert Akos, az RTL
vezérigazgato-helyettese is bekeriilt a tizenkettedik helyen.

A TV2-t6l 2 személy kapott helyet az otvenes listaban. A csatorna vezérigazgatdja, Vdrdy
Zoltdn a hetedik helyet szerezte meg a toplistin, amelyen még egy TV2-s vezetd, Kovdcs
Krisztidn kereskedelmi igazgato képviselteti magdt. A tévék mellett ugyanakkor a nyomtatott
sajto vezetdi is elokelo helyezést szereztek, hiszen a Marketing&Média rangsordnak
harmadik helyén Bayer Jozsef, az Axel Springer elsé embere dll, ot pedig Szabo Gyorgy, a
Sanoma Budapest vezérigazgatdja kéveti.">

A cikk(sorozat) megirasara vonatkozo6 tématervet azonban meg is kell indokolni, tovabba ki
kell egésziteni néhany olyan informaciéval (az egyes cikkek terjedelme, a rovat és ezzel
osszefliggésben a cikk mifaja), amely megitélhet6vé teszi a javaslatot.

Példaul: a nagykozonség szamdara a fémdlsorid6ében lathaté és elfogadott (bevezetett)
miisorokat vezetd (lgynevezett képernyds) szereplék tinnek a média igazan befolydsos
személyiségeinek. Sztarriporterek, hiradés miusorvezeték, showmanek, olyanok, akikkel
ismeretségét mar-mar személyesnek érzi, akiknek maganéletével kapcsolatos informacidkra
is kivancsi, akar az irott vagy az online sajtéban talalkozik azokkal.

A SZAKACSOK OSCAR-JAERT FOZTEK™

N N

L

13. dbra. Szell6 Istvdn az RTL Klub misorvezetdje és Dirk Gerkens, a csatorna
vezérigazgatoja

Shttp://www.vilaggazdasag.hu/vallalatok/reklam-es-media/tarolt-az-rtl-klub-
mediamogulok-fellegi-be-gyarfas-kikerult-316350 (2010.10.07)
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A befolyas azonban 0Osszetett kérdés. A mlsorkészitéssel, azok formajaval, elhelyezésével
(és igy a publikum elérésével) kapcsolatos kemény dontéseket a nézdék és olvasdk szamara
lathatatlan menedzserek, médiaipari vezet6k hozzdk meg. Alighanem izgalmas lehetne velik
is megismerkedni!

A témat cikksorozatban akkor célszerli megfogalmazni, ha tobb érintettet sikerilt
megszoélaltatni, kell6 mennyiségd, izgalmas, sokrétli és eredeti élményanyag all az Gjsagiré
rendelkezésére. Amennyiben az informaciok masodkozlésbdl szarmaznak, esetleg a kozl6k
neviik elhallgatasat kérik, ugy inkabb a koncentrdlt cikk megirdsa lehet a cél (kivéve, ha
olyan tényeket tart fel a riporter, melyek oknyomoz6 riportsorozat igéretét hordozzak).
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| 1. feladat

Valaszoljon széban a kovetkezdé kérdésekre!

1. Mikor, milyen esetekben keriil szerepzavarba a nyilvanossagot hitelesen, gyorsan és objektiv modon
tajékoztatni kivané magantulajdonban 1évé sajtovallalkozas, €s mikor a kozszolgalati médiaintézmény? Hozzon
példat ilyen esetekre!

2. Mit jelent a platform semleges médiaszabalyozas elve?

3. Milyen fontosabb trendek jellemzik a médiafogyasztast az utobbi évtizedben?

4. Igaz-e a kovetkez0 allitas? Az elvontabb témak mindségi bemutatasara csak az irott sajtoban van ténylegesen
lehetéség, mivel a tévénézo, a radiohallgato vagy az interneten bongészé gyors, szorakoztaté informdciokra

vagyik, tetszetds csomagoldasban. Indokolja véleményét!

5. Az irott sajtoban megjelend szovegek sokkal megbizhatobbak, mint az elektronikus sajtoban megjelené

miisorok. E16bb érveljen a kijelentés igazsaga mellett, majd pedig cafolja azt!

6. Miért nehezebb a mozgdképpel pontosan megfogalmazni valamit, mint a beszélt vagy irott nyelv

eszkozeivel?

7. Melyek a hirgyartas menetének fontosabb 1épései az irott, s melyek az elektronikus sajtoban?

2. feladat

irja le néhany sorban, hogyan keriil kapcsolatba interjdalanyaival! Azt is fogalmazza meg
roviden, hogyan mutatkozik be, mirél tdjékoztatna éket!
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3. feladat

Ellenérizze, hogy a Jenei Agnes Mibdl lesz hir? cimi irdsdnak fontosabb megallapitasaibél
készitett vazlata tartalmazza-e a kovetkez6 kifejezéseket - kopogds hir; médiaesemény;
konnyd hir; hirek gyljtése; események szelektdlasa; csomagolas; prezentalds; hirérték;
témakonstrukcio; rutin; hozzaférhet6ség; konkurencia ! Ha nem, vagy hianyosan, abban az
esetben korrigdlja, egészitse ki a vazlatot!
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MEGOLDASOK

| 1. feladat

1.1. A magantulajdonban lévé médiavallalkozasokat elsésorban akkor, ha a cég tulajdonosi
korét vagy az altala megformalt fellileten hirdet6ket negativan érinté informacidk birtokaba
jut. A kozszolgalati médiaintézményeket elsésorban akkor, ha a politikai hatalom szamara
problematikus korrupcios vagy mas visszaélésekrél tudésit.

1.2. Olyan szabalyozast, amely egyarant érvényes és hatalyos a média tobb teriiletére
(példaul az irott és elektronikus sajtéra, illetve internetre).

1.3. Az irott sajtétermékek fogyasztasanak csdokkenése illetve stagndldsa, az online és
nemlinedris szovegek fogyasztasanak novekedése, a bulvarosodas és a pluralizacié.

1.4. Az allitas ebben a formdban nem igaz. Mas médiumokban (radid, televizid, internet) is
lehet6ség van az elvontabb témak minéségi bemutatasara, noha olyan idépontban és olyan
csatornakon, amely az elérést neheziti. (Példaul fizetés szolgaltatds, kései id6pont).

1.5. A kijelentés igaz, mert az irott sajtoban erésebb a megjelenés el6tt a kontroll, mint az
elektronikus sajtoban. Ugyanakkor a kijelentés hamis, mert az elektronikus sajté szdmos
intézménye joval nagyobb erdéforrasokkal rendelkezik, mint az irott sajtévallalkozasok
tobbsége, igy az informacidk ellenGrzésére tébbet fordithat. Az elektronikus sajté egy része
tovabba kozszolgalati feladatokat lat el, melyre szigoribb torvényi el6irdsok vonatkoznak,
mint a magantulajdonban [évé sajtora.

1.6. Ennek az oka a mozgdképi kozlés alaptulajdonsdgdban rejlik. A mozgoképi
kommunikaciét az informacidbdség és a jelentésbizonytalansag jellemzi, mivel a kézlés nem
bonthaté a befogadé szamdra egyértelmiien dekddolhaté nyelvi jelekre.

1.7. A lap(misor)inditd szerkesztéségi megbeszélést és az informaciogyjtést kdvetben tér
el markansan a két folyamat egymastél. Az irott sajtéban a tobbségiikben valamely
szakteriletre specializdlt uGjsagirok nem szikségképpen készitenek interjit minden
feldolgozasra keriil6 téma esetén, az elektronikus sajtéban a riport vagy az interju (a
témaban nyilatkozd szerepeltetése) ritkan megkeriilhet6. A kép és hangfelvétel elkészitése
(forgatds) az irott sajtot kevésbé jellemzi. A felvett anyagok megszerkesztése, a
hangaldmondas és/vagy a felkonferdlas illetve a miisorvezetés az irott sajtéban ismeretlen
(mig a tordelés és a tipografiai megoldasok a nyomtatott sajtét jellemzi).

2. feladat
Az interjualanyokkal a kapcsolatfelvétel lehet személyes, de torténhet telefonon vagy e-

mailben is. (Ez utobbi esetekben elengedhetetlen a megszodlitottak tdjékoztatdsa arrol is,
hogy ki adta meg elérhetdségiiket.)
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Az elérhetdségek felderitése gyakran komoly kihivas. Célszer( a szerkeszt6ségek nyilvanos
telefonvonalain probalkozni, de gyakran hatékonyabb a kilonb6z6é ko6zosségi portalokon
tizenni (iwiw, facebook, h5). Kivételes esetekben a személyes kapcsolatfelvétel lehet egyediil
a megoldas.

A bemutatkozast kovetéen vildgosan és egyszerlen kell megfogalmaznunk, miért is
keressik a riportalanyt. Célszer(i a segitségét kérni (kezddé Ujsagiré6-gyakornokok vagyunk,
szeretnénk a tanulmanyaink soran megszerzett absztrakt ismereteket életszer(ivé tenni a
sokat latott Ujsagird tapasztalataival), és azt is elmondani, miért éppen 6ra gondoltunk.
Miért az 6 tapasztalataira vagyunk kivancsiak. Ehhez természetesen bizonyos mértékig fel
kell késziilnink a tervezett "informaciéforrasbol”, ismerniink kell szakmai munkassaganak
néhany fontos eredményét. Ne legylink erészakosak, de lerazni se hagyjuk magunkat
egykodnnyen. A sziikséges mérték megtaldlasa az egyik legfontosabb Ujsagiroi erény. Fontos,
hogy a kapcsolatfelvételnek legyen konkrét eredménye (példaul megdllapodas az interju
idépontjat illetéen).

3. feladat

A hirgyartas a kopogos hirekre (hard news) épil, amiket nem lehet kihagyni a hiradasbél;

Ha aznap nem torténik megfelel6 esemény, akkor az arra alkalmas torténésbdél
(médiaesemény) a szerkeszt6ség készit kopogos hirt;

A hiradé profiljatél fliggé mértékben, de fontos szerepe van a konnyu hireknek (soft news),
ezek kompenzalé funkcidja, hogy szint, viddmsagot, szorakoztaté értéket vigyenek a vilag
komor, dramai abrazolasaba;

A hirgyartds négy fazisa a hirek gydjtése, szelektaldsa, csomagolasa és prezentaldsa;

A hirek forrasa els6sorban a sajat vagy kolcsonzott tuddsitéi hdlézat, a nemzeti és
nemzetkozi hir és képlgynokségek és az internet;

A szelektalas a hirértékek altal vezérelt dontések sorozata, a dontéseket a kapudbrok hozzak
(lehet kollektiv az elhatarozas, de rendszerint a szerkesztG, fé6szerkesztd, hirigazgaté dont);

A csomagolas soran a valosagbdl kihasitott eseményeket a hirszerkesztés folyamatdban
megfosztjak azok eredeti politikai, gazdasdgi, tdrsadalmi kontextusatél, és uj, a kozlé
intézmény szemléletét, szandékat tikrozd értelmezési keretet kapnak (témakonstrukcio);

A prezentdlas tiikrozi a hiradd stilusat, f6 meghatdrozdéja a misorvezetd (személye,
karaktere, metakommunikaciéja), a studiétér kialakitasa és a latvdny megfogalmazasa;
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A hirgyartas folyamataban kilonosen fontos tényezé a rutin (a hirtermelés nagylizemi
tevékenység, mely nem fiigghet a varatlan eseményektdl); a hAirérték (évszazados
tapasztalaton alapulé szempont és kritériumgylijtemény); a hozzdférhetdoség (milyen
konnyen vagy éppen nehezen és milyen gyorsan lehet a sziikséges informacidkhoz
hozzajutni); k6zénség (tudni kell, kinek készil a miisor) és a konkurencia (a hirgyartas éles
versenyhelyzetben torténik).
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