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SZPONZORACIOVAL KAPCSOLATOS FELADATOK, A SZPONZORTEVEKENYSEG IRANYAI

A SZPONZORALAS ES A MECENATURA HELYE ES SZEREPE

A MARKETING-KOMMUNIKACIO FOLYAMATABAN

ESETFELVETES-MUNKAHELYZET

Az utobbi idében egyre gyakrabban tapasztaljuk, hogy a vallalkozasok a reklamon tdl mas
marketing-kommunikaciés eszkozoket is igénybe vesznek .annak érdekében, hogy
fenntartsak a vallalkozasukra iranyuld potencidlis vasarléi figyelmet. Ont, mint a véllalkozas
marketinges munkatarsat bizzak meg azzal, hogy gydjtson olyan lehetéségeket, amelyek
tovabb fokozhatjak a vallalkozas ismertségét és elismerését a piacon.

Gydjtsén példakat arra vonatkozdéan, hogy hogyan tudna népszeriisiteni a reklimozason
kivil a vallalkozasukat! Megolddasat irja az alabbi bekeretezett helyre!

Ha szikséges, akkor egészitse ki a leirtakat a csoportban O6sszegylijtétt egyéb
megoldasokkal! Ezt a tevékenységet oktatdja koordinaljal

Tud-e kiilldnbséget tenni a szponzordlds és a mecenatdra kozott? Vitassdk meg
osztalykeretben, majd olvassa el a szakmai informdciétartalmat!
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SZAKMAI INFORMACIOTARTALOM

A SZPONZORALAS

Kiulonbséget kell tenni a szponzoralas és a mecenatura kozott.

A szponzoralds kétoldald Uzleti kapcsolatot feltételez. Ugyis fogalmazhatunk, hogy
ellentételezett tdmogatas nyujtasa.

A szponzoral6 vallalkozas altalaban pénzt, szolgdltatast illetve egyéb anyagi javakat bocsat a
szponzoralt rendelkezésére. Ezért cserébe bizonyos egyittmiikodést, jogokat nydjt a
szponzoralonak. A szponzor mindezért természetesen hosszu tavon Ulzleti eredményeket,
kereskedelmi elényoket remél a fogyasztoktol.

A szponzordlas végeredményben osszetett marketingkommunikacios lehetéséget jelent a
vallalkozas szamadra, hiszen egyidejileg alkalmazhat rekldmeszk6zdket, PR eszkdzdoket, de
eladdsosztonzé eszkozoket is.

A szponzoralas elterjedésének okai:

e A vidllalkozasok az allandé és egyre er6s6dd verseny, valamint a megkilonboztetési
igényeik miatt Ujabb megjelenési, kommunikacios lehetéségeket keresnek és kapnak
a szponzoraciés tevékenységgel.

e A televizios rekldam koltsége nagyon magas. A fogyaszté a ,tavkapcsoléval” a kezében
védekezhet a televizio- illetve a radioreklamok ellen.

e A szponzoralds lehetéséget nyujt a reklamkorlatozasok és tilalmak athidalasara.
Hazankban a jelenlegi jogszabalyok szerint a dohanyaruk, az alkoholtermékek, a
gyogyszerek hirdetését tiltjak.

e A fogyaszté szamara a klasszikus reklameszk6zok nagymértékii elterjedése miatt
mar nem jelentenek Ujdonsdagot.

e A szponzoracié nem kereskedelmi szituaciéban szoélitia meg a célk6zonséget. A
fejlettebb orszagokban csokken a munkaidé, igy a megnovekedett szabadidd
hasznos eltoltése egyre fontosabb az emberek életében, de megvaltozott az emberek
szabadidé eltoltési szokasa is. A szponzoralas segitségével a vallalkozas jelen lehet
ebben a kérnyezetben, a fogyasztd pozitiv éilményhez kapcsolhatja a vallalkozast és
azon keresztiil az altala gyartott termékeket, nyujtott szolgaltatasokat. A
szponzoracidon keresztiil az érzelmi érvek erésodnek az értelmiekhez képest. A
szponzoracio segitségével sikeriilhet a vallalathak megfognia azokat az érzelmi
attitidoket, amelyek a célcsoportja szamdara a szabad idejében fontos, érdekes, és
ami a lelkéhez kapcsolédik (pl.: szeret szinhazba, kiallitasra jarni, sportolni stb.)

e A szponzoraldshoz kapcsolédd un. ,hospitality”, azaz a szponzordlt eseményen
torténé vendéglatas jelentésége egyre né. A szponzor az Uzleti partnereit a VIP
helyiségben fogadja, megvendégeli, kiildbnleges programot biztosit a szamukra;
kellemes kérnyezetben apolja kapcsolatait.
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A vallalkozas céljai a szponzoralassal:

e Lehetéség van egyedi célpiacokra, piaci résekre valoé belépésre: Példaul egy bizonyos
teriilet sportorvos specialistdinak konferencidja jelentés lehetéségeket kinalhat
bizonyos gyégyszereket, orvosi felszereléseket, sporteszkozoket gyartok szamara,
hogy nagy szamu potencidlis dontéshozoéval egy idében és helyen léphessenek
kapcsolatba.

e Egy termék és/vagy szolgaltatds bevezetésének tadmogatdsa, markaimazsanak a
kialakitdsa, novelése egy Uj szegmensben, a termék életstilussal val6 megfeleltetése:
Egy sportruhagyartd, aki foldrajzilag 0j piacra szeretne belépni, szponzoralhat
televiziés sportkozvetitéseket, vagy sporteseményeket. Az életérzés kozvetitése
torténhet példaul dagy, hogy egy alkoholtartalmi ital gyartéja szponzoralhat
fiataloknak sz6lo rendezvényt, zenei fesztivalt. Ezzel azt szeretné elérni, hogy
termékiikkel kapcsolatban a fiatalabb generaciokra, a vidimsag keresésére és az Uj
dolgok felfedezése iranti vagyra lehessen asszocidlni.

e Kapcsolatépités az elosztdsi (értékesitési) csatornak képviselGivel. Példaul egy
vallalat céljai kozott szerepelhet a szorosabb kapcsolat létrehozdsa azokkal a
vallalkozasokkal, amelyek értékesitik, vagy nagy tételben vasaroljak termékeit. Ennek
érdekében szponzoralhat egy rendezvényt ahol, a megallapodas keretében,
,hospitality” satrat allithat fel, ahol fogadhatja (izleti partnereit.

o Kereskedelmi, értékesitési lehetéségek kiakndzdsa. Példaul egy borospince
aszponzoralason keresztil hozzajuthat ahhoz az elényhdz, hogy a rendezvényen
kizarélag az 6 termékei értékesithetdk.

e Egy termék tulajdonsdgainak bemutatdsa. Példaul egy épitSipari gépeket gyarté
vallalat szponzoralhatja az Epiték Napi rendezvényt, ahol bemutathatja termékeit
a potencialis célcsoportjanak.

o Ertékesités novelése. Példaul egy sikeres sportolét, edz6t szponzoral egy
sportszergyartd cég; a célcsoport, pedig a mintat kovetve a terméket vasarolni fogja.

e Specidlis referencia elérése. Példaul egy dragyar szponzordlhat egy uUszéversenyt,
ahol az 6 termékével mérik az ezredmdasodperceket, igy bizonyithatja a termék kivalé
mingségét.

e A dolgozébi jutalmazdsnak, teljesitmény elismerésnek, azaz a belsé PR
tevékenységnek az eszkbdze. Példaul egy szinhazi el6adas szponzordlasakor a
vallalkozas a kapott tiszteletjegyeket a dolgozdi kdzott osztja szét. Ez egy belsé PR
aktivitasi lehet6ség, annak érdekében, hogy erésitse a dolgozok vallalat iranti
lojalitasat és igy még jobb teljesitményre 6sztonozze bket.

e A j6 hirnév, a publicitds névelése. Azaz a szponzoraciéo a kilsé PR tevékenység

eszkoze. Tégy jot és beszélj réla!l - mondja a PR szakirodalom. Példaul egy
szervezet szponzoral egy jotékonysdgi eseményt, hogy ezen keresztil a
koztudatban kialakitsa a felel6s szervezet imazsat.

e Negativ asszociacidk eloszlatasa. Uzemanyag forgalmazassal foglalkozé vallalkozas

kornyezetvédelmi szponzoraciot folytathat.
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A szponzoralds klasszikusan f6 teriletei

Sport: A sporttal, a sportoléval kapcsolatos asszociaciokhoz, - amelyek tobbek kozott
lehetnek a siker, a gy6zelem, az er6, a lendllet, a dinamizmus, a kitartas, az akaraterd, a
batorsag, stb. - sok vallalkozas kapcsolédik szivesen. A sportrendezvényeket és a
sportkozvetitéseket sokan kisérik figyelemmel, tehat a potencialis célcsoport elég nagy!

Kultira: az érték, a klasszikus szépség, az elegancia, az id6tallésag, a presztizs, stb.
asszocidciék kapcsoldodnak hozza. Ezt azok a cégek szponzoraljdk, akiknek az imdzsaba
belefér kultira. A kultira egyes teriletein nyljtott tAimogatas (képzémdlvészet, komolyzene,
kénnylizene, irodalom, szinhaz, stb.) elényoket, lehetéségeket nyujtanak a szponzor
szamara.

Szocialis teriilet: A kozvélemény napjainkban egyre fokozottabban, érzékenyebben reagal a
kornyezetével 6sszefliggé eseményekre, problémdkra, ezért azok a vallalkozasok, amelyek
ezekre odafigyelnek, a nyilvanossag bizalmat élvezhetik. pl.: korhazi részleg feldjitasa,
egészségmegdrz6é program tamogatdsa. A szocidlis teriiletnek harom jellegzetes része az
egészségligy, a kornyezetvédelem és az oktatas szponzoralasa.

(A szponzordlds konkrét targyanak kivadlasztasanak szempontjaival a kovetkezé
tananyagrészben foglalkozunk.)

A szponzoraci6hoz kapcsolhaté jellegzetes marketingkommunikaciés eszkéz a
médiakommunikacio.

e sajtérendezvények

e TV és radiomusorban megjelenési lehetGség

e a szponzoralt nyilatkozataiban utal a szponzorra

e hasznalja a szponzor Aaltal biztositott termékeket, pl. ruhazat, auto,
kozmetikum, stb.

¢ megnyilvanulasaikor emliti a szponzorait, viseli azok logéjat.

Sport és a kultara teriletén leggyakrabban hasznalt eszkdzok:

e stadion, csapat vagy rendezvény névadasa (pl. a mincheni Allianz Arena, Soproni
Liga, Sapa Fehérvar AV 19),

e hospitaly,

e hivatalos cimek hasznalata (szponzordlas szintjének meghatarozasa),

e averseny lebonyolitdsahoz kapcsoltaté technikai eszkdzok illetve taroldk, attrapok,

e VIP-paholyok értékesitése a stadionban vagy csarnokban,

e hirdet6tablak hasznalata a sportlétesitmény koril,

e mezen illetve sportszeren elhelyezett reklam,

e molindk, zaszlok, szponzorfal, hirdet6tablak,
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e palankon, eredménykijelzén elhelyezett  elektronikus, vagy nyomtatott
kommunikacios feliletek, padldmatricak,

e a sportold (csapat) internetes oldala,

e a mérkdézések szilineteiben, a hangosbemonddéban hallhaté hirdetések,

e szoérolapok kihelyezése,

o reklamfilmek vetitése, vizudlis rekldmeszkozok elhelyezése a rendezvény, muisor stb.
helyszinén,

e kizarélagos termékforgalmazas, termékbemutaték, kdstoltatas,

¢ hivatalos musorflizetben, jegyeken valé megjelenés,

e ajandéktargyak, szurkoléi mezek arusitasa,

e sportlétesitmény hasznalata a szponzoralé szamara.

e a mlsor, turné, rendezvény stb. létrejottének tAmogatasara utalds - ,ez a mlsor nem
johetett volna létre, vendégeinket szallitotta ,XY” tdrsasdg, miusorvezeténket
oltoztette a .....cooeevenennnen divathaz stb.”,

e eszkozok haszndlata referenciat jelent a szponzoradlé szamara - pl.: hangszer,
sportszer stb.,

o termékelhelyezés pl.: filmben, miisorban

o vetélked6kon, versenyeken belépé jegyeket lehet nyerni,

e aszponzordlt reklamarca a vallalkozasnak,

e belsé és kils6 PR tevékenység - pl. kozonségtaldlkozok, kozos rendezvények
szervezése a szponzoralt aktiv kozrem(kodésével.

Szocialis teriileten - médiakommunikaciéval megtamogatva:

e egészség- illetve kérnyezetvédd rendezvények szervezése,

e avallalkozas élen jar az Uj technoldgidk bevezetésében,

e egylttmikodési formak kialakitdsa egészségiigyi, oktatasi intézményekkel: pl: kozos
rendezvények, bemutatok, tovabbképzési lehetéségek, tanulmanyutak, tanulmanyi
versenyek szervezése, tanulmanyi 6sztondijak stb.
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A MECENATURA ES A SZPONZORALAS

Hasonlitsuk 6ssze kilonb6z6 szempontok alapjan a szponzoraldst és a mecenaturat.

A mecenatura ellenszolgaltatas nélkiili timogatast jelent.

A mecenatura és a szponzoralds kiulonbsége:

Osszehasonlitas

o Mecenatura Szponzoralas
szempontjai
Kap-e ellenszolgaltatast a .
) 3 nem igen

tamogato?

Milyen a kommunikacié . .
. o gyenge sok, nagyon intenziv
intenzitasa?

Milyen érdek vezérli a Humanitarius, Uzleti, kommunikacids
tamogatot? kulturatamogatas érdekek

professzionalis,

Milyen jellegii a L . W i szerz6déskotésen keresztil
Y J ,g szubjektiv, diszkrét tamogatas )

tamogatas? megszerzett tamogatott,

kockazat mérsékléssel

B ; rendezvények, kiallitasok,
Melyek a tAmogatas

jellegzetes formai? adomanyok, segélyek versenyek, ,kisebb k6z0sség

k6zos Ugyének” tamogatasa

Uj kapcsolat, térténelmi alapokon’

A 2000. évben uj mecénas tamogatasat élvezi a Budapesti Tavaszi Fesztival, a Siemens
Nemzeti Vallalatcsoportjaét. A cég tébb mint szaz éve szinte folyamatosan jelen van a magyar
piacon. A torténelmi-politikai koérilmények idénként ugyan lazitottak a kapcsolatokat, am a
rendszervaltas o6ta nagyszabasu beruhazasokkal és Uzletekkel jelentés eredményeket ért el a
tarsasag, igy megengedheti, hogy egyre b&kezilibben vegye partfogasaba a magyar kultarat. E tény
magyarazatarol beszélt Hetényi Péter, a tarsasag elndke.

"A Siemensrél kevesen tudjak, hogy tébb mint szaztiz éve vannak komoly uzleti kapcsolatai
Magyarorszaggal. A koéruti villamosjérat els6 szakasza a Kiraly utca és a Nyugati palyaudvar kdzoétt a
Siemens kdzremiikddése nyoman indult el, s6t a kontinens elsé kéregvasutja, a milleniumi féldalatti
létrejottében is részt vett a német cég, amely hagyomanyai révén mar-mar tiszteletbeli magyar
vallalatnak szamithatna" - véli Hetényi Péter. Aki azt is tudomasunkra hozta, hogy a folyamat nem allt
és nem all meg: 1945 utan is a Siemens szallitotta ide az orvosi berendezések javat, a

1 http://www.btf.hu/fesztivalvaros/1999dec/siemens.html
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magyarorszagi telefonia forradalmi atalakulasaban, sét az aktualis Ggyben, vasut villamositasban is
jelen van, 1970-ben, még a szocialista gazdasagban, az els6 vegyesvallalatot is a Siemenssel
alapitottak Magyarorszagon.

Ami a kulturalis mecenatuarat illeti, az anyacég fonnallasa soran mindig is sok gondot forditott a
kérnyezetvédelmi, a szocidlis és ezzel Osszefliggésben a mivel6dési kérdésekre. Aki barangolt
Berlinben, az betévedhetett a "Siemensstadt" utcéiba is, hiszen a német varosban a munkasok
szamara lakételepet épittetett a tulajdonos csalad, iskolaval, kulturdlis és sportlétesitményekkel. A
Siemens kulturalis programjat, amelyet fizetett alkalmazottak allandé és tudatos szervezémunkaval
gondoznak, szerte Németorszagban példaértékiinek tartjgdk. Ennek a nagyszerl tevékenységnek
orvendetes magyar vonatkozasait ismerjik: az Ernst von Siemens Alapitvany nemzetkdzi zenei dijat
(a jutalom kétszazezer marka nagysagrendi) mar két kortars magyar komponista, a szazad masodik
felének két oriasa: Kurtag Gyorgy és Ligeti Gyorgy is elnyerte.

A Siemensnek 0Osszesen szazkilencvennyolc orszagban vannak gazdasagi érdekeltségei, a
cédfilozofia egyik fontos alapelve a tarsadalmi elkotelezettség. A Siemens tehat mindeniitt aldoz -
kilonféle mértékben - a kultdrara, szocidlis gondoskodasra. A németorszagi vallalatkdzpont sehol
sem szo6l bele az ilyen iranyu helyi déntésekbe, csupan egyet szeretne, hogy a cégnévhez méltd
legyen a vélasztas.

A magyarorszagi vallalat szép Uzleti sikerekkel bucsuzik a szézadtdl, tehat nagyobb [éptéki
tamogatasi programot vallalhatott, persze nem minden el6zmény nélkil. Néhany évvel ezel6tt mar
kidolgoztak a szponzoralasi stratégiajukat - mondta az elndk. Kétféle Ut lehetséges: sokfelé kis pénzt
juttatni vagy egy helyre nagyobb 6sszeget adni. Ok ugy lattak, hogy a masodik megoldas
hatékonyabb, igy az anyagi forrasok nem aprézodnak el. A tamogatott szamara ugyancsak ez a
variacio elénydsebb, s az eredmények is lathatobbak. El6szor az oktatasi terlletet szemelték ki, e
projektjik kdzéppontjaban a Budapesti Miiszaki Egyetem all, a 2000-re sz6l6 keretmegallapodast
néhany héttel ezel6tt irtak ala. A kulturalis objektumok kozil a Mani Mané Hazat, a magyar
fotdm(ivészeti galériat és gyljteményt valasztottak, tébb kitind szinvonalu kiallitasukban kdzvetlendl
is részt vettek, biiszkék a haz munkajara és folytatni kivanjak szponzoralasukat. Az Orokds tagsag
cim( televiziés akcidhoz szintén évrél-évre hozzajarulnak. Tamogatjdk a Német Szinhazat, a
Deutsche Buhnét, hiszen ez a szinhazi formatum olyan produkcidkkal érvendezteti meg a publikumot,
amelyek sajatos szint képviselnek a magyar palettan.

Arra kérdésre, hogy miért éppen a Budapesti Tavaszi Fesztivalt tartottak méltonak arra, hogy a
magasabb rendi, most mar mecénasi funkcidjukat gyakoroljak, Hetényi Péter igy valaszolt: a f6 ok a
BTF széleskorl ismertsége és népszeriisége. A rendezvényeken megfordulnak mindazok, akik erre a
kétségtelenll Unnepi hangulati eseménysorozatra varnak, am az év tébbi hénapjaban nem tul
gyakori kulturafogyasztok. Sok turista utazik ide a kuldnféle koncertekre, kiallitasokra, hiszen Eurdpa
mas varosai ilyenkor még nem kényeztetik ennyire valtozatos kulturalis kinélattal az érdekl6déket. Es
persze megkerllhetetlen kézonségréteg az ugynevezett "Feinschmeckereké", az inyenceké,
képvisel6ik érdeklédve varjdk a zenei, képzémivészeti, tancszinhazi, operai kulénlegességeket.
Igazan boldogok vagyunk - jelentette ki Hetényi Péter -, hogy ebben az esztendében, amikor a
Budapesti Tavaszi Fesztival hdsz éves, amikorra bizonyossa valt, hogy Eurdpa egyik legrangosabb
kulturalis intézményévé nétte ki magat, s amikor az kétezredik évvel Uj id6szamitast kezdink, mi
vallalhatjiuk a mecénas szerepét. Oréommel lesziink jelen minden (nnepi eseményen, de nem
kivanunk tolakoddan az el6térbe kerlilni. Természetesen a fontos partnereinket is szeretnénk
vendégul latni néhany alkalommal, és egyutt orllni a mivészet adta gyonyord pillanatoknak.

A. M.
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Budapesti Tavaszi Fesztival 1999 2

A Budapesti Tavaszi Fesztival tamogatéi:
GAZDASAGI MINISZTERIUM

NEMZETI KULTURALIS OROKSEG MINISZTERIUMA
NEMZETI KULTURALIS ALAP
BUDAPEST FOVAROS ONKORMANYZATA

A Budapesti Tavaszi Fesztival partnerei:

MAGYAR TURIZMUS RT.

BUDAPESTI TURISZTIKAI HIVATAL

FOVAROSI KOZGYULES TURISZTIKAI BIZOTTSAG
ES KULTURALIS BIZOTTSAG

MAGYAR RADIO

A Budapesti Tavaszi Fesztival mecénasa:
TISZAI VEGYI KOMBINAT RT.

A Budapesti Tavaszi Fesztival szponzorai:

DEUTSCHE TELEKOM a Budapesti Tavaszi Fesztival
1999 kiemelked6 eseményének, a Fesztivalzenekar
marcius 12-13-iki hangversenyeinek tamogatéja
ALLAMI NYOMDA RT.

BUDAPEST MARRIOTT HOTEL

(A BUDAPESTI FESZTIVALKOZPONT KHT.
HIVATALOS SZALLODAJA)

BUDAPEST KONGRESSZUSI KOZPONT

2 http://bsf.hu/btf1999/tamogatok.html
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TANULASIRANYITO

Gylijtson az interneten szponzoralashoz kapcsolédd konkrét eseteket, eszkdzoket!
Valaszat irja az alabbi bekeretezett helyre a forrds megjelolésével!

e reklameszkozokre, reklamhordozokra,

e PR eszkozokre,

e eladasosztonzé eszkozokre!

Keressen meg egy a kérnyezetében 1évé sport, kulturdlis és/vagy szocidlis szervezetet,
amelyrdl tudja, hogy szponzordljdk illetve azok szponzorait! Az aldbbi megfigyelési lap
szempontjainak kitoltésével tdjékozédjon a szponzoralds tartalmarél, eszkozeirdl, a
kolcsonds elényodkrdl! Mindharom esetben ugyanezt a megfigyelési lapot hasznalhatja! A
kiértékelésre oktatdja elSirdsa szerint torténik!
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A megfigyelés datuma:

Megfigyelési lap

Megfigyelési szempont

A megfigyelés tartalma

Megjegyzések

Szponzoraléra vonatkozé megfigyelési szempontok

A szponzoral6 vallalkozas

A szponzoralé szervezet
célja

A szponzoralas targya,
iranya

A szponzoralds id6tartama

A szponzor kotelezettségei

Milyen médiakommunikacids
eszkozoket hasznalnak?

Miért a felsorolt eszkozoket
alkalmazzak a szponzoracié
soran?

Egyéb

Szponzoraltra vonatkozé megfigyelési szempontok

A szponzoralt szervezet

A szponzoralt
kotelezettségei

A szerz6désszegés
szankciéja

Ki kezdeményezte a
Sszponzoraciot?

Van-e tarsszponzor?

Egyéb

10
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Erveljen a szponzoracié elterjedése mellett! irjon legaldbb harom tényezét! Valaszat az
alabbi bekeretezett helyre irjal

On, mint egy sportruha gyartasaval foglalkozé vallalkozas ligyintézéje adjon javaslatot
felettesének, hogy milyen teriilet lenne célszerii szponzorilni! Erveljen az &llaspontja
mellett! Valaszat az alabbi bekeretezett helyre irjal

Gyljtson olyan eseteket, amikor azt javasolna felettesének, hogy ne szponzoraciés, hanem
mecénasként lenne érdemes tdmogatast nydjtani! {rjon legaldbb 6t esetet! Valaszat az
alabbi bekeretezett helyre irjal

11
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MEGOLDASOK

Erveljen a szponzoracié elterjedése mellett! Valaszat az alabbi bekeretezett helyre irja! [rjon
legaldbb harom tényezét! Valaszat az alabbi bekeretezett helyre irja!

e A televizids reklam koltsége nagyon magas
e A szponzoralas lehetéséget nyujt a reklamkorlatozasok és tilalmak athidalasara
e A szponzoracié nem kereskedelmi szituaciéban szélitja meg a célk6zonséget

On, mint egy sportruha gyartasaval foglalkozé vallalkozas iigyintézdje adjon javaslatot
felettesének, hogy milyen teriilet lenne célszer(i szponzoralni! Erveljen az allaspontja
mellett! Valaszat az aldbbi bekeretezett helyre irja!

Sportolét vagy sportrendezvényt lenne célszer(i szponzordlni. A sporttal, a sportoldval
kapcsolatos asszocidciékhoz, - amelyek tobbek kozott a siker, a gyézelem, az erd, a
lendiilet, a dinamizmus, a kitartds, az akaraterd, a bdatorsdg, stb. fliz6d6 képzetek. A
sportrendezvényeket és a sportkdzvetitéseket sokan kisérik figyelemmel, tehdt a potencialis
célcsoport elég nagy!

Cydjtson olyan eseteket, amikor azt javasolna felettesének, hogy ne szponzoraciés, hanem
mecénasként lenne érdemes tdmogatdst nydjtani! irjon legaldbb 6t esetet! Valaszat az
alabbi bekeretezett helyre irja!

e természeti katasztréfa megsegitése

e gybdgykezelés tamogatasa

e kulturalis és természeti értékek megdvasa

e civil szervezetek tamogatdsa

e tarsadalmi problémak megoldasa, esélyegyenléség javitasa stb.

12
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A SZPONZORALASI TEVEKENYSEG FOLYAMATA

ESETFELVETES - MUNKAHELYZET

Az Ugyintéz6i munkakorben dolgozhat a szponzoraciés Uzleti kapcsolat mindkét oldalan.
Ugyanannak a folyamatnak mindkét aspektusaval taldlkozhat.

Gyljtsék 6ssze osztalykeretben, hogy egy szponzorszerzédésnek mire kell kitérnie? Az
aldbbi bekeretezett helyre irja le a valaszokat! Majd hasonlitsa 6ssze a szakmai
informaciotartalomban leirtakkal!

On egy helyi szinhdz marketing-iigyintézé alkalmazottja. Gydjtsén érveket a potencidlis
szponzorok szamara! Oktatdja segitségével 6sszegezzék a helyes érveket! Valaszat az alabbi
bekeretezett helyre irja!

13
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SZAKMAI INFORMACIOTARTALOM

A szponzoraldsi tevékenység a szponzordlé és a szponzoralt oldalarél is egy sor
tevékenységet jelent, amelyek koziil a legfontosabbak a kovetkezdk:

Szponzoralé oldalardl:

e aszponzoralds tervezése
e a szponzortevékenység lebonyolitasa, a szponzordlé kotelezettségeinek betartasa
(sajtd, szerzédések megkotése, igazoldsok kiadasa, adozasi kérdések)

Szponzoralt oldalarol:

e szponzor keresése
e aszponzoralt kotelezettségeinek betartdsa

A SZPONZORALAS TERVEZESE3

1. Helyzetelemzés: a marketingcélok és a szponzoralasi piac elemzése. Vizsgalni kell a
szponzoralas terileteit, a potencidlis lehetéségeket, egy orszag reklamtilalmait, az allam
szerepvallalasat, a versenytdrsak szponzortevékenységét, a tomegkommunikacié
hatasat.

2. Szponzoralasi célok:
Vdllalattal kapcsolatos célok:

e Goodwill erésitése

o Kapcsolatok apolasa

e Munkatdrsak motivalasa

e Villalatnév ismertté tétele

o Referencia lehetdség

e A rendezvényen partnerkapcsolat kiépitése

Termékekkel kapcsolatos célok:
e Termék bevezetése
e Specialis referencidk (sporteszk6zokon elhelyezett feliratok, logdk)
e Kozvetlen értékesités el6segitése

3 Dr. Fazekas lldiké - Nagy Alfréd: Szponzoralas, Mind Bt, Budapest, 1994. felhasznaldsaval
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3. Szponzoralasi célcsoportok:

A cél, hogy a szponzor és a szponzoralt célcsoportjanak a lehet6 legnagyobb legyen a kdzos
tartomanya.

4. A szponzordlasi stratégia:

El6szor ki kell vdlasztani a szponzoralds teriletét (durva kivalasztds), majd konkrét
szponzoraltat (finom kivalasztas) kell valasztani.

A durva kivdlasztdsndl tébbek kozott figyelembe kell venni:

e Mennyire azonos a célcsoport?
e A szponzor dontése milyen hatast valt ki a kozvéleményben, a vallalkozas gazdasagi
kapcsolataiban?

A finom kivdlasztdsndl az aldbbi kérdéseket célszerd vizsgdlni:

e Milyenek a szponzoralassal kapcsolatos eddigi tapasztalatok?

e Milyenek a szponzoralt eddigi eredményei?

e A szponzoralasi reklamstratégidt hogyan lehet a szponzoralt eseménnyel, vagy annak
eredményeivel 6sszhangba hozni?

5. Az intézkedési terv kidolgozasa:

e Szponzori szerzédés elkészitése - célszeril jogi szakemberre bizni -, melynek fébb
elemei:

0 A szerz6dé felek pontos megnevezése

a szerz6dés targya

a szponzoralt esemény pontos megfogalmazasa, helye, idépontja

a szponzoralo feltételei

a szponzoralt vallalasai, kotelezettségei

pénzigyi feltételek, fizetési szankciék

0 egyéb szerzbdéses feltételek

e Szponzori koltségvetés - a vallalkozas lehetdségeitdl, az ellentételezés mértékétdl és
az aktualis addzasi szabalyoktdl is fligg. A szponzoraciés koltségvetés a vallalati
kommunikacios koltségvetés része.

e A szponzoralds integraldsa a vallalati kommunikaciéba: ligyelni kell a szinergia hatas
fokozasara. Kiemelt tételként kell kezelni az uUn. 1:1 szabalyt: a szponzoralas
kozvetlen és annak kozzétételére forditott koltségeinek legalabb 1:1 aranyban kell
lennitk.

0O o0 O o ©o

6. A szponzoralas értékelése kiterjed:
e aszponzoralasi szerz6dés megvalésitasara
e aszponzoralas céljainak megvalésitasara

15
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A SZPONZORKERESES (TARSSZPONZORKERESES) LEPESEI

Szponzori ajanlatunkat a szponzoralé szemszdgébdl nézzik, az 6 fejével prébaljunk meg
gondolkodni.

1. A rendezvényiink pontos kdrvonalazasa:

Fontos behatarolni a rendezvényiink jellegét; célcsoportjat. A szponzor szamara
legfontosabb kérdés az, hogy egyrészt illik-e a rendezvény a vallalat imazsaba,
illetve, hogy a rendezvény célcsoportja mennyire esik egybe az ovével. Ezek a
tényezok illetve a rendezvény foldrajzi értelemben vett hatékore (nemzetkdzi, orszagos,
helyi, stb.) behatarolja a potencidlis szponzorok korét. Ossze kell gydjteni a
rendezvényink nyujtotta elényoket; valamint, hogy milyen jogokat, lehetdéségeket
tudunk felkindlni a szponzornak.

2. Informacié gylijtés a potencidlis szponzorokrél :

A potencialis szponzorok szambavételénél elséként a sajat és a munkatarsak ,kapcsolati
t6kéjét” vegyiik figyelembe. A fontossdagi lista élére azok a vallalatok, vallalati vezeték,
munkatdarsak és maganszemélyek keriiljenek, akikkel jo személyes kapcsolatunk van,
akikkel korabban mar egyittmikodtink. Tapasztalati tény, hogy legeredményesebben a
személyes kapcsolatok révén lehet sikerlink a szponzorszerzésben. Gyljtsiink
informaciét a tevékenységiikrél, (zleti céljaikrol, torekvéseikrél, termékeikrdl,
szolgaltatasaikrol, teljesitményukrdl, a dontéshozékrol, a szponzoralasi
tevékenységukrdl (milyen teriiletet, rendezvényt szponzordlnak, szponzoraltakle mar a
mienkhez hasonlé jelleglii rendezvényt, stb.).

3. A szponzori ajanlat elkészitése:

Az ajanlatban roviden mutassuk be rendezvényiinket: jellegét; kildetését; céljait; a
programot; az idépontot és idGtartamot; a helyszint; a szervezéket; a kommunikacios
tervet, a varhaté média-megjelenéseket; a varhatdé latogatok szamat; a célcsoport
jellemzéit (életkor, nem, lakdhely, végzettség, foglalkozas, stb.). Ha mar korabban is
szerveztiink hasonlé rendezvényt annak eredményeit réviden mutassuk be. irdsos és
digitalis formdaban is célszer(i elkésziteni az ajanlatot. Az ajanlatunkhoz mellékeljiink
.,megerdsité” dokumentacidkat: pl.: latvanytervet, fotdkat, alaprajzot a helyszinrél,
koltségvetést, marketingtervet stb.).

A vallalatoknak nagyon fontos a nyilvdnossdg, a médiaban valdé ingyenes szereplés,
ezért el6re ismertessiik, hogyan reklamozzuk rendezvényilinket, illetve kossiink
médiatamogatdéi megallapodasokat és ezeket hozzuk a potencidlis szponzor
tudomasdra. A rendezvény elétt mindenképp tartsunk sajtétiajékoztatét, melyre hivjuk
meg a fébb szponzorokat is, akik a sajté nyilvanossag elétt elmondhatjdk a szponzoralas
tényét, interjut adhatnak, stb.

Eldre az aldbbi szponzori szinteket lehet meghatdrozni és ajanlani:

e Evszponzor vagy rendezdszponzor esetében a rendezvény nevében szerepel a vallalat
neve vagy a termék neve (pl.: Unicum Kupa). Csak egy ilyen titulust lehet kiadni. Ebben
az esetben a szponzor és a szponzoralt neve mindig egyiitt szerepel, minden
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reklamfeliileten a legfébb hely 6t illeti meg, a szponzorok kézil a legtdobb jogot 6 kapja.
Ennek megfelel6en ez a szint keril a legtobbe.

Hivatalos szponzori cimet tobben is kaphatnak. De ilyen kiemelt jelentéség
szponzor se legyen néhanynal tobb, mert hatasat veszti.

Hivatalos szallit6 cim alatt tobbnyire természetbeni szponzordlast értiink. A
rendezvényiinkhdz kapcsolédd termékeket, szolgaltatdsokat biztosithatja. Példaul a
hangositast, a fellép6k utaztatasat, elszallasoldasadt, a technikai eszkdzok szallitasat,
telekommunikacios eszk6zok hasznalatat, a reklameszkozok eldallitasat stb. a
szponzor biztositja.

Helyi szponzor elsésorban a rendezvény szinhelyén tartozkoddkat célozza meg.
Példaul a helyi szolgaltatékat (vendéglé, szalloda, lizlet, stb.). Nyilvdn nem veheti
fel a versenyt a multinacionalis nagyvallalatokkal, ezért nem is olyan magas ennek
a szintnek a dija, de neki is elénye szdrmazik rendezvényiink szponzoralasabal.

Egy masik felosztds szerint lehet gyémant, arany, eziist, bronz szponzori fokozat.
Ertelemszerlien a legmagasabb szint keriil a legtdbbe és ez nyujtia a legtobb
lehetéséget, és igy csokken fokozatosan.

A szinteknél soroljuk fel a lehetdségeket, jogokat:

¢ milyen reklAmanyagokon (meghivo, plakat, miisorfliizet, belépGjegy, stb.) tlintetjik
fel a nevét és a logéjat,

e a rendezvény helyszinén hol helyezhet el informdciés anyagot, reklamtablat,
molindt, stb.; értékesithet-e a rendezvényen,

e hany darab tiszteletjegyet kap,

e kap-e un. , hospitality” helyiséget (standot, szobat, satrat, stb.), ahol vendégiil
lathatja meghivottait; stb.

4. A potencialis szponzorok megkeresése:

Az lizleti etikett és protokoll-szabdlyokat betartva, el6szor telefonon torténjen a
megkeresés, - ahol kérjink személyes taldlkozot. Ha elézetesen elkildtiik postan
vagy e-mail-en az ajanlatot, akkor is vigyllk magunkra a targyaldsra. A
targyaldstechnikai elveknek megfeleléen a szponzor szdmdara lehetévé valé elényoket
hangsilyozzuk.

5. A szerz6déskotés: /sd. fentebb
Minden lényeges kérdésre (jogok; pénziigyi teljesités mddja, liteme; stb.) térjink ki.

6. A lebonyolitas:

Ez jelenti tulajdonképpen a szponzor és a szponzoralt egyittmiikdodését. Ahhoz,
hogy a szponzor befektetése megtériljon, nem elég atutalnia a pénzt.
Nélkilozhetetlen, hogy a szponzoralé vallalat kiilon is kdézzé tegye a szponzoralas
tényét, a szponzoralt rendezvény id6beliségével 6sszhangban.
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7. Az utdmunka:

Fejezziik ki koészonetiinket a szponzoroknak. Allitsunk 6ssze szamukra egy 6sszegzd
portfoliét, cikkeket, fotékat a rendezvényrél, melyeken jol lathaté a neve, logdja,
molindja. Ha a szponzorok is sikeresnek itélték meg az egyiittmikodést, akkor
felajanlhatjuk nekik a koévetkezé rendezvényiink szponzoralasi lehetdségét.

Alljon itt egy példa a szponzori ajanlatra!
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Afroaid Magyarorszag Egyesulet

A

Tisztelt Cégvezetd Ur/Asszony!

adoményozd cegek segitséget kerjik.

teni vagyok szémara.

fonds varjz a l2togatokat.

iicoites  ben és személyes életikben.

V

Az Afroid Magyarorszag kbzhasznl humanista egyesilet

2007. éprilis 28-an Afroaid Vildgzenei Fesztivalt szervez az
Almassy Téri Szabadidékdzpontban. A mér hagyomanyosnak
mondhatd program megvaldsitdsdhoz médiatimogatok valamint

o) ﬁ&]n

Az elmilt években mar tébszér rendeztiink nagy sikerd komoly-
zenei és kénnyldzenei timogatd koncerteket. Erre és a 2006
szeptemberében a Godér Klubban megrendezett elss jotékony-
sigi vildgzenel fesztivilunk sikerére épitve célunk egy olyan feszti-
val megrendezése, mely nivés kulturdlis eseménnyé valik a segi-

A fesztivdl tervezett programja elsdsorban kdlénbdzd kultlrdkat
képviseld (vagy kilonbozd kultirdkbol szarmazd) egylttesek,
neves D|-k fellépése a nagyszinpadon. A kildntermekben film-
vetftés a tuaregek éves talilkozdjardl, elbadis és beszélgetés a
hurmanista tevékenységekrd| Libéridban és Kenydban, valamint
afrikai tanctanitds, ismeretterjesztd eldadisok, kozds dobolds, haj-

Nagy érominkre szolgdl, hogy a fesztival idén eldszér a nemzet-
kézi Mediawave programsorozat részeként kerill megrendezésre.
A rendezvény szellemisége dsszhangban all az egyesiilet human-
ista célkitlzéseivel, a multikulturalitdssa
mentességgel és a szolidaritéssal. |6 alkalom ez arra is, hogy az
érdeklSddk megismerhessék az Afroaid Magyarorszdg Egyesilet
céljait. afrikai és budapesti tevékenységeinket, valamint jegyvasar-
Esukkal timogassik a kenyai és libériai humanista projekteket.

I, a megklldnboztetes-

Az Afroaid Magyarorszag Egyesilet tagjai onkéntesek, sajit forras-
bél utaznak kildnbdzd afrikai orszégokba, ahol humanista 8nse-
gitd csoportokat szerveznek. Elsésorban nem anyagi tAmogatast
nyljtunk az ott &léknek, hanem olyan szervezési és kbzdsségle)-
lesztd tapasztalatokat adunk at, melyek aftal az adott telepllés
l2kdi maguk kezdeményezhetik a viltozdsokat sajit kdzdsségik-
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Mér mikodd és tervezett projektjeink kozott szerepelnek:

* kozdsségi iskolik beinditésa onkéntes tanirokkal
* mezdgazdasigi projektek

* dnvakat tmogato tavardkbefogadisi program

* maldria megeldzd programok

* felndttoktatds

* kozdsségi bank

Emellett Budapesten is igyekszlnk olyan akcidkat szervezni, melyek Altal egyre
tdbb ember tud bekapcsolodni aktivitdsainkba, Mivel énkéntesek vagyunk és
nekink kell megteremtenink tevékenyégeink anyag hatterét, igyekszink olyan
projekteket kidolgozni és megvaldsitani, melyek céljaink bemutatdsa mellett
anyagilag is tAmogatni tudnak minket.

Eddigi tdmogatdink: British Airways, British Airways Cargo, DHL Express,
Oracle Hungary, Heineken, Coca Cola, SN Brussels, Swissair, Magyar Hirlap,
Gaodor Klub, Honti Nyomda, Angyalok Konyhéja, Afro Sound World Music,
Retorta

Az est bevétele lehetdve teszi szdmunkra, hogy olyan embereknek segitstink,
zkik az Onék hozzijarulésa nélkl a jéveben is az emberi &letre vald esély és
remény nélkdl maradnnak.

Mevikben is koszénjik nagylelkd tAmogatisukat!

Helyszin: Almédssy Tér Szabadidékozpont
Id&pont: 2007. &prilis 28., 18:00-04:00

A tdmogatds lehetséges modozatirdl a mellékletben olvashat.

Koszonettel

Dobonyi Rita

Afroaid Magyarorszdg Egyesilet
lo65. Hajés u. 19.

Maobil: 06 30 2422575

Email: rdobonyi@chello.hu
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Melléklet

Tamogatasi modozatok
Cégek, intézmények részére

|. Zambezi - 30.000 Ft
Cégének nevét megelenitjik weboldalunkon, +2 db ajéndék jegy

2. Niger - 50,000 Ft

Cégének nevét megelenftjlk a szinpad mellett, a weboldalunkon, +4 db ajdndék jegy

3. Kongé - 100.000 Ft
Cégének nevét megelenitjlk a szinpad kiemelt helyén, minden szord anyagunkon,
a belepdjegyen, a weboldalunkon, +8 db ajgndék jegy

4. Nflus - 175.000 Ft

Cégenek nevét megelenitjik a szinpad kiemelt helyén, minden széré amyagunkon,
a belépdjegyen, weboldalunkon, 2 médidban, +25 db ajdndék jegy

http://www.afroaid.hu/seqgitseg.html
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Ma mar lehetdség van arra is, hogy kozvetitd (ligyndkséget) vegyiink igénybe a szponzor és
a szponzoralt kozotti lizleti kapcsolat [étrehozasahoz. Egy ilyen lehet6séget mutatunk be:

2} Kreatiy Online :: Kreativ Online » Cikk kiildése e-mailben - Microsoft Internet Explorer

F&jl Sezerkesztés Mézet Kedwencek Eszkézik  Sigd

e\hssza < J |ﬂ @ _h /':_\J Keresés \:::(Kedvencak @ E}“{v :\1 _J '3

Zim |€| http: e kreativ. bucikl_email. phprid=6251 V| Ugrds | Hivatkozdsok **
@Quick Search [F3] |- v | Wl S=archweb ~ - Lookfor File ~ Services (17) - @ ‘Web Security Guard ~ a = \j = Cushomize ~ Cfawmé‘}" =

<) kreativ. 2

kiildje el ezt a cikket munkatarsanak, baratjianak, ismertisének.
Tiiltse ki az (irlapot, majd nyomja meg az e-mail kildése gombot!

WellUnic - SZPOHZOI’K@I'956
[2002.05.23.]

Ujabb taggal biviilt a FilmPlus érdekeltségil filmes honlapok szama a WellUnic jdvoltabol

néwv: |
Feladé:
e-mail:|
) név: |
Cimzett:
e-mail:|

Targy:  Kreativ Online: WellUnic — szponzarkerasd

Uzenet:
kiildés

A megadott személves adatokat (e-mail cir, pév) csak ezen cikk tovdbbitdsa sordn haszndliuk fel és semmilyen
formdban nem SHITHK meg.

@ Kész # Internet

http: //www.kreativ.hu/cikk_email.php?id=6251
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TANULASIRANYITO

|Az On iskoldja a kozépiskoldk szimara nemzetkézi terem-labdarugé kupat szervez!
Gylijtse 6ssze azokat az el6nydket, amelyek miatt ezt a rendezvényt célszerii tdmogatni!
Milyen szponzori kért valasztana? Készitse el - {zleti levél formdajdban a szponzori
ajanlatot! Az lizleti levelet mentse el az oktatdja altal megadott médon és helyen!

r__

Gyljtse 6ssze az el6z6 feladathoz kapcsolhaté potencialis partnerek listajat! Gylijtse 6ssze
az alabbi tablazat segitségével a titoktartdst nem sértve az informaciékat! Adjon javaslatot
a fészponzorra! Miért vadlasztana azt a vallalkozast!

Ismérvek Jellemzdk Megjegyzés

A vallalkozas neve, cime

A vallalkozas profilja

A vallalkozas tulajdonosafi)

Az iskola vezetése vagy
alkalmazottai ismerik-e a
vallalkozas vezetdjét?

A vdllalkozas Gzletpolitikdja

A vallalkozas mérete,
tékeereje

Volt-e mar szponzor, mikor
és hol, milyen targyban?

Egyéb
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Partnerlista:

Végso javaslat:

Készitse el6 az adott rendezvény sajtotdjékoztatéjat a 0063 SZTO05-ben leirtak figyelembe
vételével! Allitsa 6ssze a rendezvény sajtétdjékoztatéjanak forgatékonyvét! Megoldasat irja
az alabbi bekeretezett helyre és oktatéja segitségével értékeljék ki azt! Térjen ki a
kovetkezdkre:

e Médiakor kivalasztasa

o A résztvevlk személyre szol6 kivalasztasa

e A meghivok személyre sz6l6 eljuttatdsa és a részvételei szandék kontrollalasa

e A helyszin kivalasztasa (és megrendelése)

e Catering (étkezés) kivalasztdsa és megrendelése

e Az esetleges informacids hattéranyagok el6készitése és biztositasa

e A lehetséges publikaciokhoz a sajtd részérél esetleg igényelt foték, dokumentumok
el6készitése, beszerzése és szilkséges darabszamu biztositasa

e A szponzorok témakor-egyeztetésének megszervezése, ,varhatd” Gjsagirdi kérdések
ataddasa a nyilatkozé vezet6k szamara

e A nyilatkozé vezetbk felkészitése, témakor szerint, illetve kérdés-felelet formajaban
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Készitsen egy ajanlati portfoliét egy képzeletbeli szponzor szamara egy soron kévetkezé
iskolai rendezvényrél vagy a lakéhelyén lévé rendezvényrél! A munkajat digitalisan és irott
formaban is készitse ell A munkat oktatéjaval egyitt értékeljék ki!

Az értékelés szempontjai:

e arendezvény kildetése, célja

e arendezvény programja, helyszin, szervezék

e kommunikaciés terv - média megjelenés lehet6sége, médiatdmogatok

e varhaté célcsoport, latogatdk varhaté létszama

e ha volt mar hasonlo rendezvény, akkor az arrél készilt 6sszegzés

e megerdsité dokumentacidk: koltségterv, a rendezvény helyszinérél foték,
latvanytervek

10
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Roviden foglalja 6ssze, hogy milyen teenddket kell ellditnia a szponzordlasi tevékenység
tervezése soran! Valaszat irja az alabbi bekeretezett helyre!

Milyen szponzori szinteket ajanlhatunk a vallalkozdsok szdmara! Valaszat irja az alabbi
bekeretezett helyre!

11
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MEGOLDASOK

Roviden foglalja 6ssze, hogy milyen teenddket kell ellditnia a szponzordlasi tevékenység
tervezése soran! Valaszat irja az alabbi bekeretezett helyre!

1. Helyzetelemzés: a marketingcélok és a szponzoralasi piac elemzése.
2. Szponzoralasi célok:
Vallalattal kapcsolatos célok:

Termékekkel kapcsolatos célok:

3. Szponzoralasi célcsoportok: A cél, hogy a szponzor és a szponzoralt célcsoportjanak
a lehet6 legnagyobb legyen a k6zos tartomanya.

4. A szponzoralasi stratégia:

El6szor ki kell valasztani a szponzoralds teruletét (durva kivalasztas), majd konkrét
szponzordltat (finom kivalasztas) kell valasztani.

5. Az intézkedési terv kidolgozasa:

e Szponzori szerz6dés elkészitése - célszerii jogi szakemberre bizni -, melynek fébb
elemei:
0 A szerzédé felek pontos megnevezése
a szerz6dés targya
a szponzoralt esemény pontos megfogalmazasa, helye, idépontja
a szponzoralo feltételei
a szponzoralt vallalasai, kotelezettségei
pénzigyi feltételek, fizetési szankcidk
0 egyéb szerzbdéses feltételek
e Szponzori koltségvetés - a vallalkozas lehetdségeitdl, az ellentételezés mértékétdl és
az aktualis addzasi szabalyoktdl is fligg. A szponzoraciés koltségvetés a vallalati
kommunikacios koltségvetés része.

O O O O O

e A szponzoralas integralasa a vallalati kommunikaciéba: ligyelni kell a szinergia hatas
fokozasara. Kiemelt tételként kell kezelni az uUn. 1:1 szabalyt: a szponzoralas
kozvetlen és annak kozzétételére forditott koltségeinek legalabb 1:1 ardnyban kell
lenniuk.

6. A szponzoralas értékelése kiterjed:

e aszponzoralasi szerz6dés megvalésitasara

e aszponzoralas céljainak megvalésitasara

12
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Milyen szponzori szinteket ajanlhatunk a vallalkozasok szdmara! Valaszat irja az alabbi
bekeretezett helyre!

e Evszponzor vagy rendezdszponzor esetében a rendezvény nevében szerepel a vallalat
neve, vagy a termék neve (pl.: Unicum Kupa). Csak egy ilyen titulust lehet kiadni.

e Hivatalos szponzori cimet tobben is kaphatnak. De ilyen kiemelt jelentdség
szponzor se legyen néhanyndl tobb, mert hatasat veszti.

e Hivatalos szdllitd6 cim alatt tobbnyire természetbeni szponzoraldst értiink. A
rendezvényiinkh6z kapcsolodd termékeket, szolgdltatasokat biztosithatja.

e Helyi szponzor elsésorban a rendezvény szinhelyén tartéozkodékat célozza meg.
Példaul a helyi szolgaltatokat (vendégld, szalloda, uzlet, stb.).

e Egy masik felosztas szerint lehet gyémant, arany, eziist, bronz szponzori fokozat.
Ertelemszerlien a legmagasabb szint keriil a legtdbbe és ez nydjtia a legtobb
lehet6séget, és igy csokken fokozatosan.

A tanulasiranyité feladatanak egy lehetséges megoldasa:

Az On iskoldja a kozépiskoladk szamara nemzetkézi terem-labdarugé kupat szervez!
Gylijtse 60ssze azokat az el6nydket, amelyek miatt ezt a rendezvényt célszerii timogatni!
Milyen szponzori kort vdlasztana? Készitse el - uizleti levél formajaban szponzori ajanlatot!
Az lizleti levelet mentse el az oktatéja altal megadott médon és helyen!

Egy lehetséges érvsor:

e Sporttal kapcsolatos tevékenységet végez
e Szponzoralasi lehet6ség bemutatasa

e Tarsadalmi megitélése pozitiv

e Imazs noéveld hatasu

e Média megjelenési lehet8ség stb.

Az esetfelvetés feladatanak egy lehetséges megoldasa:

On egy helyi szinhaz marketing-lgyintéz6 alkalmazottja. Gy(jtsén érveket a potencidlis
szponzorok szamara egy soron kovetkez6 darab tdmogatasara! Oktatéja segitségével
0sszegezzék a helyes érveket! Valaszat az alabbi bekeretezett helyre irja!

e A darab célcsoportja a vallalkozas célcsoportjaval megegyezik
e Logo elhelyezési lehet6ség
e Televizié nyilvdnossaganak lehetésége

TP

¢ Avallalkozas tarsadalmi megitélése né stb.

13
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Gal-Hamburger-Kardos-Kisvaradi-Mészaros- Sas: Piacbefolyasolas, Kisvaradi és Tarsa
Kiadd, Budapest, 2001

Dr. Fazekas Ildiko - Nagy Alfréd: Szponzoralds, Mind Bt, Budapest, 1994.
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A(z) 0063-06 modul 014-es szakmai tankonyvi tartalomeleme
felhasznalhaté az alabbi szakképesitésekhez:

A szakképesités OKJ azonosité szama: A szakképesités megnevezése
52 342 01 0000 00 00 Marketing- és reklamiigyintézo6
52 342 02 0000 00 00 PR Ugyintéz6

A szakmai tankonyvi tartalomelem feldolgozasahoz ajanlott 6raszam:
14 6ra




A kiadvany az Uj Magyarorszag Fejlesztési Terv
TAMOP 2.2.1 08/1-2008-0002 ,A képzés minéségének és tartalmanak
fejlesztése” keretében késziilt.
A projekt az Eurdpai Unié tamogatasaval, az Eurépai Szocialis Alap
tarsfinanszirozasaval valésul meg.

Kiadja a Nemzeti Szakképzési és Felnottképzési Intézet
1085 Budapest, Baross u. 52.
Telefon: (1) 210-1065, Fax: (1) 210-1063

Felel6s kiado:
Nagy Laszlé féigazgatod
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