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A REKLAM

A REKLAM

ESETFELVETES - MUNKAHELYZET

Egy szervezet, vdllalkozas életében fontos szerepe van a reklamtevékenységnek, hisz a
valamilyen modon meg kell ismertetnie a termékét, magat a vallalkozast, illetve fel kell
keltenie a potencidlis fogyaszték és megrendel6k figyelmét, érdekl6dését, ra kell birnia 6ket
a vasarlasra, beszerzésre.

A képzé intézmény, ahol jelenleg tanulmanyaikat folytatjak, erGteljes
marketingtevékenységbe szeretne kezdeni, hogy tanuldi létszamat a kovetkezd tanévre
novelni tudja. Palyazatot irnak ki a szakképzésben marketing tantargy oktatasaban résztvevé
tanuléik szdmara, hogy készitsenek egy rekldmtervet a képz6 intézmény szamdra, melyben
kitérnek

- a célcsoport meghatarozasara,

- areklameszko6zok kivalasztasara,

- areklam stilusanak és érveinek meghatarozasara,
- areklamtevékenység idébeli itemezésére.

Alakitsanak 3-4 fés munkacsoportokat! A szaktanar irdnyitdsaval és az altala megadott
koncepciéo figyelembe _vételével készitsenek reklamtervet, tegyenek javaslatot a
rekldmtevékenység lebonyolitasaral

A tananyag attekintésére 15 tanéra tervezheté.
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A marketing fogalmanak meghatarozasdba beletartozik a vev6ék igényeinek, keresletének
felmérése, a termék létrehozasa, az arak meghatarozasa, az értékesitési csatorna kialakitasa
mellett a termék kommunikacidja, a vallalkozas megismertetése is.

A  marketingkommunikacié vagy masképpen

csoportositasa létezik. A kommunikaciéos mix elemei:

- areklam,

piacbefolyasolas

eszkozeinek

tobbféle

- a PR (Public Relations) azaz k6zonségkapcsolatok, vagy kozvélemény-formalas,
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Adja fel hirdetését FOTOVAL!

HIRDETESFELVETEL:
Békéscsaba, Munkécsy u. 4.
Tel.: (66) 527-350.

A varazslatos bamulas jovéje megérkezett Békéscsa-
béra. A viléig nagyvérosaiban élok utdn mar a Békés
megyelek is élvezhetik a korszeri modszer eldnyeit,
melynek millick mellett példaul Jennifer Lopez, Paris
Hilton és Britney Spears is kdszonheti bére kilonleges
bamaségat.

két kezelést
kovetSen

A BARNITO STODIG 2lig néhdny he-
te, jinius 2-in nyitott a békés-
csabal Eurdpa-hizban, a Mun-
kdesy utca 3. szdm alatt, s mdris
rengeteg elégedett vendég szl
it be a Magyarorszigon eddig
szinte ismerethen barnulisi é-
ményril

A folyamat kevesebb mint egy
percig tart, és - a kivilszion ke-
zekts tipusitd] fliggden - azonnal
vagy néhdny dra miba mdr litha-
) a nem mindennapi eredmeény.

A killonkeges, dm viligszerte
mir milliok dltal rendszeresen
haszndll barnftd technoldgia al-
kalmazisa sorin a
vendég testére

kumokhoz - a bir
legfelsobb rétegében

egy 27 rogzitett sz0-
rifejjel felszerel, igényes kivitele
zés kabin, mely korszerl dn-
tisztitd, fertdtienitd berendenés-
sel rendelkezik

Az egtszséges barnuldsra nem
«csak” a tdkeéletes higiénia, ha-
nem a maga a technoldgia is ga-
rancia, hiszen a MagicTan" rend-

Kiindsen Jol Bhat
eshing, bull elitt,

hiszen a blirre permetezett, vizes
hizist dnbamitd kozmetikum a
mir elhalt sejieket szinez be, el-
térden az UV-fényen alpuld bar-
nulisdl.

Fontos tudniz a teljes barnasig
kialikubisdig 12-24 dra is eltelhet, s
az énbarniib hasznilita utdn nem
szabad 4-6 drin belill fiirdend vagy
lzzaszid levékenységet végezni,

Az eliirds sorin alkalmazon
kozmetikum alapja az Ggy neve-
zett dihydroxy-aceton [DHA),
mely iényegében szintelen cukor.
Az dnbarnitdk mds, j0 mindségd,
a barna szint kivilth dsszetevd-

ket, gy példiul zilkd
did-, erdei malna-ki-

egvenletes, finom, Kit&nek vonatod is tartalmaz-
hilsitd permet for-  ajanlott? nak, illetve a bor tip
mdjdban kerill fel a  Atechnoligia - mely Lilisdt szolgdld aloe
satdrok kinében is  alapjalban térela verdval é i
nagy sikert aratott,  szobrumtél - is ki

kivild  mindségd ajdniolt @ nagyon

MagicTan" kozmeti fahér binleknek is, bartipussl fiiggden
kum, mely - hason- akik a napon csak kiriilbelill egy hétig
Wan a mdr ismert piruingk. A gyors, de tart, fgy az dllandd
dnbarnftd kozmeth Mitviiryos bamutis barnasig - wekintettel

arra, hogy szaruréte-
giink folvamatosan

fejti ki egyedillilld  azoknak, akinek kopik - az dnbarni-
hatdsdt. nincs ideje, valamint 1k haszndlatinak

A MagicTan' azoknak, akik testén rendszeres  ismiéths
rendszer valdjdban S0k anyajegy van sével tarthatd meg.

Fontos  tudnival,
hogy az igy eiért hatis nem ad LV-
sugirzis elleni védelmet, a bt ki
méld, aranybarna szint viszont
anndl inkdbb. A MagicTan" tech-
nolbgiinak ¢ kozmetikumoknak
kitszonhetden mdr az UV-fényre
éradkeny, vikigos bl ¢ szeplire
hajlamos nék illetve iérfiak is
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MEGYEI HIREK

Békis Mogyel Hirlop oxifoetésl s tereartisl
kapsolathan wrjub

ik & Munbdicsy u. 4.
alattl Tel: 06 (BO) 922012

elidtia a uandégaakel.

i stidic dje tanacsokkal is

A MagicTan" alkalmazdsval  EEERTIORS (VY

kapesolathan bévebb felviligosi-

Cim:

tdssal a bék sabx
Barnitd Stididban, valamint a

szerek 65 vek alkalma-
zisa sOrAN A szaruréteg felsd réte-
ge az, ami az dnbarnitd kozmeti-
kumokra reagdl. A barnulisi fo-

Iyamat igy abszolit nem kiros,

, CRVSZE-
rilen, de kegfiképp gyorsan szert
tehetnek az egyenletesen és sad-
pen barnult bir adta magabizios-
=ig diminyére.

1. dbra.: PR cikk

www. har hu cimen ¢l-
érhetd weblapjukon is hasznos
informdcidkat kaphatnak az ér-
deidddok.

A

ufca 3.

Telefon: 70/500-4421

Web: www.barnitostudio.hu
tartis:

Nyitva 3

hétfital péntekig 10-21,
szombaton 10-20,
vasdrnap 14-20 ériig.

- a SP (Sales Promotion), azaz eladasosztonzés illetve vasarlasdsztonzés,

! http://www.barnitostudio.hu/download/200806gratisz.jpg
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- a PR (Personal Selling), azaz személyes eladas.

Ezek mellett még kilon kezeli a szakirodalom egy része, a kiallitasok és vasarok, valamint a
szponzoralas szerepét, a direkt marketinget.

A marketing megkiilonbozteti az ATL (above the line=vonal feletti) és a BTL (below the line =
vonal alatti) marketingkommunikacios eszkézoket. Az ATL kommunikacié a hagyomanyos
rekldmeszkozok bevetésével torténik, mint példaul:

- reklamfilm (televizio, mozi)

- radiéreklam

- nyomtatott reklameszkdzok

- koz- és zartterileti reklameszk6zok

o R . o

2. dbra:_jJdrmdrekldm

3. dbra: Oridsplakdt

2

http://t0.gstatic.com/images?q=tbn:td74umDQOVBt4sM:http:/ /www.cegreklamok.eu/autode
kor%2011.jpg&t=1

3 http://www.outdoor.co.hu/images/Kozter-02.jpg
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- interneten megjelend reklamok pl.: banner

A BTL eszk6zok a tradicionadlis reklameszk6zokon kiviili egyéb piacbefolyasolé eszkozok, igy
a

- PR tevékenység (pl.: hazi magazinok, hirlevelek)
- szponzoralas

= DPPI- www.F1-Live.com

4. dbra: Szponzordlds

- reklamajandékok

5. dbra: Szordajdndékok

4http://t0.gstatic.com/images?q=tbn:3vZENoFowhXYvM:http://premium.f1-
live.com/f1/photos-hires/2009/gpmonza/diapo_174.jpg&t=1

5 http://www.agvarius.hu/img/side/osszkep1.jpg
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- eseménymarketing (konferencidk, kiallitasok, nyilt napok)

6. abra: Kidllitds

- eladashelyi reklameszkozok

7. dbra: Eladdshelyi reklameszkozok

6 http://www.tfh.hu/media/Panorama_3.JPG

7 http://www.primavera-life.hu/UserFiles/patikanap_1.jpg
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8. dbra: Eladdshelyi rekldmeszkdéz - Kirakat

- személyes eladas

9. dbra: Személyes eladds - hostessek termékbemutaton

- eladas- és vasarlasosztonzés (kuponok, versenyek, jatékok, akciék)

8 http://www.dekorazs.hu/kepek/Dan%20design%20kirakat%20rendezes.jpg

9 http://angelic.hu/img/up/pic_52.jpg
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10. abra.: Kereskedelmi akcio

10 http://szemleletvaltas.freeblog.hu/files/2010/02 /krumplis-uto-fedovel.jpg
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A bk profi.h 11

11. dabra. Nyereményjaték

- direkt marketing

A rekldam tdjékoztaté tevékenység, melyet kifejezetten gazdasagi célbél végeznek. Célja a
potencidlis fogyaszték, felhasznaldk befolyasolasa, attitlidjeik pozitiv irdnya befolydsolasa,
az eladas novelése, hatasa pedig az arbevétel novekedésén keresztiil kozvetetten mérheté.

Kozvetlenil a reklamtevékenység eredménye kilonb6z6 hatds- és hatékonysag
vizsgdlatokkal torténhet. Tomegkommunikaciéos eszk6zok igénybevételével torténik,
tomegekhez szo6l, ezért a (massmedium) tomegmédium kategdridba tartozik. Mivel a
potencialis fogyasztok, szervezetek részér6l nem torténik visszacsatolds, ezért a reklam
egyiranyu kommunikacios forma.

A reklam feladatai eltéré lehet, attél fliggéen, hogy mi a szervezet célja, mit szeretne elérni a
reklamozassal. igy lehet:

- tdjékoztatéd
- befolyasolo

11 http:/ /www.profi.hu/profifiles/images/al_plakat_nyarinyeremeny_2010.jpg
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- megerdsitd
- emlékeztetd

A reklam célcsoportja lehet fogyaszté (B2C = business-to-consumer) vagy szervezet (B2B =
business-to-business), targya pedig maga a vallalkozas, szervezet, valamely termék, esetleg
marka, illetve egy esemény is. A non profit szervezetek marketingtevékenységének
megjelenésével mar nem csak a vallalatok végezhetnek reklamtevékenységet, hanem pl.
politikai partok, egyhdzak, nem nyereségorientalt szervezetek is. A TCR (tdrsadalmi célu
rekldm) reklamok a koz érdekében késziilnek, nem kozvetlen gazdasagi érdek jatszik
szerepet elkészitésiikben. Példaul a mellrak elleni kiizdelem, vagy az AIDS veszélyére felhivo
kampany.

Hivd

a Nemzeti Segélyvonalat!

00CHnH»

250 FT
ADOMANY

A MAJUSI ITELETIDO
karvallottjainak

WWW.NSV.HU

12. dbra: Tarsadalmi célu hirdetés

12 http:/ /www.nsv.hu/images/upload/file/majusiiteletido/nsvhirdetesbw.jpg
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A REKLAM TORVENYI SZABALYOZASA

A jelenleg hatdlyos rekldmtorvény, a 2008. évi XLVII. Torvény a gazdasagi
reklamtevékenység alapvetd feltételeirél és egyes korlatairél nem rendelkezik a politikai és
tarsadalmi célu reklamokra, csak kifejezetten a gazdasagi reklamtevékenységre, a
szponzoralasra, és az ezekre alkalmazott magatartasi kodexekre vonatkozoéan. Erdekes
valtozas, hogy maganszemély nem lehet "megtévesztett”, mivel a megtévesztd reklam
fogalmat a torvény csak B2B kapcsolatokban értelmezi. 13A torvény a korabbiakhoz képest
joval erételjesebb keretek kozé szoritja a direkt marketing tevékenységet, mivel
maganszemélyeket rekldAmmal megkeresni csak akkor lehet, ha azok el6zetesen ahhoz
hozzajarultak, ezért réluk nyilvantartast kell vezetni.

A jogszabaly rengeteg tiltast is tartalmaz, igy példaul tilos a kornyezet- illetve
természetkdrosité magatartdsra 6sztonzés, a szexualis szolgaltatas reklamja, valamint az
alkoholtartalmu  rekldmokkal  kapcsolatban is  megszoritasokat  alkalmaz. A
dohanyreklamokkal kapcsolatban kicsit enyhiilt a szabalyozas, mivel megengedi a
dohanytermék forgalmazok felé a szakmai célu reklamot.

A torvény megszegéséért a reklamozéd, a reklamszolgaltatdé és a reklam kozzétevije
egyiittesen, az okozott kar megtéritésért pedig egyetemlegesen felel6sek, és jogsértés
esetén a Nemzeti Fogyasztévédelmi Hatdésdag jar el, de bizonyos esetekben a Gazdasagi
Versenyhivatal.

Egyetemleges feleldsség azt jelenti, hogy a jogosult bdarmelyik felelostol kovetelheti illetve be
/s hajthatja a kdrtérités osszegét, majd azok aztan felel6sségiik ardnydban szétoszthatjdk
egymds kozott.

A reklamtorvény mellett még egyéb jogszabdlyok is foglalkoznak a gazdasagi
reklamtevékenység jogi keretek k6zé szoritasaval, igy példaul

a 2008. évi XLVII. torvény a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi

gyakorlat tilalmardél

- a 2001. évi XCVI. torvény a gazdasagi reklamok és az lzletfeliratok, tovabb egyes
kozérdekl kozlemények magyar nyelvi kozzétételérdl

- a'1996. évi LVII. torvény a tisztességtelen piaci magatartas és a versenykorlatozas
tilalmaral

- az 1996. évi l. torvény a radidzasrol és a televizidzasrol

13Uj reklamtdrvény - szabalyozott direkt marketing; www.fogyasztok.hu, 2008. 06.10.

10



A REKLAM

A jogi keretek mellett etikai javaslatok is megfogalmazdédnak, ezeket a magatartasi
szabdlyokat a reklametikai koédex tartalmazza. Ez az Onszabalyozé dokumentuma a
reklampiac szerepléinek, és 6nmagukra nézve kotelezének tekintik az etikai szabalyok
betartasat. A vitathatdé esetekben egy adott rekldm megitélésével kapcsolatban az
Onszabalyozé Reklam Testiillethez fordulhatnak a szervezetek, és tobbnyire e bizottsag
véleményét el is fogadjak.4

REKLAMPIAC SZEREPLOI

- areklam cimzettjei

- a megrendel6k (szervezetek, vallalatok)

- televizio- és radidcsatornak,

- lapkiadok

- nyomdak, nyomdai el6készit6k, terjesztok,

- kozteriileti reklamfeliileteket bérbeadé vallalkozasok,
- kozteriileti reklamok kihelyezésére szakosodott cégek,
- mozik, mozifilm forgalmazdék,

- Internet szolgaltatok, weboldalak lizemeltetdi

- intézményi szereplSk pl. szabalyozas (Orszagos Radid és Televizié Testlilet - ORTT)
- reklamugynokségek

Reklamiigynokségek kozott vannak teljes kord szolgaltatdsokat nyujté full service
tigynokségek (pl. McCann Erickson, Young&Rubicam, Createam Promotion) és olyanok is,
melyek csak egy-egy részfeladat ellatasara szakosodtak. Az utdbbiak kdzé tartoznak példaul

- a kreativ ligynokségek

- a médiavasarlék

- a kutatocégek

- adirekt marketing tevékenységre szakosodott vallalkozasok!>

Gyakran célszerl megbizni lgynokséget a reklamkampany lebonyolitdsaval, mivel 6k e
tevékenységre szakosodott vallalkozasok, igy magasabb szinvonali munkat tudnak végezni.
A megbizasi dijuk pedig nem magasabb mintha maga a vallalkozds bonyolitana le a
kampanyt a sajat er6forrasaival (személyi, targyi, stb.).

Az ligynokségek a megrendelé igényei alapjan végzik feladatukat, azonban ehhez megfelel6
iranymutatdasokra van sziikségiik. Ezt szolgalja a briefing.

Briefing

14 Osvath Sarolta: Kodex reklamrol és etikarol, www.fmh.hu; 2009. 09.22.

15 Bauer Andras - Beracs Jozsef: Bevezetés a marketingbe, KOTK, 1998., 192. oldal
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Az az eligazité dokumentum, amelyben a megbizé tajékoztatja az ligynokséget az altala

rendelendé kampany vagy hirdetés paramétereirél, a munkahoz sziikséges informaciokrol.

Feladata: a célcsoport figyelembevételével informalja és stimuldlja (6sztonz6 tényezd) az
tigynokséget a megfelel6 kampany kidolgozasa érdekében. Masrészt segédlet a kész munka
értékelésekor, és a kész munkaval felmerilé esetleges szakmai nézeteltérések rendezésének
objektiv dokumentuma-irasos bizonyiték. A jé briefing tomor, érthetd, egyértelmd,
fogyasztécentrikus, teljes kord.

Példa briefingre?'s:

Feladat atfogdan

A hazai piacon mar bevezetett Buccaneer sormarka hatékony, a klasszikus és a modern
lehetéségeket maximalisan kihasznalé komplex, integralt kommunikaciés kampany (ATL és

BTL) tervének kidolgozasa a 2004-es évre.
Kreativ koncepcio

ATL javaslatok

BTL javaslatok - kiemelt jelentéségdi!!l

Budget kalkulacio

Kiemelt jelentéségd,
konkrét feladatok

A kampany alapkoncepcidjanak kidolgozasa
A komplex stratégiat pozicionalé headline

Javaslatokat varunk minden Gj, nemcsak kiegészit6 jellegli, hanem onalléan is életképes
ATL és/vagy BTL eszkozre

Hattér

A Buccaneer s6r nemzetk6zi kommunikaciés stratégidjanak koézéppontjdban a
szoérakoztatast magas szinvonalon végzd filmkultara all, szem el6tt tartva a fogyasztok
minden igényét, az un. filmes vilag teljes spektrumat feldlelve, a nivds akciéfilmektdl
kezdve a mdvészfilmekig.

A Buccaneer tamogatja a mar ,befutottnak” tekintheté kézismert sztarok és filmrendezdk
munkdassagat éppugy, mint a tehetséges ,elséfilmeseket”, tovabba nagy figyelmet fordit a
megfelel§ szinvonalG és profili oktatasi intézményekben folyé munka szinvonalanak
emelésére is.

A Buccaneer rendelkezik tobb neves és kevésbé ismert forgatokdonyv-iré mdveinek
megfilmesitési jogaval, tovabba, amennyiben sziikséges, segitséget nyljt a producereknek
megszervezni a megfelel6 anyagi hatteret biztosité konzorciumot egy-egy nagyobb
szabasu produkcié megvalésitasahoz.

16

http:/ /www.google.hu/url?sa=t&source=web&cd=1&ved=0CBOQFjAA&url=http%3A%2F%2Fw
ww.humantelex.hu%2Fgyakornok%2Fgyakiugyfel.doc&rct=j&qg=briefing%20form&ei=CUtuTK
7AFcmTOOYyOwWfMK&usg=AFQjCNH2gc5aVXwdJ4-7a0pdF_O0tGYOfA&cad=rja
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Piaci informacio

A Buccaneer sérmarka a prémium szegmens piacvezetdje, elsésorban Kaiser és Amstel,
Dreher, Gosser, Stella, Holsten markakkal versenyez. Az egyetlen egzotikus - Martinique -
prémium marka. A marka a Valoise Sorgyarak Rt. vezetd prémium terméke. A marka 1996-
ben kerilt bevezetésre Magyarorszagon és azoéta is Magyarorszdg egyik elsé szamu
prémium sore. Aprilistél Gj cimkével forgalmazzuk. A marka szlogenje: Buccaneer. Vedd el,
mert jar neked!

A Buccaneer piaci részesedése 3,7%, a prémium szegmens eladasaibdél 19%-kal részesedik.
A Kaiser piaci részesedése 3,7%, szegmens részesedése 17%.

A Dreher piaci részesedése 3,2%, szegmens részesedése 15%.

Az Amstel piaci részesedése 3,1%, szegmens részesedése 11%.

Mind a négy marka disztriblciéos mutatéja 80% koril mozog, ami azt jelenti, hogy az
O0sszes sort arusitd bolt 80%-4aban kaphaté. Regionalitds természetesen mutatkozik, az
erésebb teriileteken ez a szam nagyobb (pl. a Buccaneer Bp-en kozel 94%), mig a
gyengébbeken kisebb.

A Buccaneer és a Kaiser spontdn markaismerete 47, a Dreheré 51, mig az Amstelé 63%
koral alakult az elmualt egy évben. Ezen mutatét tekintve a Buccaneer szinte mindig
megeldzte a Kaisert az elmult egy évben, a Dreher és az Amstel szintjét viszont nem tudta
elérni.

A Kaiser spontan reklamismerete 4-7 kozott alakult az elmult egy évben, az Amstelé 19 és
27% kozott fluktudlt attél fliggéen, hogy éppen folyt-e kampanyuk. A Buccaneer hasonld
mutatéja 2001 oktdberéig 2-3 szazalékponttal volt a Kaiseré folott, azéta meredeken
emelkedik. Az Uj reklamfilm és a filmpremierek hatdsdra 2002 februarjara 18%-ra
tornasztuk fel ezt a szamot.

Termék informacio

A Buccaneer marka a kovetkezé 5 terméket foglalja magaban:
Buccaneer Classic

Buccaneer Pils

Buccaneer Wrest

Buccaneer Dark

Buccaneer Long

Kiszerelések:

Buccaneer Classic: lveges 0.5l, Gveges 0.3l, dobozos 0.5l, dobozos 0.3I, hordés 30I,
hordés 501

Buccaneer Dark: Gveges 0.5, Giveges 0.31, dobozos 0.5l, dobozos 0.3, hordds 30I, hordds
50l

Buccaneer Pils: iveges 50I, hordds 30l

Buccaneer Wrest: tiveges 0.5
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Buccaneer Long: tiveges 0.5, tiveges 0.3, dobozos 0.5l

Célkitlizés

A szinvonalas filmek, az exkluziv premierek és a sztarok vilaganak tovabba a Buccaneer
marka 6sszefondédasanak erésitése, alapos elmélyitése a fogyasztok tudatdban.

A promdciok terén a fogyaszték minél nagyobb ardnyl bevondsa, személyes kapcsolat
kialakitasa.

Folyamatos, latvanyos, mindenre kiterjed6é kommunikaci6 kialakitasa.

Eseményeken fiatalok korében Buccaneer image javitasa. Fogyasztok elérése, Buccaneer-es
koézeg, hangulat kialakitasa igényes programokkal, POS megjelenéssel.

Image novelés

Volumennovelés

Célcsoport

Célcsoport:  25-35 éves férfiak. Atlagos vagy ennél magasabb végzettséggel és
jovedelemmel rendelkeznek. Leginkdbb varosban laknak (fokusz: Budapest és Pest megye).
Ertékelik az igazi minéségi sort. Tudjak mi az, ami igazan fontos egy j6 sorben. Szeretik
szabadnak érezni magukat, vonzédnak a kalandok felé, és bizonyos esetekben hajlamosak
értelmetlenil nagy kockazatot véllalni. Fontos szamukra az 6nallésaguk, biiszkék minden
eredményikre épplgy, mint a csinyeikre. Tisztelik és szeretik a ndket, bar felfogasuk
enyhén himsoviniszta. Mindemellett &szinték, kiegyensulyozottak, mindig lehet rajuk
szamitani. Els6sorban pub-ban, barati korben fogyasztjadk a sort. A tarsasag, a baratsag és
az Osszetartozas érzése domindl.

Pozicionalas

USP: Az egyetlen egzotikus - Eurdpdan kivili - prémium sér. A prémium sor, amelynek olyan
az ize, mint a kalandé, a batrak, a furfangosak és az uigyesek itala.

A Buccaneer hagyomanyai, a marka egzotikuma, a tarsasagi sor6zés élménye, a sor
karakteres ize vezetett minket, amikor kitalaltuk, milyen teriiletre kellene koncentralnunk a
szponzoracids tevékenységiink sordn. A filmvilagra azért esett a valasztasunk, mert
szamtalan ember a mozivaszon el6tt éli at a kalandokat, ez jelenti szamara a
kikapcsolédast és a pozitiv éiményt. Ugyanakkor a célcsoportba tartozék holgyismerGsei is
feltételezhet6en megnézik ezen filmek legnagyobb hanyadat, ami illik az 6sszetartozas,
tarsasagi sorozés gondolatdhoz. Tehat ez a sér nem egy specifikus férfi—univerzumban
létezhet csak, hiszen a mozik latogathatéak holgyek 4ltal is. Ennek készénhetden ezekben
a holgyekben a Buccaneer-rel kapcsolatban - és versenytarsainkkal ellentétben - pozitiv
emocidkat generalunk, ami kutatasaink szerint egyre nagyobb mértékben befolyasolja a
vasarldsi szokasaikat.

A filmszponzoracié adta lehetGségeket hasznaljuk fel image, illetve volumen névekedésre.

Stratégia A fogyasztékat minél inkdbb vonjuk be az aktivitasokba, személyes kapcsolatot alakitsunk
ki.
Budget 300.000.000 HUF

Kotelez6 kreativ elemek

Buccaneer logo
Sotétkék szin

Javasolt: mozihoz, filmekhez kapcsol6dd arculat — esetleg az Oscar dijas sztarok vagy egyes
jelentds filmrészletek megjelenitése
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Média hasznalat A tevékenység jellegétdl fiigg, javaslatot varunk.

REKLAMESZKOZOK

A rekldmokat a reklameszk6zok kozvetitik, példaul plakatok, reklamfilmek. A
reklameszk6zok viszont a rekldamhordozdkon jelennek meg, tehat a plakat akar plakattablan,
hirdetéoszlopon, a reklamfilm pedig egy televizid csatornan, az Interneten vagy akar a
mozivasznon.

Tobb szempontbodl csoportosithatjuk a reklameszkozoket.
Az érzékszervre valé hatadsuk alapjan:

- vizudlis reklameszk6zok, melyek szemmel érzékelhetdek, igy ide tartoznak
e a nyomtatott reklameszkozok pl.: sajtéhirdetés, szérolap, prospektus, stb.
e a koz- és zartterileti reklameszkozok pl.:  plakat, padlografika,
megallitétabla, molino, fényreklam, stb.
e az eladashelyi reklameszkdzok, pl.: display, attrap, stb.
e Interneten kozzétett olyan reklamok, melyeket nem kisér hanghatas pl.:
bannerek.
- auditiv reklameszkozok, melyek csak hallassal érzékelheték, igy példaul a
radioreklam és a hangosbemondon kozvetitett reklam.
- audiovizualis reklameszk6zok, melyek a latasra és a hallasra egyarant hatnak, ilyenek
a reklamfilmek, melyek a televizidban és a moziban is egyarant vetitésre keriilhetnek.
Ide tartozik az Interneten kozreadott reklamok egy része is, melyek hallhatéak is.
- egyéb érzékszervekre haté reklameszkozok, igy a szaglasra vagy az izlelésre. Ide
sorolhatjuk példaul az illatmintat.

Technikai kivitelezés alapjan

- Nyomtatott reklameszkoz pl. sajtéhirdetés, plakat
- Elektronikus pl. kivetitd, banner, reklamfilm

Az elérhet6 célcsoport mérete alapjan

- tomegmédium pl. reklamfilm egy orszagos televizié csatornan
- specialis médium pl. egy szaklapban elhelyezett hirdetés

Néhany reklameszkoz jellemzéi:
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1. Reklamfilm

Audiovizualis rekldam eszkdz, melyet televizidban, moziban és Interneten sugdrozhatnak. A
képi megjelenités lehetévé teszi a reklam targyanak szemléltetését, valésaghli bemutatdsat,
illetve a hangeffektek és az emberi hang a nézé6t kozvetlenebb kapcsolatba hozhatja azzal.
15-60 masodperc hosszuak a reklamfilmek, melyeket a televizidban vetitenek, mig ennek
hosszabb valtozatai a mozireklamok. A televizidcsatorndk jellemzéen 30 mp idétartamra
vetitve képezik araikat. A referencia film jéval hosszabb, tobbnyire 2-30 perc terjedelmd
lehet, és valamely termék, termékcsoport vagy termelési eljaras, berendezés részletes
bemutatasat szolgdlja. Féként szakmai férumokon, kiallitasokon szakk6zénségnek
sugarozzak. Ezzel szemben a PR film a szervezet kornyezetében, a kozvélemény korében
probal bizalmat kialakitani, apolni, erdsiteni. Témajat tekintve a termék illetve szolgaltatas
minéségét, az eljaras gondossagat sugallhatja, de egyéb teriileteket is érinthet, mint pl.
kornyezetvédelem.

Jellemzdi

- célcsoport szerinti iranyithatésdga csekély, a milisorkornyezet, idépont és TV
csatornak megvalasztasaval,

- terileti iranyithatosag a helyi adoknal jellemz6;

- nagy a publicitasa;

- abszolut koltségei magasak, de a nagy publicitas miatt relativ koltségmutatéi
kedvezéek;

- anézb otthondban van, ezért kényelmes;

- hattér-televizidzas elterjedése csokkenti a hatékonysagat;

- eszkozellatottsag oldalarél nézve nincsenek korlatai, mivel A4ltaldban minden
haztartasban van legaldbb egy televizidkésziilék;

- nagyon sok a reklamfilm, illetve nagy a médiazaj;

- tObb csatorna koziil valaszthat a nézé, tehat barmikor elkapcsolhat;

- bevethet6sége viszonylag gyors, a reklamfilm forgatdsa és az utdémunkalatok
viszonylag gyorsan elvégezhetdk

- leallithat6saga gyors.

2. Radidéreklam

Auditiv, hallasra hato reklameszkodz. Olyan termékeket érdemes rekldmozni, amelyek nem
igényelnek vizualitast, hallas Gtjan tokéletesen érthetéek, felfoghatéak. Meggydzd erejét a
kommunikator személyisége adja. Szovegének rovidnek, tomoérnek és célratorének kell
lennie, kdnnyen megjegyezhetd informacidkat kell tartalmaznia, hisz 15-30 mdasodperc alatt
kell hatdst elérnie.

Jellemzdi

- kozvetlenebb és személyesebb az emberi hang alkalmazasa miatt;

- figyelemfelkelté hangeffektek hatasanak lehet6sége a széveg mellett;
- asugarzasi teriileten egyidejlileg hat;

- nem igényel aktiv kozrem(ikodést a befogado6tdl;

- az egyik legolcsdbb rekldameszkoz a raforditds - hatas viszony alapjan;
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- a hatasa a sugdrzas ideje alatt tart a "Szo6 elszall, az irds megmarad.”;

- elterjedt a hattérradiozas;

- nehezen iranyithatd, a célcsoport szempontjabol rétegmisorokhoz kapcsolédodan,
illetve teriletileg jol iranyithaté a helyi radiéadok bevonasaval;

- nem célszer(i 6nallé reklameszkozként alkalmazni.

Tipusai példaul:

- kozlemény: (egy személy bemondasaval)

- verses rekldam (rimekbe szedve a reklamszoveg)

- reklam riport

- reklamjaték

- reklamdal: széveg és zene integraldsa, egyiittes hasznalata

- szponzordlt mlsorok: pl. idéjaras jelentés, hirek, programajanlo.

3. Sajtéhirdetés

Nyomtatott reklameszkdz, mely nagyon valtozatos formakat olthet, és mind a B2B mind
pedig a B2C kapcsolatokban megdllja a helyét. Ennek az eszkdznek az alkalmazasa a
marketinges munkatdarstél bizonyos nyomdatechnikai ismereteket is megkivan, mint példaul
az impresszum, imprimalas, pantone skala. Néhany fogalom értelmezése:

- Tipografia: olyan tervezési tevékenység, amelynek az alapanyaga betl(, kiegészit6i a
képek, grafikdk, valamint a felhaszndlt anyagok 6sszhatdsat is jelenti.

- Pantone-skala: szinskala, amely egyik része a fényes, a masik része a matt papiron
megjelend szineket mutatja. Altalaban legyezészeriien hajtogatott.

- Szinbontds: olyan, a tobbszinnyomast el6készit6 eljaras, amely soran a szines képet
fotomechanikus uaton alkoto szineire bontjdk. A nyomtatas négy szinbdl torténik,
innen van a CMYK rovidités (cyan, magenta, yellow, black)

- Lay-out: kiviteli vazlat, a rendelkezésre all6 kézirat és fotdk, képek egyiittesének
tipografiai forgatokonyv formdjaban torténd elkészitése. Ebbdl lathatdé a kész
hirdetés, és a még sziikséges javitdsok elvégezhetbk rajta.

- Imprimalas: a nyomas elinditdsdnak engedélyezésére vonatkozo aldiras, melyre akkor
keril sor, ha a nyomtatvany illetve a hirdetés megrendeléje a lay outot mar
korrekturazta, azaz minden hibat javitott rajta.

- Impresszum (kolofon): a nyomtatvany, sajtétermék szerkesztéinek, készitbinek és
muiszaki adatainak feltlintetése (pl. terjedelem, példanyszam, papirméret).

- Remittenda: eladatlan konyvek, folydiratok, amelyeket a kiadé visszavesz a
terjeszt6ktol.

Reklamhordozéi a sajtotermékek, melyek lehetnek

- napilapok: orszagos vagy helyi lapok
- heti lapok

- folydiratok, magazinok

- szaklapok

17



A REKLAM

- hobbilap
- egyéb kiadvanyok: évkonyvek, kalendariumok, Gizemi lapok

Jellemzai:

- publicitas: mekkora példanyszamban jelenik meg;

- szelektalas: az olvaso eldonti, hogy melyik hirdetést olvassa el, esetlegesen 6rzi meg;

- kereshetdség, visszakereshetdség;

- iranyithatésag, melyet fontos célcsoport és teriilet szempontjabol megvizsgalni;

- gazdasagossag, mivel relativ koltségmutatéi kedvezdéek a széles publicitas miatt, és a
raforditas jol tervezhetd;

- gyorsasag, ugyanis rugalmasan alkalmazhaté rekldmeszko6z;

- sokoldalisag: valtozatos formaban sokféle tartalommal jelenhet meg;

- folyamatossag, azaz folyamatosan megjelentethetd, ezdltal az emlékezeti hatds
novelhetd.

- 60 GB mereviemez
(max. 45 oras
tarkapacitas)

- 60 x optikai zoom

- allékép vagy
videofelvétel
memériakartyara is

- CARL ZEISS ——
objektiv

- magyar menii

Pécs, Rakoczi at 46.,

K ked6k Haza, T.:72/326-026
ereske za 6 SONY

13. dbra: Sajtohirdetés

Sajtéhirdetések fajtai:

- szovegoldali hirdetés
- aproéhirdetések
- soros kozlemények (hirrovatban)

17 http://www.kamerapecs.hu/blog/wp-content/2009/02/kamera_hirdetes.jpg
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- kishirdetés: 2 hasabos keretes anyag a szovegoldalon és az apréhirdetések kozott

- szalaghirdetés: keskeny, a lap aljan vagy tetején teljes szélességben végigfutd
csikszerd hirdetés

- méretes hirdetés: az oldal feliiletének meghatarozott hanyadat veszik igénybe

g Kell egy jo szlogen, e Meg kell adni, hogy a
hogy felfigyeljenek a termékre. Vasarloktol milyen reakciot varunk.

move close:

Top Unnepi Frizura - Hazilag!!
Move Closer Marketing, FS utca 25, Kiskunmajsa
Fontos a j6 kreativ anyag
pl.: képek, videok... Pl

e

Tdbbet szeretnél?
Az Ajinlat elfogadisihos nem siikaéges a regisricd
Tébbet szeretnék megtudni a Toni and Guy

hair-styling termékcsaladrol és
szolgdltatasaikrol

Ki akarom probélni a termékeiket a boltjukban

Kattintson és keressen 5 63

u =
lﬂ- Lﬁ Toni and Guy fan klub tag akarok lenni

Kattintson és keressen 3 B
Megosztas 1 & o0 oM (O D D Mutasd atérképen G ebidom egy bardtomnak
X SMentés
Mindenki szeret jal kingzni. Amikor itt az idd, persze van
ugy, hogy a dolog a kdltdpénzbe vagy a fodrsz notesziba
nem fér bele éppen. ... 111, .ekkor jnnek jol a Tori and Guy
terméekel és tandcsa, melyekdkel barki képessé vallk ara, hogy Ujra &s Uia kialakithassa legvonzobb dnmagat, Hasmalia otthon,
legyen a sajit kedvenc stylistjal

CentrSource FM és ANY [ Myit )
Egyszeriien add el - egy hosszabb
leiras a termékrol

14. dbra. Sajtohirdetés szerkezete

4. Online marketing

Mdas néven Internet marketing a vildghalé haszndlatara épil, és az Internet hasznalataval
tamogatja az értékesitést, az informacidtovabbitast, a kapcsolattartast. Példaul honlap illetve
webaruhaz létrehozasa, elektronikus hirlevelek, online reklamok (pl. banner, pop up)
hasznalata, forumok, blogok inditasa, linkcserék lehetésége.!?

18 http://m.blog.hu/in/ingyenhirdetes/image/Milyen_egy_j%C3%B3_aj%C3%A1nlat.jpg
19 www.mikromarketin.hu/marketingszotar
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FelsO banner
max. 550 x 100 px

Als6 banner
max. 480 x 90 px

15. dbra: Bannerek elhelyezése

20 http://www.anyatanya.hu/ns_pic/at_banner.jpg
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16. dbra. Pop-up ablak

A keresb6optimalizaldas (SEO) fontossaga is egyre inkdabb el6térbe keril, mely a kilénb6zé
keresé alkalmazasokon keresztiil torténhet pl. Google, Yahoo, Startlap, Live. Ennek a
keres6optimalizdlasnak a Iényege, hogy a vdllalkozasra jellemz6 kulcsszavakat illetve
kifejezéseket keresnek, és ezeket beépitik az oldalba. A Iényeg, hogy a leheté legtobb olyan
szot taldljak, mely a lehetd legritkabban fordul elé a vildghdlon. Hisz minél kevesebb
honlapot dob ra ki a keresd, annal nagyobb lesz az esély, hogy a felhaszndlé rakattint a z
oldalra. Emellett kiemelten nagy jelent6séget kell tulajdonitani annak, hogy hasznos
tartalmakat toltsenek fel az adott weboldalra.

21 http://image.profession.hu/images/2.0/mediaajanlat/megjelenes/02.jpg
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17. dbra. Kereséoptimalizdlds

El6térbe keriilnek napjainkban a kilénb6z6 kézosségi oldalak is, itt a vallalkozds vagy
szervezet egy "rajongéi klubot" alakithat ki, mellyel az image is javithato, illetve hatdssal
lehet a forgalom emelkedésére is.23

A REKLAMTERVEZES

A reklammunka hatékonysagat az egyes fazisok 0Osszehangolasa biztositja. A
rekldmtevékenység fazisai:

1. Tervezés
2. Kivitelezés
3. Kozzététel

A reklamtervezés a reklammunkdanak az alapfolyamata, mely sordn a marketingstratégia altal
megfogalmazott célokbdl indulnak ki, mikdzben figyelembe veszik a vallalkozas jellemzdit
illetve a kornyezetét, melyben muikodik. A tervezés soran kialakitjdk a reklamon beliili
0sszhangot a célcsoport, az érvek, a stilus, az alkalmazasra keriilé reklameszk6zok kozott.
Amennyiben a reklamtervezés nem alapos, a rekldm nem érheti el a célt.

A reklamtervezés alapelveként az 5M roviditését szoktak emlegetni.

22 http://szponzoraltlink.eu/pic/magyarazat.jpg

23 A hatékony online marketinghez vezet6 10 lépés a KKV-k szdmdra, www.abfox.eu,
2010.08.03.
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Reklamcél meghatarozasa (Mission=kdildetés)
Reklamkoltségvetés meghatarozasa (Money=pénz)
Reklamiizenet megfogalmazasa (Message=lizenet)
Reklameszko6z kivalasztasa (Media=reklameszkoz))
Reklamhatékonysag mérése (Measurement = mérés)

Szakaszai:

1. Feladat meghatarozasa, célkitlizés

A reklam céljanak meghatarozasa kulcsfontossagu fazis, hiszen ha ezt nem koérvonalazzak
pontosan, akkor a reklam teljesen mas hatast érhet el, mint az a szakembereknek
szandékaban allt. A reklam célja lehet az eladas novelésén kiviil

- a piaci részesedés megtartasa illetve emelése

- valamely 0j termék vagy marka megismertetése, bevezetése

- afogyasztok tajékoztatasa pl. kiegészit6é szolgaltatasokrol, arengedményekrél
- az érdeklédés fenntartasa, emlékeztetés

2. Adatgylijtés, elemzés

A reklamtervezének a hatékony reklamtevékenységhez ismernie kell:

a reklam targyat (terméket, szolgaltatast, markat, eseményt, vallalatot)

Ahhoz, hogy a reklam elérje céljat, meg kell ismerni a reklam targyat. Mindent kell tudni
rola, hisz a jellemzdék érvként szolgdlhatnak. Valamint a célcsoport meghatarozasanak is
alapjaul szolgal, mely pedig a helyes stilus, illetve a legnagyobb elérést biztositd
rekldmeszkoz kivalasztasat eredményezheti.

a piacot
Piackutatast végeznek, mely soran vizsgaljak a konkurenciat, a piaci részesedést, a piaci

tendencidkat és trendeket, valamint az egész piac jellemzését szolgalé adatokat
a potencialis vasarlokat
Az STP marketing soran kivalasztjadk a célcsoportot, azaz, hogy kik 6k és milyen

szempontok szerint hatarolhatok koril, milyenek az informaciéfogyaszté szokasaik,
milyen elvarasaik vannak a reklamozanddé targyaval szemben, milyen (objektiv és
szubjektiv) szempontok szerint valasztanak.

a_rekldampiac legfontosabb jellemzéit, igy a reklamozdassal 0Osszefliggd etikai, jogi

szabalyokat, az eszkd6zok igénybevehetéségére, kivitelezésére, technikai és
rekldAmszakmai jellemzdire vonatkozoismereteket és ezek valtozasait, a konkurensek
rekldmtevékenységének jellemzgit, a versenytarsak gyenge pontjait, hogy az altaluk
hagyott fehér foltokra helyezze a vallalkozas a hangsulyt. Emellett elemezni kell a sajat
korabbi reklAmokat, a gyengeségeket, hogy azokat az Ujabb kampanyban ne kovesse el a
szervezet, illetve a sikeres elemeket tovabbra is alkalmazza.
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3. Reklamkoncepcio kialakitasa

1. Célcsoport kialakitdsa a célpiaci marketingfolyamat eredménye. A kivalasztott
célcsoportnak ismérveinek megfeleléen torténik a tartalom és a forma kialakitasa,
valamint a reklameszko6z kivalasztasa az informaci6fogyasztasi szokasainak megfeleléen.

2. Tartalom (érvek, mondanivald) kialakitdsa a begyjtott informaciok illetve a célcsoport
jellemzéi alapjan. Olyan érveket kell alkalmazni, amelyekkel a leginkdbb képesek a
célcsoportra hatni, azt befolyasolni. Az érvek fajtai:

- racionalis érv: (ésszer() pl. egy szamitégép miszaki paraméterei, egy ruhazati cikk
Osszetétele

- emocionalis érv: (érzelemre hatd) pl. a terméket fogyasztdo személy is
megtapasztalhatja a szabadsagot, ha a terméket fogyasztja, vagy a bére olyan lesz,
mint egy topmodellé.

- mordlis érv (f6ként tarsadalmi célu hirdetéseknél jellemz6), melynek a lényege, hogy
a kozjo, a tarsadalom érdekében cselekedjen az egyén, pl. a parlagfi kiirtasa
rengeteg ember napjait tenné konnyebbé.

Az érvek kozil ki kell valasztani a f6érvet, melyet végigkiséri a terméket a kampany soran,
ez az érv, amit nyomatékositani szeretne a reklamoztatd, de emellett meghataroznak
mellékérveket is. A termék érvei kozott az USP (Unique Selling Proposal) az az egyedi
rekldmérv, a féérv, mely a reklam targyanak azon tulajdonsaga, mellyel a versenytdrs nem
rendelkezik. A termékigéret egy kicsit talmutat az érveken, ugyanis bar a termék valds
tulajdonsagaibél fakad, de azokon esetleg tul is [épd 6sszkép, amelyben a racionalis elemek
mellett helyet kapnak az érzelmek, a vagyak is. Erételjesen felhaszndlja a pszicholégia
moédszertarat is. llyen példaul egy arckrém, mely nem csak hidratdlja a bért, hanem olyan
Gdévé, fiatalossa varazsolja, mint egy hamvas barack.

3. Forma kialakitasa (stilus, motivaciés rendszer) soran meg kell talalni azt a stilust, amely
a leginkdbb alkalmas a kivalasztott célcsoport figyelmének megragaddsara, és a
leginkabb érthetévé teszi a célcsoportok szamara az érvrendszert, a kozlendd
informacidkat. A reklam formadajanak bele kell illenie a szervezet arculatdba, ezért
altaldban megjelennek az egységes vallalati arculat (Cl) elemei, mint a log6, szignal,
szlogen. A formavilag feladata, hogy a kilonb6zé helyeken és idében megjelené
rekldAmokat a fogyaszté tudataban o6sszekdsse, ezaltal egy-egy rekldmeszkodz érveit,
mondanivaldjat, hatasat felerésitse, 0sszegezze. Ezek a formai elemek adott reklamakcio
valamennyi megjelenésén szerepelnek.

4. Reklameszkoz kivalasztdsa, ha nem megfeleld, akkor felesleges koltségeket réhat a
szervezetre (a célcsoportnal joval nagyobb témeget eléré draga reklameszkoz), illetve ha
tal szik hatokori nem éri el a célcsoportot. A célcsoport elérése szempontjabdl a

sz

leghatékonyabb médiamixet kell kialakitani.

A médiamix a rekldamkampanyban alkalmazott reklameszk6zok, és azok aranya. Ez
kiolvashato a szérastervbél, vagy mas néven a kozzétételi tervbdl.
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A médiamix kialakitasanal figyelembe vett mutatészamok példaul:

A REKLAM

- Rating: az adott médium egyszeri hasznalataval a célcsoport mekkora hanyada
érhetd el.

- Affinitas: a médium fogyasztoinak hany szazaléka tartozik a célcsoportba.

A kivalasztott eszk6zok hatékonysaganak jellemzésére szolgalé mutatészamok:

- Reach:

kapcsolatot a reklamiizenetet hordozé médiumokkal.
- Frequency: megmutatja, hogy egy ténylegesen elért célcsoportba tartozé személy

atlagosan hany alkalommal taldlkozik a hirdetéssel.

a kampdny sordn a kivalasztott célcsoport hany szazaléka teremtett

5. A rekldmkampdany dinamikdjdnak meghatdrozasa soran meghatarozzak a kampany
kezd6- és végpontjat, valamint a cslcspontjait és hullamvolgyeit. Ezt diagramon is
abrazolhatjuk. Példaul a vallalkozas egy Uj terméket szeretne bevezetni a piacra, akkor

kezdetben a lehet6 legtdbb, célcsoportot eléré reklameszkoz bevetésével kellene tennie.

4.Szbras- és koltségtervezés

Szérasterv, vagy mas néven kozzétételi terv az egyes megjelenések részletes és pontos

megtervezése. Pontosan le lehet olvasni, hogy az adott idépontban vagy idészakban (napon,

héten) mely reklameszkozok miikodnek és milyen intenzitassal. Kialakitasanal figyelembe
kell venni a média-mixet és a kampany dinamikajat.

Meédia tipus

Hetek A hirdetés
hossza**/

mérete***

Televizid

Média

Megjelenés

SZTAmA

Koltés*

30

Kdbeltelevizid

Rl Klub, Tv2

187

271 790

Folysirat

National Geographic, Sportl,

Viasat3

161

11754

UL

Napilap

Auté Magazin, Auté Motor, Auté2,
Best, Cosmopolitan, Elle, FHM,
Figyeld, Geo, Hvg, IMane Claire,

National Geographie, Playboy, NGk

Lapje,

153

30319

24 éra, Békés M -i Hirlap, Bszak-
Magyarorszdg, Fejér M -1 Hitlap,
Heves M -i Hitlap, Kisalfsld, U
Néplap, Uj Dundntili Naplé, Tolna
Népijsig

2

8083

Koztér

bilboard

Akzent, Multireklir, Cutdoor

64115

Intemmet

24

Axel Springey, Index, Origo,
Sanoma

na

9360

18. dbra. A PEUGEOT 308 Kommunikdciojdnak ATL- megjelenései (2007. oktober-november)

24 TNS Media Intelligence, Kreativ, 2008. marcius) * ezer forint ** masodperc

Fdk

*oldal
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A reklam koltségeinek tervezésénél tobb tényezé6t egylttesen kell figyelembe venni, igy a
reklam targyanak piacat, a konkurenciat, az értékesitési csatornat, a novekvé médiazajt, a
reklampiaci lehetdségeket, stb. Kiindulhatnak a rekldmkampany céljabol és ennek
megfeleléen alakithatjak ki a koltségvetést, illetve az is el6fordulhat, hogy a gazdalkodo
szervezet a maradékelv alapjan hatarozza meg a bidzsét. A reklamkoltségeket
meghatarozhatjak %-ban (pl. az arbevételhez vagy az el6z6 évek reklamkoltségeihez
viszonyitva), illetve értékben is.

TANULASIRANYITO

A szakmai informdciétartalom alapjan végezze el a kovetkez6 feladatokat, melyeken
keresztil atismételheti a fenti tartalmat.

1. feladat

irjon legalabb két-két példat a kovetkezé szempontokra!

Audiovizualis reklameszkoz:

Zartteriileti reklameszkoz:

Elektronikus reklameszkoz:

ATL eszkoz:

Nyomtatott reklameszkoz:

PR eszkoz:

Vasarlasosztonzo modszer

Online marketing eszkdz:

2. feladat

Soroljon fel legaldbb harom teriiletet, melyre vonatkozoéan tiltdsokat tartalmaz a 2008. évi
XLVIII. torvény a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairél!
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3. feladat

Milyen szabalyokat fogalmaz meg a 2008. évi XLVIIl. Torvény a gazdasagi
reklamtevékenység alapvet6 feltételeir6l és egyes korlatairol a direkt marketing
tevékenységgel kapcsolatban! Gyljtse ki vazlatosan az alabbi szemelvénybdl!

"6. § (1) Ha kiilon torvény eltér6en nem rendelkezik, reklam természetes személynek mint
rekldAm cimzettjének kozvetlen megkeresése modszerével (a tovabbiakban: koézvetlen
Uzletszerzés), igy kulonosen elektronikus levelezés vagy azzal egyenértékii mas egyéni
kommunikaciés eszkdz utjan - a (4) bekezdésben meghatarozott kivétellel - kizarélag akkor
kézolhetd, ha ahhoz a rekldm cimzettje el6zetesen egyértelmlien és kifejezetten hozzajarult.
(2) Hozzajarulo nyilatkozat barmely olyan médon tehetd, amely tartalmazza a nyilatkozé
nevét, illetve - amennyiben a rekldam, amelyre a hozzajarulas vonatkozik, csak
meghatarozott életkori személyek szamadra kozolhetd - sziletési helyét és idejét, tovabba
azoknak a személyes adatoknak a korét, amelyek kezeléséhez a nyilatkozé hozzajarul,
valamint a hozzdajarulas 6nkéntes és a megfelel6 tajékoztatds birtokdban torténd kifejezését.
(3) Az (1) bekezdés szerinti hozzajaruld nyilatkozat barmikor korlatozas és indokolas nélkiil,
ingyenesen visszavonhatd. Ebben az esetben a nyilatkozé nevét és minden egyéb személyes
adatat az (5) bekezdésben meghatdrozott nyilvantartasbél haladéktalanul torolni kell, és
részére rekldm az (1) bekezdésben meghatarozott médon a tovabbiakban nem kozoélhet6.
(4) A postarol szélé 2003. évi Cl. térvényben meghatdrozott cimzett reklamkiildeményben
rekldm természetes személy mint a reklam cimzettje részére kozvetlen lizletszerzés Utjan a
cimzett elGzetes és kifejezett hozzdajaruldsanak hidnyaban is kildhetd, a reklamozé és a
rekldmszolgaltaté azonban koteles biztositani, hogy a reklam cimzettje a reklam kuldését
barmikor ingyenesen és korlatozas nélkil megtilthassa. Megtiltds esetén az érintett személy
részére reklam kozvetlen lizletszerzés utjan a tovabbiakban nem kildhetd.

(5) A reklamozé, a rekldmszolgaltatd, illetve a reklam kozzétevéje - az (1) bekezdés szerinti
hozzdajarulasban meghatarozott kérben - a naluk hozzijaruld nyilatkozatot tevé személyek
személyes adatairdl nyilvantartast vezet. Az ebben a nyilvantartdsban rogzitett - a reklam
cimzettjére vonatkozdé - adat csak a hozziajaruld nyilatkozatban foglaltaknak megfeleléen,
annak visszavonasdig kezelhet6, és harmadik fél szamdra kizarélag az érintett személy
el6zetes hozzajaruldsaval adhaté at.

(6) A (3) bekezdés szerinti visszavond nyilatkozat megtételére, illetve a rekldm kiildésének
(4) bekezdés szerinti megtiltdsara mind postai Uton, mind pedig elektronikus levél uUtjan
lehetéséget kell biztositani ugy, hogy a nyilatkozatot tevé személy egyértelmien
azonosithato legyen.

(7) Az (1), illetve a (4) bekezdésben meghatarozott médon kozolt reklamhoz kapcsoléddan
egyértelmien és szembetlinden tdjékoztatni kell a cimzettet arrél a cimrél és egyéb
elérhetéségrél, ahol az ilyen reklamok részére torténé kozléséhez vald hozzajaruld
nyilatkozatanak visszavonasa, illetve a rekldam kiildésének megtiltasa iranti igényét
bejelentheti, tovabba - a (4) bekezdés szerinti esetben - ebbdl a célb6l az ugyanazon
reklamozo6 érdekében ugyanazon cimzett részére 2009. oktober 1-jét kovetden elsé
alkalommal kuldott reklamkildeménynek tartalmaznia kell a lemondast lehetévé tevd, postai
uton cimzett, téritésmentesen feladhaté és konyvelt kiildeményként, igazolhaté moddon
kézbesitett valaszlevelet.
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(8 Az (1) bekezdés szerinti hozzajarulé nyilatkozat kérésére vonatkozé kozvetlen
megkeresés reklamot nem tartalmazhat, ide nem értve a vallalkozas nevét és megjelolését.”

4, feladat

Parositsa a nyomdatechnikai ismeretekhez kapcsolédo kifejezéseket a meghatarozasaikkal!

Lay-out A — olyan tervezési tevékenység, amelynek az alapanyaga betl(, kiegészit6i a képek,
grafikak, valamint a felhasznalt anyagok 6sszhatasat is jelenti.

Remittenda B — szinskala, amely egyik része a fényes, a masik része a matt papiron megjelené
szineket mutatja. Altalaban legyezdszeriien hajtogatott.

Pantone-skala C - olyan, a tébbszinnyomast el6készité eljaras, amely soran a szines képet
fotomechanikus uton alkotd szineire bontjak.

Imprimalas D - Kkiviteli vazlat, a rendelkezésre all6 kézirat és fotok, képek egyittesének

tipografiai forgatékonyv formajaban toérténd elkészitése. Ebbdl lathatd a kész
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hirdetés, és a még szikséges javitasok elvégezhetbk rajta.
. o E — a nyomas elinditasdnak engedélyezésére vonatkoz6 aldirds, melyre akkor keril
Tipografia L . . . .
sor, ha a nyomtatvany illetve a hirdetés megrendeléje a lay outot mar korrekturazta,
azaz minden hibat javitott rajta.
Impresszum F — a nyomtatvany, sajtotermék szerkesztGinek, készitdinek és miiszaki adatainak
feltiintetése (pl. terjedelem, példanyszam, papirméret).
Szinbontas R ‘. o . f1oz
G - eladatlan konyvek, folyoiratok, amelyeket a kiad6 visszavesz a terjesztoktol.
5. feladat

Hasonlitsa 0Ossze az aldbbi hirdetéseket! Milyen valtozasokat fedez fel a hirdetés
kivitelezésén illetve az érveiben?
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19. abra. Hirdetés

25

http://image.hotdog.hu/_data/members3/367/880367/images/1972_Coca_Cola_reklam.pr
eview.jpg
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20. abra. Hirdetés

26

20reklamjai/1_cocacola_udito__327_09_02_1.jpg

http://m.blog.hu/sz/szivlapat/image/ev%
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% side of life-

21. dbra. Hirdetés

Megoldas

1. feladat

Audiovizualis reklameszkoz: televizidoreklam, mozireklam, online reklamfilm

Zartterileti reklameszkoz: plakat, padlégrafika, kivetité

Elektronikus reklameszkoz: reklamfilm, radiéreklam, fényrekldm, banner

ATL eszko6z: sajtohirdetés, plakat, reklamfilm, radiéreklam, szoérélap

Nyomtatott reklameszkdz: sajtohirdetés, szérdlap, plakat, katalégus, prospektus

PR eszkoz: PR cikk, rekldmajandék, rendezvények, PR film, kozosségi oldalakon valé
regisztracio

Vasarlasosztonzé médszer: akcid, kupon, késtold

Online marketing eszkoz: banner, pop-up, keres6optimalizalds, k6zosségi oldalakon vald
regisztracio

27 http://urbansblog.freeblog.hu/files/bejegyz%C3%A9sek/1153239172.gif
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2. feladat

Tilos a kornyezet- illetve természetkarositdé magatartasra 0sztonzés, a szexualis szolgaltatas
reklamja, alkoholfogyasztasra buzdité alkoholtartalmu italok reklamozasa, dohanytermékek
reklamozasa a fogyasztok felé, stb.

3. feladat

- Névre sz6l6 rekldm kifejezetten csak akkor kozolhetd, ha ahhoz a reklam cimzettje
el6zetesen egyértelmuiien és kifejezetten barmilyen formaban hozzajarult,
- A hozzdjarulé nyilatkozatnak tartalmaznia kell a nyilatkozé nevét, sziiletési helyét és
idejét, tovabba azoknak a személyes adatoknak a korét, amelyek kezeléséhez a nyilatkozé
hozzajarul, valamint a hozzajarulas onkéntes és a megfelel6 tajékoztatas birtokdban torténé
kifejezését,

- A hozzdjarulé nyilatkozat barmikor korlatozas és indokolas nélkil, ingyenesen
visszavonhato,

- A reklamozd, a reklamszolgaltatd, illetve a reklam kozzétevéje a ndluk hozzajaruld
nyilatkozatot tevé személyek személyes adatairdl nyilvantartast vezetni koteles,

- Egyértelmiien és szembetlin6en tdjékoztatni kell a cimzettet arrél a cimrél és egyéb
elérhetéségrél, ahol az ilyen reklamok részére torténé kozléséhez valé hozzajaruld
nyilatkozatanak visszavondsa, illetve a reklam kiuldésének megtiltdsa iranti igényét
bejelentheti,

- Az elsé alkalommal kildott rekldmkiildeménynek tartalmaznia kell a lemondast lehetévé
tevl, postai Uton cimzett, téritésmentesen feladhaté és konyvelt kiildeményként, igazolhat6
modon kézbesitett valaszlevelet,

- A hozzajaruld nyilatkozat kérésére vonatkozo kozvetlen megkeresés reklamot nem
tartalmazhat, ide nem értve a vallalkozas nevét és megjelolését.

4. feladat

Lay-out - D
Remittenda - G
Pantone skala - B
Imprimalas - E
Tipografia - A
Impresszum . F
Szinbontas - C

5. feladat

- Szinek
- Tipografia
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- Szoveg tartalma, stilusa - korabban hosszabb, tartalmasabb szoveg, napjainkban
inkabb a képi vilag "érvel”

- lllusztracio jellege, stilusa

- Mas eszkozok a figyelem felkeltésére

- Arculati elemek megjelenitése, valtozasa pl. logo

- Emociondlis érv: az élet kellemes pillanatainak megélése
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| 1. feladat

Az aldbbi szemelvényt felhasznalva mutassa be a reklam szerepét a fogyasztok illetve a
vallalkozasok szempontjabol!

n

A Nielsen piackutaté 50 orszagra kiterjed6 felmérése szerint a fogyasztdék nagy
tobbsége gy véli, a reklamok alapvet6 szerepet jatszanak a gazdasdg mukodésében. A
valaszaddék mintegy 80 szdazaléka ugy véli, a reklamtevékenység Uj munkahelyeket teremt,
72 szazalékuk szerint hozzajarul a gazdasagi novekedéshez. Emellett a megkérdezettek 68
szazaléka Ugy gondolja, hogy a reklamozas noveli a piaci versenyt, ami jobb mindségi és
olcsobb termékkindlatot eredményez, 81 szazalékuk pedig egyetértett azzal az allitassal,
hogy a reklamok rendkivil hasznos tamogatast nyljtanak a killonb6z6 sporteseményekhez
és kulturalis rendezvényekhez. Az emberek tobb mint kétharmada azért is halas a
reklamoknak, mert ezeknek koszonhetéen bizonyos online, televiziés vagy nyomtatott
médiatartalmak ingyen vagy nagyon olcsén hozzaférhet6évé valtak.

A megkérdezettek a rekldmok személyes hasznat is értékelték. 67 szazalékuk tgy véli, hogy
a reklamokban ko6zolt informdaciok hozzasegitik ahhoz, hogy vasarldsai soran a legjobb
dontést hozza. Emellett a tdbbség azt is elismerte, hogy gyakran lat olyan reklamokat,
amelyek tetszenek neki. A vdlaszadék 66 szazaléka értett ugyanis egyet azzal az allitassal,
hogy a rekldmokat gyakran taldlja szorakoztaténak, és ezek nem egy esetben komolyan
felkeltik a figyelmét. ..."28

28 Mégsem utdljuk a rekldmokat - http://www.szabadfold.hu/cikk?20529 - 2009. julius 30.
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| 2. feladat

Készitsenek 2-3 fés munkacsoportokban briefinget a koévetkezé informacidk alapjan!
Hasznalja az elkészitéshez a szakmai informaciétartalomban mar megismert tablazatot! A
hianyzé informaciokat a csoport kreativitasa alapjan szabadon alakithatok!

Marka: Cappy Ice Fruit. Terméknév: Cappy lce Fruit gylimolcsital 6szibarack-alma és epermix
izekben. Gyartd/Forgalmazé: Coca-Cola Magyarorszag. Arucsoport: szénsavmentes
gylmolcsital.

Kiszerelés: 0,5 | és 1,5 | PET. Gyljténagysag: 0,5 I: 12 palack/gydijt6; 1,5 I: 6 palack/ gydijt6.
Javasolt fogyasztéi ar: 0,5 |: 239 Ft; 1,5 |: 329 Ft.

Raktdrozas: szaraz, hlivos helyen. Eltarthat6sag: 6 honap.

Javasolt polcelhelyezés: gyimolcslevek, gyumolcsitalok kozott, a tébbi Cappy lce Fruit
termék mellett. Kampany célja: tajékoztatni az Uj termékrél. Kampany neve: Gyiimolcstenger
Koltségkeret: 20.000.000.- Forint

Ujdonsaganak lényege: a magyar fogyasztok korében két, kilondsen kedvelt ]
izkombinacioval bévilt a Cappy Ice Fruit gyumolcsital termékvalaszték. A gyumolcslevek
szegmensében egyedi PET palack atlatszo, konnyedén nyithaté és zarhaté - ezaltal
kénnyebben hordozhat6 és tarolhato. EI6ny a keresked6 szamara: a népszerl termékcsoport
Uj izkombinacidinak kdszonhetéen jelentés forgalomndvekedés. Kereskedelmi bevezetés
hénapja: 2011. aprilis, ami a kampdany kezdete is. Marketingtamogatdas: késtoltatds, POS,
szabadtéri kampany, sajtokampany.

Megbiz6: Coca-Cola Magyarorszag.. Telefonszam: (24) 201-201 - kapcsolattarté a
szaktanar.

Feladat atfogdan

Kiemelt jelent6ségd,
konkrét feladatok

Hattér

Piaci informacio
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Termék informacio

Célkitlizés

Célcsoport

Poziciondlas

Stratégia

Budget

Kotelez6 kreativ elemek

Média hasznalat
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3. feladat

Nevezze meg, hogy az alabbi fotékon szereplé eszkdzoket! A promdcidés mix mely elemébe
helyezhetbéek el? ATL vagy BTL eszk6zok kozé tartoznak?

22. dbra. Ora-ékszer iizlet

29 http://www.antiktime.hu/images/kapcsolat/bolt_kirakat_b.jpg
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23. dbra. Piac

30 http://m.blog.hu/ny/nyarspolgar/image/Piac/padriono.jpg
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24. dbra. Elelmiszeriizlet eladdtere

MUSTING
-

IEANS

5
SNl GYERE FEL .
! egtieinacs tras!

SKALA BUDA

(héitul a galéridn)

25. dbra. Bevdsdrlokocsi

31 http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/a/al /Easter_PoS_Display.JPG

32 http:/ /www.infoworld.hu/image/new/bevasarlokocsi/mustangl.JPG
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27. dbra. 5zordlap

1| AR
A ALBA PLAZA

34

33 http://dekoraciok.hu/content/Image/print/ceges/minta.jpg

34 http://www.flatland.hu/data/gfx/news/kunadamtour.jpg
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Van egy hatékony, de

energiatakarékos klimamegoldas,
amelynek titka egy uj technolégia

DAIKIN - a vildg legmegbizhatobb klimdja ...
. kiviil, beliil

{3 még hirom indok a DAIKIN meliett: A Cool Klmatechniba Kima Bonuis Cromag)s

Cosl Mlmmatastuninn Listabt Purtaas - Gpte Gl Wdomoston Sihs L Eatadt PVt Mimsssmagyss imis
Prigovias KN Top Loed S0

28. dbra. Ujsdgcikk

35

http://www.kreativpartner.hu/galeria/dtp/daikin_kampany/data/daikin_pr_cikk_080303.jpg
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29. dbra. Megadllo

36 http://www.mahir.hu/city-light/city-light-hirdetes/city-light-hirdetes.jpg
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MEGOLDASOK

| 1. feladat

Uj munkahelyeket teremt

hozzajarul a gazdasagi névekedéshez

noveli a piaci versenyt, ami jobb minéségl és olcsdbb termékkindlatot jelent

tamogatast nyljtanak a kiilonb6z6 sporteseményekhez és kulturdlis rendezvényekhez
altaluk némely online, televiziés vagy nyomtatott médiatartalmak ingyen vagy nhagyon
olcsén hozzaférhet6vé valtak

vi D W N —

6. a reklamokban kozo6lt informacidok hozzasegitik a fogyasztdkat a lehetd legjobb vasarlasi
dontéshez
7. figyelemfelkeltéek, tetszet6sek

| 2. feladat

Megoldasa a szakmai informaciétartalomban szereplé briefing alapjan.

| 3. feladat

22. abra: kirakat - reklam - kozterileti.illetve eladashelyi (POS) eszkéz - BTL

23. dbra: személyes eladas - BTL

24. abra: display - rekldm (merchandising) = eladashelyi reklameszk6z - BTL

25. dbra: szérélap - reklam - eladashelyi nyomtatott reklameszkéz - ATL

26. dbra: emblémazott lufik - reklamajandék - PR eszk6z - BTL

27. abra: szérolap - szponzoralds - PR tevékenység - BTL

28. dbra: PR cikk - PR tevékenység - BTL

29. abra: City light plakat - plakat - reklameszkoz (kozteriileti v agy nyomtatott) - ATL
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